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In DESTINATION BRAND 18
wurde in AT, CH, DE und NL
gefragt:

Wie hoch ist das
allgemeine Interesse,
im Urlaub

RacfiigsiMountainbike

zuU fahren?*

Wer kommt im Urlaub
in die Gange?
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An welchen Aktivitaten sind RESIEImES / NIV aEaele: aus DE

noch interessiert?**
Sich in
der Natur Rad

Nach- aufhalten fahren

haltigen Wandern Sportlich
Urlaub aktiv sein
machen
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eher _
leicht Haushalte deutlich ener
haufiger mit Kindern haufiger mannlich
25-34- unter 14 Uniefieo
Jahrige Jahren und 25-34-

Jahrige

Profil-Querschnitt: fElelElalfElf / in DE***

Quelle: inspektour (international) GmbH / IMT der FH Westkuste, 2018 . I I . I

DESTINATION BRAND: Studienreihe im 5-Jahres-Rhythmus, seit 2009 jahrliche Online-Erhebung in verschiedenen Quellméarkten
(in der jeweiligen Landessprache) zur Evaluierung der nachfrageseitigen Wahrnehmung von Destinationsmarken, reprasentativ fir DESTI NATION

die in Privathaushalten lebende Bevélkerung zwischen 14-74 Jahren. BRAND

Erhebungszeitraum der hier dargestellten Ergebnisse: Nov./Dez. 2018 | Stichprobe: 1.000 Befragte je Destination und Quellmarkt Mehr Information:

* Basis: alle Befragte, AT: N =2.000 | CH: N = 3.000 | DE: N = 4.000 | NL: N = 3.000 www.destination-brand.com
Angabe der Top-Two-Box-Werte auf Skala von ,5 = sehr groRRes Interesse” bis ,1 = gar kein Interesse* oder kontaktieren Sie

**  Dargestellt sind Urlaubsaktivitaten mit groBem Zusammenhang zum Interesse an Rad- bzw. Mountainbike fahren (basierend Ellen Bohling:

auf Korrelationsanalyse) | *** Angaben im Vergleich zur gesamten reprasentierten deutschen Bevolkerung der Studie ellen.boehling@inspektour.de



