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Management Summary

Der vorliegende Berichtsband beinhaltet eine Detailauswertung der Tourismusprofil-Studie ,,Die touristische
Relevanz von deutschen UNESCO Welterbestéatten und Nationalparks auf dem deutschen Quellmarkt* fir
den Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer. Das Management Summary gibt einen Kurziberblick
Uber die Studie und fasst die Kernergebnisse des umfassenden Berichtsbands fir den Nationalpark zusammen.

Fur die Erstellung der Tourismusprofil-Studie arbeitet inspektour mit einem kompetenten Partnernetzwerk
zusammen, das eine ganzheitliche Methodenkompetenz bietet. Das Institut fir Management und Tourismus (IMT)
der FH Westkiste ist als Projektpartner tatig. Die Datenbasis der etablierten Studie wird in Zusammenarbeit mit
dem Marktforschungsunternehmen GfK erhoben.

Die Tourismusprofil-Studie umfasst insgesamt folgende vier Untersuchungsschwerpunkte, deren Kernergebnisse
im weiteren Verlauf des Management Summarys jeweils kurz vorgestellt werden:

= Allgemeines Nachfragepotenzial von UNESCO Welterbestatten und Nationalparks (vgl. Kap. 3)
= Markenvierklang inkl. (Weiter-)Empfehlung (vgl. Kap. 4)

= Gestltzte Eigenschaftsbeurteilung (vgl. Kap. 5)

= Spontan-Assoziationen (vgl. Kap. 6)

Wahrend mittels des erstgenannten Analyseteils eine allgemeine (d.h. reisezielunabhéngige) Einordnung des
Nachfragepotenzials von UNESCO Welterbestatten und Nationalparks vorgenommen wird, bilden die drei
weiteren Untersuchungsschwerpunkte die Grundlage fir eine umfassende Analyse des Markenimages des
Nationalparks Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer auf dem deutschen Quellmarkt.

Befragt wurde ein reprasentativer Querschnitt der deutschen Bevélkerung im Alter von 14 bis 74 Jahren
(Grundgesamtheit entspricht 56,716 Mio. Personen). Die Methode der Studie ist wissenschaftlich abgesichert:
Insgesamt wurden rund 6.000 Personen von der GfK online befragt. Dabei kamen verschiedene Teilstichproben
zum Einsatz, die jede fir sich fir die in Privathaushalten lebende deutschsprachige Bevolkerung der genannten
Altersgruppe reprasentativ ist. In Bezug auf den Markenvierklang inkl. (Weiter-)Empfehlung, die gestitzte
Eigenschaftsbeurteilung und die Spontan-Assoziationen liegt die Fallzahl fir die untersuchten UNESCO
Welterbestéatten und Nationalparks bei jeweils 1.000 Befragten.
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1.1 Allgemeines Nachfragepotenzial (vgl. Kap. 3)

Zur Ermittlung des Nachfragepotenzials wurde sowohl das allgemeine (d.h. reisezielunabhangige) Interesse der
reprasentierten deutschen Bevdlkerung am Besuch einer UNESCO Welterbestatte bzw. eines Nationalparks als
auch die Relevanz des Status ,UNESCO Welterbe' bzw. ,Nationalpark’ bei der Reisezielauswahl erhoben (jeweils
gemessen anhand des prozentualen Anteils der Top-Two-Box auf einer mehrstufigen Skala).

So zeigen 81% der reprasentierten deutschen Bevdlkerung allgemein Interesse am Besuch von UNESCO
Welterbestatten. Weiterhin ist fir 48% der Deutschen der Status ,UNESCO Welterbe‘ bei der Reisezielauswahl
von Relevanz. Bezogen auf Nationalparks betrégt das allgemeine Besuchsinteresse 84% sowie die Relevanz des
,Nationalpark‘-Status bei der Reisezielauswahl 52%.

1.2 Markenvierklang inkl. (Weiter-)Empfehlung (vgl. Kap. 4)

Mit diesem zweiten Untersuchungsschwerpunkt wird der kundenorientierte Markenwert der bericksichtigen
UNESCO Welterbestatten und Nationalparks ermittelt. Konzipiert ist die Studie in Anlehnung an die Marken-
mehrklang-Modelle: Mittels des sogenannten ,Markenvierklangs® wird die hohe Anforderung beispielsweise fir
Nationalparks verdeutlicht, auf das Bewusstsein der potenziellen Nachfrager durch den Aufbau von Bekanntheit
(1. stufe), Sympathie (2. Stufe) und Besuchsbereitschaft (3. Stufe) einzuwirken. Wenn sie dabei erfolgreich sind,
schlagt sich dies letztlich in der Reiseentscheidung fur das jeweilige Reiseziel (4. Stufe) nieder.

So wurde der Bekanntheitsgrad der Nationalparks sowohl gestiitzt (mit Antwortvorgaben, also Nennung des
ausgewahlten Nationalparks) als auch ungestitzt (ohne Antwortvorgaben) erhoben. Wéahrend die ungestiitzte
Bekanntheit des Nationalparks Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer bei 1,4% liegt, erreicht die Naturlandschaft
bei der reprasentierten Bevélkerung einen gestiitzten Bekanntheitsgrad von 60%.

Der Sympathiewert (Stufe 2) ergibt sich aus dem prozentualen Anteil der Top-Two-Box auf einer mehrstufigen
Skala zur Sympathieeinschatzung und liegt fir den Nationalpark bei 55%. Somit gelingt es dem Schutzgebiet,
92% der ,Kenner“ in ,Sympathisanten” des Nationalparks zu tberfiihren (Transferrate 1S).
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Im Hinblick auf die 3. Stufe wurde in der Tourismusprofil-Studie fir die berlicksichtigten UNESCO Welterbestatten
und Nationalparks untersucht, wie hoch die Bereitschaft flir einen Besuch der jeweiligen Destination ausgepragt
ist. Dabei wurden sowohl die Besuchsbereitschaft fiir einen Kurzurlaub (mit 1-3 Ubernachtungen) und fir einen
langeren Urlaub (ab 4 Ubernachtungen) als auch fiir einen Tagesausflug vom eigenen Wohnort respektive vom
Urlaubsort beriicksichtigt. So erreicht der Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer eine Relevanz fir
zukunftige Kurzurlaube von 21% sowie fur zukunftige lAngere Urlaubsreisen von 31%. Damit kénnen sich 38% der
~Sympathisanten® vorstellen, den Nationalpark fiir einen Kurzurlaub zu besuchen (Transferrate 2K). Im Falle der
Uberfuihrung zu den ,Besuchsbereiten fir eine langere Urlaubsreise“ liegt das Verhltnis bei 56% (Transferrate
2L). Daruiber hinaus kommt die Naturlandschaft fir 5% der reprasentierten Bevolkerung fiir einen Tagesausflug
vom eigenen Wohnort bzw. fir 11% vom Urlaubsort in Frage, womit die zugehdrigen Transferraten bei 9% (2TW)
und 20% (2TU) liegen.

In der letzten Stufe des Markenvierklangs wird in der Regel ermittelt, zu wie vielen Verbrauchern die Marke
bereits gelangt ist. Sie bezieht sich somit auf die Nutzung bzw. Verwendung und damit auf die persdnliche
Bindung des Kunden zum Markenprodukt. In Bezug auf die in der Tourismusprofil-Studie beriicksichtigten
UNESCO Welterbestatten und Nationalparks wurden die Probanden befragt, ob sie in der Vergangenheit das
jeweilige Reiseziel schon einmal besucht hatten. Fir den Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer
bejahten insgesamt 38% der reprasentierten Bevolkerung diese Frage.

Dariiber hinaus wurde im Rahmen der Tourismusprofil-Studie auch die (Weiter-)Empfehlungsbereitschaft als
weiteres wichtiges Element einer umfassenden Markenwert-Analyse in die Untersuchung aufgenommen. Neben
der Weiterempfehlung durch die ,Besucher in der Vergangenheit® wird hierbei auch die Empfehlung durch die
.Marken-Kenner ohne bisherige Besuchserfahrung“ einbezogen, da diese zum Beispiel durch den Einfluss der
Digitalen Medien ebenfalls in der Lage sind eine Beurteilung abzugeben (fiir weiterfiihrende Erlauterungen vgl.
Kap. 2.5). Wahrend die Empfehlungsbereitschaft aller Befragten, d.h. inkl. der ,Marken-Kenner ohne bisherige
Besuchsbereitschaft”, fiir den Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer bei 50% liegt, gaben 35% der
.Besucher in der Vergangenheit* an (bei einer Prozentuierung auf Basis ,aller Befragten®), dass sie Freunden und
Bekannten einen Besuch des Nationalparks weiterempfehlen wiirden.
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Als ein weiterer zentraler Bestandteil des Untersuchungsteils zur Markenstarke wurde eine umfangreiche
Konkurrenzanalyse fir die Naturlandschaft vorgenommen. In diesem Zuge erfolgte ein Vergleich mit den
Wettbewerbern sowohl hinsichtlich der ungestiitzten Bekanntheit (Einzeliibersicht fir den Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer: vgl. Kap. 4.1.4; Top 10-Ranking: vgl. Kap. 4.3) als auch beziglich des
Markenvierklangs in Verbindung mit der Empfehlungsbereitschaft. Im Falle der Konkurrenzanalyse zum
Markenvierklang und zur Empfehlungsbereitschaft wurde fir das Schutzgebiet ein Vergleich zu folgenden
relevanten Destinationskategorien durchgefihrt:

= Kategorie 1: ,Nationalparks in Deutschland“ (16 Destinationen) — Bericht beinhaltet Einzellibersicht (vgl. Kap.
4.1.5) und Detailrankings (vgl. Kap. 4.4.1)

= Kategorie 2: ,Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland® (56 Destinationen) — Bericht
beinhaltet Einzellbersicht (vgl. Kap. 4.1.5) und Detailrankings (vgl. Kap. 4.4.2)

Die Konkurrenzanalyse je Destinationskategorie enthalt fiir jede der Markenvierklang-Stufen, die Empfehlungs-
bereitschaft sowie fir die jeweiligen Transferraten das Ranking der Konkurrenzdestinationen (ohne Ausweisung
der Auswertungsergebnisse der Konkurrenten) und den arithmetischen Mittelwert der Destinationskategorie. Die
im Folgenden dargestellten Auswertungsergebnisse beziehen sich exemplarisch auf die Kategorie 1
,Nationalparks in Deutschland®.

So rangiert der Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer hinsichtlich der gestiitzten Bekanntheit auf
Rang 4 aller untersuchten 16 deutschen Nationalparks. Im Falle der weiteren untersuchten Markenvierklang-
Stufen bestehend aus der Sympathieurteilung (Rang 3), der Besuchsbereitschaft (fiir einen Tagesauflug vom
Wohnort: Rang 6; fiir einen Tagesausflug vom Urlaubsort: Rang 4; fiir eine langere Urlaubsreise: Rang 2; fir
einen Kurzurlaub: Rang 7) sowie der bisherigen Nutzung (Rang 4) erreicht der Nationalpark ebenfalls jeweils
(deutlich) Gberdurchschnittliche Wettbewerbsplatzierungen.

Bei der Uberfiihrung der ,Marken-Kenner“ zu den ,Sympathisanten“ (Transferrate 1S) sowie weiterfilhrend zu den
.Besuchsbereiten* fir zuklnftige langere Urlaubsreisen (Transferrate 2L) und fir zukinftige Kurzurlaube
(Transferrate 2K) ergibt sich flr den Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer ein sehr differenziertes
Bild (TR 1S = Rang 4; TR 2L = Rang 2; TR 2K = Rang 16). Im Falle der Uberfiihrung zu den ,Besuchsbereiten® fiir
zuklnftige Tagesausflige vom eigenen Wohnort sowie vom Urlaubsort nimmt der Nationalpark Platzierungen im
Mittelfeld (TR 2TU = Rang 10) bzw. im hinteren Bereich (TR 2TW = Rang 13) ein. Dartber hinaus belegt das
Schutzgebiet beziiglich der Empfehlungsbereitschaft sowie der zugehérigen Transferrate 1E (siehe Uberfiihrung
der ,Kenner“ zu den ,Empfehlern®) mit jeweils Rang 3 weitere vordere Platzierungen.
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1.3 Gestutzte Eigenschaftsbeurteilung (vgl. Kap. 5)

Im Zuge des Untersuchungsschwerpunktes zur gestitzten Eigenschaftsbeurteilung wurde erhoben, inwieweit auf
die berucksichtigten UNESCO Welterbestétten und Nationalparks die jeweils untersuchten Profileigenschaften
(darunter neun Allgemeine Eigenschaften, Attraktivitatsbewertung fur funf Lebensphasentypen sowie finf
Nachhaltigkeitsaspekte) aus Sicht der deutschen Bevolkerung zutreffen. Fur alle 19 untersuchten Profil-
eigenschaften erfolgte die Eigenschaftsbeurteilung jeweils durch diejenigen Befragten, denen die jeweilige
UNESCO Welterbestatte bzw. der jeweilige Nationalpark bekannt ist — wenn auch nur dem Namen nach (siehe
.Gestitzte Abfrage“). Gemessen wird der ,Eigenschaftszuspruch“ anhand des Anteils der Top-Two-Box auf einer
mehrstufigen Skala von ,5 = trifft vollkommen zu® bis ,1 = trifft GUberhaupt nicht zu*.

Allgemein weist der Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer ein verhaltnismafRig differenziertes
Eigenschaftsprofil auf.

Unter den neun bericksichtigten Allgemeinen Eigenschaften erzielt der Nationalpark durch die repréasentierte
deutsche Bevdlkerung den héchsten Zustimmungswert fur die Eigenschaft ,naturerlebbar® (53%). Daraufhin folgen
die Eigenschaftsbeurteilungen fir die Merkmale ,authentisch / echt® (50%), ,einzigartig“ (46%) und ,nachhaltig"
(42%). Auf mittlerem Niveau liegt der Eigenschaftszuspruch fir international anziehend“ (31%), ,kulturell
interessant” (24%) und ,nicht Uberlaufen / Geheimtipp“ sowie ,barrierefrei“ (jeweils 21%). Eine deutlich niedrigere
Zustimmung erfahrt der Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer fir die untersuchte Eigenschaft
Jlangweilig* (5%).

Hinsichtlich der funf Lebensphasentypen wird der Naturlandschaft die hdchste Attraktivitat fur die beiden oberen
Altersgruppen der ,Erwachsenen (31-64 Jahre)* (48%) und ,Senioren (65 Jahre und alter)“ (46%) zugesprochen.
Wahrend weitere 43% der reprasentierten Bevolkerung den Nationalpark als ,attraktiv fur Familien (mit
mitreisenden Kindern unter 14 Jahren)“ und 38% als ,attraktiv fiir junge Erwachsene (18-30 Jahre) einstufen, sind
die Zustimmungswerte bei der Attraktivititsabfrage fir den Lebensphasentyp ,attraktiv flr Jugendliche
(14-17 Jahre)* (29%) relativ deutlich niedriger ausgepragt.

Im Falle der darlber hinaus betrachteten Nachhaltigkeitsaspekte steht fir den Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer das Merkmal ,von regionaler Bedeutung“ (50%) im Vordergrund.
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Waéhrend die Zustimmungswerte fir ,natur- / umweltschonend (6kologisch nachhaltig)® (45%) und ,von globaler
Bedeutung“ (39%) auf einem ebenfalls relativ hohem Niveau liegen, fallt der Eigenschaftszuspruch fur die weiteren
untersuchten Nachhaltigkeitsaspekte ,wirtschaftlich effizient (6konomisch nachhaltig)® (31%) sowie ,sozial gerecht
(sozial nachhaltig)“ (24%) jeweils deutlich niedriger aus.

Neben der vorgestellten Eigenschaftsbeurteilung des Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer durch
die deutsche Bevolkerung insgesamt sind in dem Berichtsband zusétzliche Auswertungen zur Fragestellung
enthalten, wie das untersuchte Eigenschaftsportfolio des Nationalparks durch folgende relevante ,Teilgruppen®

beurteilt wird (vgl. Kap. 5.1.1): Zusatzliche
. . - Auswertun
= ,Marken-Kenner“: kennen den Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer — wenn auch nur dem g
Namen nach ,Marken-Kenner* &
= ,Besucher in der Vergangenheit“: haben den Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer schon »Besucher in der
einmal besucht Vergangenheit*

Als ein weiterer zentraler Bestandteil des Untersuchungsteils zur gestitzten Eigenschaftsbeurteilung wurde eine
umfangreiche Konkurrenzanalyse flr den Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer durchgefihrt. In
diesem Zuge erfolgte fur das gesamte Eigenschaftsportfolio ein Vergleich mit den Wettbewerbern sowohl auf Basis
aller Befragten als auch auf Basis der ,jeweiligen Marken-Kenner hinsichtlich der zwei bereits im Kapitel 1.2
genannten Konkurrenzanalysekategorien.

Die im Folgenden dargestellten Auswertungsergebnisse fir die insgesamt 19 untersuchten Profileigenschaften
beziehen sich wiederum beispielhaft auf die Kategorie 1 ,Nationalparks in Deutschland®.

So erzielt das Schutzgebiet im Falle der Allgemeinen Eigenschaften beim Konkurrenzvergleich auf Basis aller
Befragten mit den Rangen 1 (,einzigartig“), 2 (,barrierefrei“) und 3 (,authentisch / echt, ,nachhaltig®, ,natur-
erlebbar®, ,international anziehend®) mehrere Top-Platzierungen. Im mittleren Bereich rangiert der Nationalpark
hinsichtlich der Eigenschaften ,nicht tberlaufen / Geheimtipp® (Rang 6), ,kulturell interessant* (Rang 7) sowie
slangweilig® (10).

Die erreichten Platzierungen des Nationalparks im Rahmen der Konkurrenzanalyse auf Basis der ,jeweiligen
Marken-Kenner* fallen differenzierter aus.

alne TOURISMUSPROFIL 12
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Beispielsweise kann die Naturlandschaft hierbei bezogen auf die Eigenschaften ,authentisch / echt” und
,naturerlebbar” (jeweils Rang 1), ,einzigartig“ (Rang 2) sowie ,barrierefrei“ und ,international anziehend* (jeweils
Rang 4) jeweils Top-Platzierungen verzeichnen, wahrend sich der Nationalpark Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer hinsichtlich der drei Allgemeinen Eigenschaften ,kulturell interessant” (Rang 11), ,nicht Uberlaufen /
Geheimtipp“ (Rang 14) und ,langweilig“ (Rang 16) jeweils im mittleren bis hinteren Teil des Wettbewerbsfeldes
einordnet.

Auch hinsichtlich der Attraktivitat fir verschiedene Lebensphasentypen erreicht der Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer im Zuge des Konkurrenzvergleichs auf Basis aller Befragten mit den Réngen 1 bis 3
durchweg vordere Platzierungen: ,attraktiv fur Jugendliche (14-17 Jahre)“ (Rang 1), ,attraktiv fir junge Erwachsene
(18-30 Jahre)“ (Rang 1), ,attraktiv fur Familien (mit mitreisenden Kindern unter 14 Jahren)“ (Rang 2), ,attraktiv fur
Erwachsene (31-64 Jahre)“ (Rang 3) sowie ,attraktiv fiir Senioren (65 Jahre und alter)* (Rang 3).

Ein &hnliches Bild zeigt sich bei den Befragten auf Basis der ,jeweiligen Marken-Kenner‘. So erzielt der
Nationalpark hinsichtlich der Attraktivitdt fir die Lebensphasentypen ,unge Erwachsene (18-30 Jahre)”,
,=Erwachsene (31-64 Jahre)*, ,Familien (mit mitreisenden Kindern unter 14 Jahren)* (jeweils Rang 1), ,Jugendliche
(14-17 Jahre)“ sowie ,Senioren (65 Jahre und alter)* (jeweils Rang 2) jeweils Top-Platzierungen.

Dariiber hinaus erreicht die Naturlandschaft auch bei der Konkurrenzanalyse zu den untersuchten Nachhaltigkeits-
aspekten zahlreiche vordere Platzierungen: Auf Basis aller Befragten kann der Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer durchweg Top 4-Platzierungen vorweisen, z.B. ,von globaler Bedeutung“ (Rang 1),
»von regionaler Bedeutung“ (Rang 3) sowie ,sozial gerecht (sozial nachhaltig)“ (Rang 4).

Im Falle des Konkurrenzvergleichs auf Basis der ,jeweiligen Marken-Kenner reichen die Platzierungen des
Nationalparks Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer von Rang 1 (,von globaler Bedeutung“ und ,von regionaler
Bedeutung®) bis Rang 8 (,sozial gerecht (sozial nachhaltig)).

TOURISMUSPROFIL
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1.4 Spontan-Assoziationen (vgl. Kap. 6)

Im Rahmen des Untersuchungsteils zu den Spontan-Assoziationen hatten die Befragten die Mdglichkeit, auf die
Frage ,Was féllt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer* horen?*
mehrere Nennungen abzugeben. Hierbei wurde die Frage bewusst offen gestellt, d.h. es erfolgten keinerlei
Antwortvorgaben. Die vorliegenden Nennungen wurden geclustert und in neun inhaltlich verschiedene Kategorien
unterteilt. Im Durchschnitt gaben die Befragten 1,5 Nennungen zum Nationalpark Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer ab. Erganzend ist grundsétzlich anzumerken, dass bei abnehmender Anzahl von Nennungen je
Spontan-Assoziation die Aussagekraft dieser deutlich verringert wird. Vor diesem Hintergrund werden
Assoziationen mit < 20 Einzelnennungen in den Ubersichtstabellen in grauer Schrift dargestellt (vgl. Kap. 6).

Unter den Assoziationskategorien (vgl. Kap. 6.1.1) zum Schutzgebiet sticht die Kategorie ,Strand / Kiiste / Wasser*
(40,3%, Prozentangaben im gesamten Kapitel 1.4 sind in % der Befragten) deutlich hervor.

Daraufhin folgen die Kategorien ,Urlaub und Ferien allgemein / Urlaubs- und Freizeitaktivitaten* (14,4%), , Tierwelt
des Wattenmeeres* (14,2%), ,, Landschaft / Natur allgemein® (11,3%), ,Kistenorte und -regionen sowie Inseln in
der Umgebung / allgemeine geografische Lage® (7,7%) und ,Positive Atmosphére / Ausspannen / Wohlbefinden®
(7,1%).

Die sich anschlieBenden Assoziationskategorien ,Wetter / Klima“ (5,4%), ,Naturschutz* (2,9%) sowie ,Negative
Nennungen“ (0,9%) vereinen jeweils (deutlich) weniger Anteilswerte in der Spontan-Assoziationsabfrage zur
Naturlandschaft auf sich. Des Weiteren entfallen auf den Nationalpark in 2,9% der Falle Nennungen, die keiner
Kategorie zugeordnet werden konnten.

Durch 5,0% der Befragten wurden daruber hinaus keine inhaltlichen Nennungen zum Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer abgegeben (Gruppe ,Nichts - keine Ahnung (17) / weil3 nicht (3) / kenne ich nur dem
Namen nach (3) / war noch nie dort (3) / ungiltige Angabe (24)).
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Durch eine detaillierte Betrachtung der gebildeten Assoziationskategorien kénnen tiefergehende Informationen zur
Bedeutung der jeweils zugehérigen Einzelnennungen gewonnen werden (vgl. Kap. 6.1.2 und 6.2).

Im Falle der Kategorie 1 ,Strand / Kiste / Wasser” liegt der Schwerpunkt auf den Assoziationen ,Nordsee
(erleben) / ich mag besonders die Nordsee“ (8,3%) und ,Ebbe und Flut / (starkes Erlebnis der) Gezeiten / Tide"
(7,6%). Wahrend hinsichtlich der Kategorie 2 ,Urlaub und Ferien allgemein / Urlaubs- und Freizeitaktivitdten® die
meisten Nennungen eindeutig auf die Assoziation ,(schone, lange, endlose) Wattwanderungen (sind einzigartig /
einmalig, vom Festland zur Insel) / (schoéne, Barful3-) Strandspaziergange im Watt* (8,8%) entfallen, liegen im
Rahmen der Kategorie 3 ,Tierwelt des Wattenmeeres® die beiden Assoziationen ,(Kegel-) Robben / Seehunde /
Heuler* (4,0%) und ,Wattwiurmer* (3,5%) auf &hnlichem Niveau. Bezuglich der Kategorie 4 ,Landschaft / Natur
allgemein“ kann die Assoziation ,(einzigartige, (wunder-) schone, unberlhrte, beeindruckende, traumhafte,
interessante) Natur (pur) / Landschaft / Gegend® (7,9%) die meisten Nennungen auf sich vereinen.

Des Weiteren soll ohne Bericksichtigung der durchgefiihrten Kategorisierung auf die Top 10 Spontan-
Assoziationen (vgl. Kap. 6.1.3) eingegangen werden, unter denen sich ausschlieBlich Assoziationen der vier
Hauptkategorien wiederfinden. So werden die Top-Spontan-Assoziationen zum Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer von ,(schdne, lange, endlose) Wattwanderungen (sind einzigartig / einmalig, vom
Festland zur Insel) / (schdne, Barfu3-) Strandspaziergange im Watt“ (8,8%, Rang 1), ,Nordsee (erleben) / ich mag
besonders die Nordsee“ (8,3%, Rang 2) und ,(einzigartige, (wunder-) schéne, unberiihrte, beeindruckende,
traumhafte, interessante) Natur (pur) / Landschaft / Gegend* (7,9%, Rang 3) angefihrt.

Auf den Réngen 4 bis 7 reihen sich daraufhin ausschlief3lich Assoziationen der Kategorie 1 ,Strand / Kiste /
Wasser* ein: ,Ebbe und Flut / (starkes Erleben der) Gezeiten / Tide" (7,6%, Rang 4), ,(sehr viel, unglaublich
grof3es) Watt / ((super) schénes, einzigartiges, kilometerweit unberiihrtes) Wattenmeer / ich liebe das Wattenmeer*
(6,7%, Rang 5), ,(endloses, schénes) Meer / Meeresrauschen / ich mag das Meer* (5,9%, Rang 6) sowie ,(Salz-)
Wasser / See (-ndhe) / Wellen® (4,4%, Rang 7).

Die weiteren 3 Range der Top 10 Spontan-Assoziationen werden durch die Assoziationen ,(Kegel-) Robben /
Seehunde / Heuler” (Rang 8), ,Wattwirmer” (Rang 9) und ,(schéne, Nordsee-) Strande / Sand (-banke)“ (Rang 10)
eingenommen, welche jeweils im Einzelnen einen Wert von 4,0-2,8% der Befragten aufweisen. In Summe entféllt
auf die Top 10-Spontan-Assoziationen ein Anteilswert von 59,9%.
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2.1 Hintergrund und Relevanz der Tourismusprofil-Studie
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Bereits 2013 hat das IMT eine umfassende Studie zu den Welterbestéatten in Deutschland in Kooperation mit allen
Bundeslandern durchgefiihrt. U.a. wurde eine kurze Reprasentativerhebung durchgefiihrt. Hieran sollte mit der
vorliegenden Studie angeknipft werden, gleichzeitig wurden die Untersuchungsobjekte um die Nationalparks
erweitert. Zusatzlich wurden neben den deutschen Zielen auch vier internationale Ziele aufgenommen — zwei
Nationalparks, sowie je ein Weltkultur- und ein Weltnaturerbe.

Eine reprasentative Erhebung fir die deutschen UNESCO-Welterbestatten und Nationalparks auf dem deutschen
Quellmarkt lag bundesweit weder in diesem Umfang noch in dieser Tiefe vor. Die Schaffung des Kompetenzfeldes
Nachhaltigkeit im Tourismusstudiengang der Fachhochschule Westkuste lieferte einen weiteren Anlass, dieses
bundesweit beachtete Forschungsprojekt durchzufiihren. Die &uRerst umfangreichen und qualitatsvollen Daten
(sehr hohe Fallzahlen, Reprasentativitat, grofRer Fragenumfang, unzaéhlige Mdglichkeiten der Kreuzung von
Ergebnissen und Zielgruppenauswertungen etc.) stehen dem IMT und somit den Studierenden der
Fachhochschule zu Lehr- und Forschungszwecken zur Verfligung.

Die touristische Relevanz von geschitzten Baudenkmalern, Stadtensembles, bedeutenden Industrieanlagen und
Naturlandschaften in Deutschland war bis zum Zeitpunkt der Untersuchung nicht umfangreich bekannt. Die Studie
hat sich der Erstellung eines ,Tourismusprofils mit einer gezielten Fragestellung gendhert. Zum einen wurden die
vier Saulen der Markenstarke (Bekanntheit, Sympathie, Besuchsbereitschaft und Weiterempfehlungsabsicht) und
zum anderen die Zielgruppen- und Themeneignung (z.B. Attraktivitat fir Lebensphasentypen, Nachhaltigkeits-
aspekte) abgefragt.

Praxispartner

Da es die Studie in dieser Form zum ersten Mal gab und zwingend auf die relevanten Informationsbedarfe der
beiden Untersuchungsgruppen ,Welterbestatten und ,Nationalparks’ eingegangen werden sollte, wurden zwei
Praxispartner bereits in der Konzeption mit einbezogen.

Aufgrund der geografischen Nahe der Fachhochschule Westkiiste mit ihrem Standort in Heide (Holstein) lag der
Wunsch, zum einen das Weltnaturerbe Wattenmeer mit Sitz in Wilhelmshaven und zum anderen der Nationalpark
Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer mit Sitz in Ténning als Projektpartner zu gewinnen, nahe. Beide erklarten
sich gerne bereit, sowohl die Zielsetzung als auch die Konzeption des Fragebogens inhaltlich zu unterstitzen.
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2.2 Methodik-Ubersicht zur Tourismusprofil-Studie

— Studie zur touristischen Relevanz von deutschen UNESCO Welterbestatten und
Nationalparks auf dem deutschen Quellmarkt

Untersuchungsziel

— Allgemeines Interesse am Besuch von Nationalparks und UNESCO Welterbestéatten sowie
Relevanz des Status ,UNESCO Welterbe® und ,Nationalpark® bei der Reisezielauswahl

— Bewertung der Nationalparks und UNESCO Welterbestatten hinsichtlich:
Untersuchungs- In Anlehnung an den ,,Markenvierklang“:

schwerpunkte Bekanntheit, Sympathie, Besuchsbereitschaft, Nutzung . I I . I
Weiterempfehlungsbereitschaft TOURISMUSPROFIL
Spontan-Assoziationen

Profileigenschaften inkl. Attraktivitat fir verschiedene Lebensphasentypen
und Nachhaltigkeitsaspekten

— 57 deutsche Ziele, davon 16 Nationalparks und 41 UNESCO Welterbestatten
— 4 internationale Ziele

Untersuchungs- — Gesamt-Stichprobenumfang: 6.000; je Ziel 1.000

design — Online-Erhebung; Quotenstichprobe

— Reprasentativ fur die in Privathaushalten lebende deutschsprachige Bevolkerung
im Alter von 14-74 Jahren (56,72 Mio. Personen)

— Erhebungszeitraum: Juni / Juli 2016
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2.3 Ubersicht der untersuchten Nationalparks und UNESCO Welterbestatten
UNESCO Welterbestatten

Nationalparks

L e =
> W N P O

15.
16.
17.
18.

Anmerkung 1: Letzte beruicksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016.

© © N o g DN e

Muritz Nationalpark

Nationalpark Bayerischer Wald
Nationalpark Berchtesgaden

Nationalpark Eifel

Nationalpark Hainich

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer
Nationalpark Harz

Nationalpark Hohe Tauern

Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Nationalpark Jasmund

Nationalpark Kellerwald-Edersee
Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer
Nationalpark S&chsische Schweiz

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer
Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Unteres Odertal
Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Schweizerischer Nationalpark
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10.
11.
12.

13.

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

Transnationales Weltkulturerbe Das architektonische Werk von

Le Corbusier, darunter zwei Hauser der Weissenhofsiedlung
Weltkulturerbe Aachener Dom

Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg

Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit Stadtamhof
Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar
Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe

Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg,

Altstadt von Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
Weltkulturerbe Das Bauhaus und

seine Statten in Weimar und Dessau

Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in Hildesheim

Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz

Weltkulturerbe Grenzen des Romischen Reiches:
Obergermanisch-raetischer Limes
Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und
Kontorhausviertel mit Chilehaus

Weltkulturerbe Hansestadt Libeck

Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in Essen
Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas Corvey
Weltkulturerbe Klassisches Weimar

Weltkulturerbe Kloster Lorsch

Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn

Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau

Anmerkung 2: Es wurden insgesamt 4 internationale Ziele (siehe blaue Markierung) erhoben.

Anmerkung 3: Dem Weltkulturerbe in Stuttgart (siehe rote Markierung) wurde der Welterbe-Status erst gegen Ende der Erhebungs-
phase zuerkannt. Da nicht ausgeschlossen werden kann, dass die damit einhergehende Berichterstattung signifikanten temporéren
Einfluss auf das Markenimage dieses Weltkulturerbes hat und zudem durch die nachtragliche Aufnahme die erreichte Fallzahl deutlic

unter 1.000 Befragten liegt, wird das Weltkulturerbe in Stuttgart nicht in die Konkurrenzanalyse (vgl. Kap. 4.4 + 5.3) einbezogen.
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23.
24.

25.
26.
27.
28.
20.
30.

31.
32.

33.
34.
35.

36.
37.
38.
39.
40.

41.
42.
h 43.

. Weltkulturerbe Kélner Dom

. Weltkulturerbe Luthergedenkstatten

in Eisleben und Wittenberg
Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth

Weltkulturerbe Memphis und seine Totenstadt —
die Pyramidenfelder von Gizeh bis Dahschur
Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin

Weltkulturerbe Muskauer Park

Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal

Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die Alpen
Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen

Weltkulturerbe R6mische Baudenkmaler, Dom
und Liebfrauenkirche von Trier

Weltkulturerbe Schldésser Augustusburg

und Falkenlust in Brihl

Weltkulturerbe Schldsser und Parks

von Potsdam und Berlin

Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne

Weltkulturerbe Speyerer Dom

Weltkulturerbe Stiftskirche, Schloss
und Altstadt von Quedlinburg
Weltkulturerbe Volklinger Hutte

Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Weltkulturerbe Wartburg
Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten

Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten
und Alte Buchenwalder Deutschlands
Weltnaturerbe Great Barrier Reef

Weltnaturerbe Grube Messel

Weltnaturerbe Wattenmeer
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2.4 Ubersicht der untersuchten Profileigenschaften

Allgemeine Eigenschaften

authentisch / echt

barrierefrei

einzigartig

nicht tberlaufen / Geheimtipp
langweilig

nachhaltig

naturerlebbar

international anziehend

© ® N s wDdhRE

kulturell interessant

Attraktivitat fur Lebensphasentypen

10. attraktiv fir Jugendliche (14-17 Jahre)

11. attraktiv fir junge Erwachsene (18-30 Jahre)

12. attraktiv fir Erwachsene (31-64 Jahre)

13. attraktiv fiir Senioren (65 Jahre und &lter)

14. attraktiv fir Familien (mit mitreisenden Kindern unter 14 Jahren)

Nachhaltigkeitsaspekte

15. natur- / umweltschonend (6kologisch nachhaltig)

16. wirtschaftlich effizient (6konomisch nachhaltig) L ) ) )
] ] . Anmerkung 1: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016.
17. sozial gerecht (sozial nachhaltig) Anmerkung 2: Alle 19 Profileigenschaften wurden komplett fiir die erhobenen Nationalparks

18. von regionaler Bedeutung und UNESCO Welterbestatten untersucht.

19. von globaler Bedeutung

sl B# 1, TOURISMUSPROFIL 23
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2.5 Markenvierklang inkl. (Weiter-)Empfehlung — Das Modell im Uberblick

Der sogenannte ,Markenvierklang“ kann unter Berlicksichtigung der jeweiligen Besonderheiten in jeder Branche
Anwendung finden. Es ist deshalb nicht verwunderlich, dass die ,Markenvierklange“ bereits fir eine Vielzahl von
Marken unterschiedlicher Branchen vorliegen. In der Regel wird dabei die gestiitzte Bekanntheit, die
Markensympathie, die Kaufbereitschaft und der Besitz/die Verwendung erhoben.

Um im Bewusstsein des Konsumenten verankert zu werden, muss die Marke zunachst bekannt sein.
AnschlieRend muss es gelingen, bei den Marken-Kennern Sympathie flr die Marke zu generieren — so dass ein
moglichst groRer Anteil zu Marken-Sympathisanten wird. Von diesen wiederum sollen méglichst viele die Marke
bei konkreten Kaufuberlegungen beriicksichtigen, um eine mdoglichst hohe Kaufbereitschaft aufzubauen —
bestenfalls wird die Marke abschlieBend genutzt bzw. das Produkt erworben. Ubertragen auf Reiseziele kann in
der 3. Stufe die Besuchsbereitschaft und schlie3lich der Besuch des Reiseziels (Nutzung) gemessen werden. Bei
der Ableitung von Maflnahmen aus dem Markenmehrklang sind zunachst die Werte der einzelnen Stufen
(Prozess-Stufenwerte) von Bedeutung: Bei relativ niedrigem Bekanntheitsgrad kann es z. B. zweckmaRig sein, zu
versuchen, diesen Uber zielgruppenspezifische Massenkommunikation zu erhéhen.

Erlauterung der
Markenvierklang-Stufen

Markenvierklang — Das Modell

prospektiv

retrospektiv

C— C—

TOURISMUSPROFIL

'UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS

Bekanntheit Sympathie Besuchsbereitschaft Nutzung
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2.5 Markenvierklang inkl. (Weiter-)Empfehlung — Das Modell im Uberblick

Die Grafik auf dem folgenden Chart zeigt beispielhafte Relationen (Transferraten; Ausschdpfungsquoten)
zwischen den einzelnen Gréf3en in Bezug auf ein Reiseziel: Die erste Transferrate (TR 1S) gibt an, zu welchem
Anteil die ,Kenner* zu ,Sympathisanten* geworden sind. Ein Teil der ,Sympathisanten“ hat wiederum eine hohe
Besuchsbereitschaft: Die zweite Transferrate (TR 2) zeigt die Relation zwischen ,Besuchsbereiten® und
~sympathisanten® auf. In der vorliegenden Tourismusprofil-Studie wird bei der Stufe der Kaufbereitschaft sowohl
die Besuchsbereitschaft fur einen Kurzurlaub (s. TR 2K) und fur einen langeren Urlaub (s. TR 2L) als auch fir
einen Tagesausflug vom eigenen Wohnort (s. TR 2TW) respektive vom Urlaubsort (s. TR 2TU) berticksichtigt.

Erlauterung der
Transferraten

In der letzten Stufe wird angegeben, wie hoch der Anteil derjenigen ist, die das Reiseziel in der Vergangenheit
bereits besucht haben (retrospektive Nutzung; mit Differenzierungsmdglichkeit nach zwei Zeitraumen).

Auch aus den Transferraten lassen sich MalRnahmen ableiten: Liegt eine relativ niedrige TR 1S vor (bei hohem
Bekanntheitsgrad und relativ niedriger Sympathie), so sollte der Markenkern und das Imageprofil Uberpruft
werden. Ist trotz hoher Sympathie eine geringe Kaufbereitschaft festzustellen (TR 2 relativ niedrig), so kann dies
auf notwendige Mafl3nahmen im Vertrieb hinweisen bzw. eine starker aktivierende Kommunikationspolitik anregen.
Es ist moglich, dass die Zahl der ,Nutzer hoher ist, als die Zahl der ,Kaufbereiten“ bzw. der ,Sympathisanten®
(dissonanter Markenmehrklang). Die Markenwahl erfolgt dann haufig vor allem tber den Preis oder es besteht ein
Anbietermonopol. In Bezug auf Destinationsmarken handelt es sich in einem solchen Fall jedoch sehr haufig um
eine — der Flache nach — sehr groRRe Destination.

Interpretationsanséatze zu
den Transferraten

(Weiter-)Empfehlungsbereitschaft

Dariiber hinaus wurde im Rahmen der Tourismusprofil-Studie auch die (Weiter-)Empfehlungsbereitschaft als

weiteres wichtiges Element einer umfassenden Markenwert-Analyse in die Untersuchung aufgenommen. Neben

der Weiterempfehlung durch die ,Besucher in der Vergangenheit” (TR 3W) wird hierbei auch die Empfehlung

durch die ,Marken-Kenner ohne bhisherige Besuchserfahrung” einbezogen, da diese zum Beispiel durch den Ergénzung der
Einfluss der Digitalen Medien ebenfalls in der Lage sind eine Beurteilung abzugeben: Nicht mehr nur die Mund-zu- (Weiter-)Empfehlungs-
Mund-Empfehlung nach der Nutzung spielt in Zeiten von Digitalen Medien, Smartphones und Tablets eine Rolle, bereitschaft
sondern es werden Informationen, Empfehlungen und Kritik Gber Tools wie facebook, instagram oder twitter

immens schnell multipliziert. Oft werden Beitrage — nicht mehr nur basierend auf der eigenen Erfahrung, sondern

orientiert an Influencern — geliked, geteilt und weitergegeben. Die zugehérige Transferrate 1E driickt aus, wie viel

Prozent der ,Kenner“ in die nachste Stufe der ,Empfehler” Gberfihrt werden kénnen.

[ I [ [ TOURISMUSPROFIL 26
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Geben an, welcher Anteil der Befragten die jeweilige Trichterstufe erreicht.
Im Beispiel ist 80% der Befragten die Destinationsmarke bekannt.

Prozess-Stufenwerte

Geben an, welcher Anteil von einer Trichterstufe auf die nachste
Transferraten (TR) Uberfuhrt wird. Im Beispiel finden 69% der Befragten, denen die
Destinationsmarke bekannt ist, diese auch sympathisch.

80%

55% prospektiv retrospektiv

30%
22%

8%

TR 2K) 55%

TR 2L) 40%

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
TOURISMUSPROFIL I
|
|

Bekanntheit Sympathie Besuchsbereitschaft* Nutzung

* .
K) Kurzurlaub (L) Langerer Urlaub
48% (K) (L) Lang

g vom gj
: e
) sowie vom (jroonen W

BerUCkSicht,'g u

TR1E) 60% ohnort

e aubsort (Ty)
ng.

TR3W) 88%

Weiterempfehlung

Empfehlung

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT) und inspektour GmbH, 2016
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3. Allgemeines Nachfragepotenzial

B UNESCO Welterbestatten
Interesse am Besuch einer UNESCO Welterbestatte

Basis: Alle Befragte

> Wie interessant ist es fiir Sie, eine UNESCO Welterbestatte zu besuchen? Anzahl der Befragten: 6.003

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

Top-Two-Box*

m sehr interessant =4

m interessant =3

Bottom-Two-Box*

weniger interessant =2

17%

Uberhaupt nicht interessant =1

weil} nicht

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPAR

TOURISMUSPROFIL
. @* = 3,2

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,4 = sehr interessant* bis ,1 = iiberhaupt nicht interessant*

[ I H#  Bu TOURISMUSPROFIL UNESCO Welterbestatten 29



8 inspektour

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

3. Allgemeines Nachfragepotenzial

B Nationalparks

Interesse am Besuch eines Nationalparks Basis: Alle Befragte

> Wie interessant ist es fir Sie, einen Nationalpark zu besuchen? Anzahl der Befragten: 6.003

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

2%

Top-Two-Box*

m sehr interessant =4

m interessant =3

Bottom-Two-Box*

weniger interessant =2

14%

Uberhaupt nicht interessant =1

weil} nicht

TOURISMUSPROFIL
. @** = 3,3

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPAR

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,4 = sehr interessant* bis ,1 = iiberhaupt nicht interessant*
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3. Allgemeines Nachfragepotenzial

Relevanz des Status ,UNESCO Welterbe‘ bei der Reisezielauswahl

> Wie relevant ist fiir Sie der Status ,UNESCO Welterbe* bei der Auswahl lhres Reiseziels?

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

B UNESCO Welterbestatten

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 6.003

3%
16%

33%

allel Nx

TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPAR

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

Top-Two-Box*

m sehr relevant =4

= eher relevant =3

Bottom-Two-Box*

weniger relevant =2
49%
Uberhaupt nicht relevant =1
weild nicht
@** =25

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
**Skalierung von ,4 = sehr relevant” bis ,1 = (iberhaupt nicht relevant*

[ I . # ||y TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS
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3. Allgemeines Nachfragepotenzial

B Nationalparks

Relevanz des Status ,Nationalpark‘ bei der Reisezielauswabhl

Basis: Alle Befragte
> Wie relevant ist fiir Sie der Status ,Nationalpark‘ bei der Auswahl lhres Reiseziels? Anzahl der Befragten: 6.003

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

3% Top-Two-Box*
15% m sehr relevant -4
= eher relevant =3
Bottom-Two-Box*
weniger relevant =2
| 46%
Uberhaupt nicht relevant =1
weil nicht
31%
TOUR!I&SPROFIL
N - @+ = 2.6

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,4 = sehr relevant* bis ,1 = (iberhaupt nicht relevant*
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4.1.1 Ungestltzte Bekanntheit

B Nationalpark Schleswig-

Ungestutzte Bekanntheit Holsteinisches Wattenmeer

Anzahl der Befragten: 1.071
Anzahl der Nennungen: 992
Basis: Alle Befragte mit gultigen Nennungen

Welche Nationalparks innerhalb Deutschlands sind lhnen bekannt, wenn auch nur dem Namen

nach?

allle | I
Igg_lsISMUSPROFII. I

LTERBESTATTEN | NATIONALPARKS

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 1,4% 1,5% 15

» Anmerkung: Die Befragten nannten das Reiseziel z.T. nicht wortwortlich, vielmehr setzen sich die Angaben aus der Summe wortlicher und zugehdériger Einzelnennungen zusammen.

* Mehrfachnennungen mdglich.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
34
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4.1.2 Markentrichter — Besuchsbereitschaft fir zukiunftige Tagesausflige

prospektiv retrospektiv

60%
55%

ﬂ ﬁ 92% 38%

18% innerhalb letzte 3 Jahre

11%
III' s TR 2TU  20% vor mehr als 3 Jahren
TOURISMUSIM
TR 2TW 9%
Gestutzte Sympathie Besuchsbereitschaft Nutzung

Bekanntheit (Top-Two-Box)

Anzahl der Befragten: 1.002 / Basis: Alle Befragte
* Mdgliche Abweichungen zur Summe aus den Einzelwerten sind durch die Mehrfachantwortméglichkeit

hinsichtlich des Zeitpunkts des zurlickliegenden Urlaubs bedingt.
TU = Besuchsbereitschaft fir Tagesausflug vom Urlaubsort | TW = Besuchsbereitschaft fur Tagesausflug vom Wohnort

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
36
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4.1.2 Markentrichter — Besuchsbereitschaft fur zukiinftige Urlaube (mit mind. 1 Ubernachtung)

prospektiv retrospektiv

60%
55%

TR1S 92% 38%*

18% innerhalb letzte 3 Jahre

vor mehr als 3 Jahren

alllie 1.

URISMUSPROFIL
UNESCOWELTERBESTATIEN | ATIOHALPAKS.

Nutzung

Gestutzte Sympathie Besuchsbereitschaft

Bekanntheit (Top-Two-Box)

Anzahl der Befragten: 1.002 / Basis: Alle Befragte
* Mdgliche Abweichungen zur Summe aus den Einzelwerten sind durch die Mehrfachantwortméglichkeit

hinsichtlich des Zeitpunkts des zurlickliegenden Urlaubs bedingt.
K = Besuchsbereitschaft fir Kurzurlaub (1-3 Ubernachtungen) | L = Besuchsbereitschaft fir langere Urlaubsreise (ab 4 Ubernachtungen)

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
37
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4.1.3 Empfehlungsbereitschaft

60%

50%

allle 1.

URISMUSPROFIL
UNESCOWELTERBESTATIEN | ATIOHALPAKS.

Gestutzte Empfehlungs-
Bekanntheit bereitschaft
(Top-Two-Box)

Anzahl der Befragten: 1.002 / Basis: Alle Befragte

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.1.4 Konkurrenzvergleich ungestttzte Bekanntheit

B Nationalpark Schleswig-

Ungestutzte Bekanntheit Holsteinisches Wattenmeer

Anzahl der Befragten: 1.071
Anzahl der Nennungen: 992
Basis: Alle Befragte mit gultigen Nennungen

Welche Nationalparks innerhalb Deutschlands sind lhnen bekannt, wenn auch nur dem Namen

nach?

TOURISMUSPROFIL
UNESCOMWELTERBESTATTEN | HATIONALPARKS

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 1,4% 1,5% 15 13.

» Anmerkung: Die Befragten nannten das Reiseziel z.T. nicht wortwortlich, vielmehr setzen sich die Angaben aus der Summe wortlicher und zugehdériger Einzelnennungen zusammen.

* Mehrfachnennungen mdglich.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.1.5 Konkurrenzvergleich Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Tourismusprofil-Studie Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland Anzahl Konkurrenz: 16
Nationalpark Scﬁleswig—HoIsteinisches Eigener Wert R et
Wattenmeer (N = 1.002) Hochrechnung

B Gestiitzte Bekanntheit als Reiseziel 60% 33,9 Mio. 43%

B Sympathie (Top-Two-Box) 55% 31,3 Mio. 38%

W Transferrate 1S [= SYM / BEK] 92% -- 89%

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
nllelis

LTERBESTATTEN | NATIONALPARKS

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.1.5 Konkurrenzvergleich Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestéatten in Deutschland

Tourismusprofil-Studie Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland Anzahl Konkurrenz: 56

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Eigener Wert , ,
1002 @ der Kategorie Platzierung

B Gestiitzte Bekanntheit als Reiseziel 60% 33,9 Mio. 35% 7.

B Sympathie (Top-Two-Box) 55% 31,3 Mio. 31% 6.

W Transferrate 1S [= SYM / BEK] 92% -- 86% 11

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
nllelis

LTERBESTATTEN | NATIONALPARKS

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

B Nationalpark Schleswig-

Gestitzte Bekanntheit als Reiseziel o
Holsteinisches Wattenmeer

> Nachfolgend finden Sie einige UNESCO Welterbestatten und Nationalparks in Deutschland. Welche dieser

UNESCO Welterbestatten bzw. Nationalparks kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

bekannt

40% unbekannt

60%

11N

TOURISMHSPROFIL

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

Sympathiewert

> So wie man Menschen sympathisch oder unsympathisch findet, kann man Ziele sympathisch oder
unsympathisch finden. Bitte geben Sie an, inwieweit Ihnen die folgenden UNESCO Welterbestatten bzw.
Nationalparks in Deutschland sympathisch sind.

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Basis: Alle Befragte

Anzahl der Befragten: 1.002
> Top-Two-Box auf Skala von ,4 = sehr sympathisch” bis ,,1 = (iberhaupt nicht sympathisch” (in % der Félle)

4 = sehr sympathisch 3 = eher sympathisch

Transferrate 1S**

Nationalpark *
Schleswig-Holsteinisches 39% 17% 55% 92%
Wattenmeer

1100
TOURISMUSPROFIL

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

* Mdogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
** Berechnung: TR 1S = Sympathie (Top-Two- Box) / Gestiitzte Bekanntheit

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

Sympathiewert B Nationalpark Schleswig-
> So wie man Menschen sympathisch oder unsympathisch findet, kann man Ziele sympathisch oder Holsteinisches Wattenmeer

unsympathisch finden. Bitte geben Sie an, inwieweit Ihnen die folgenden UNESCO Welterbestatten bzw.

Nationalparks in Deutschland sympathisch sind. Basis: Alle Befragte

Anzahl der Befragten: 1.002
> Anteilswerte (in % der Falle)

Top-Two-Box*

m sehr sympathisch =4
= eher sympathisch =3
Bottom-Two-Box*
weniger sympathisch =
40% ger symp 2 o
Uberhaupt nicht sympathisch =1
weil3 nicht
unbekannt
2(y0,2%
2% Tlgul.:*!"g,m!ﬂ! 2 =36"

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
**Skalierung von ,4 = sehr sympathisch® bis ,1 = tiberhaupt nicht sympathisch*

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

B Nationalpark Schleswig-

Besuchsbereitschaft fir zukinftigen Tagesausflug vom Wohnort -
Holsteinisches Wattenmeer

> Fir welche Ausflugs- bzw. Urlaubsformen kommen die folgenden UNESCO Welterbestatten bzw.

Nationalparks in Frage?
> Antwort ,kommt fiir einen Tagesausflug von meinem Wohnort in Frage“ (Angabe in % der Félle)

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

m kommt fUr einen Tagesausflug von meinem Wohnort in Frage

Transferrate 2TW*

Nationalpark
Schleswig-Holsteinisches 5% 9%
Wattenmeer

1100
TOURISMUSPROFIL

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

* Berechnung: TR 2TW = Besuchsbereitschaft fir Tagesausflug vom Wohnort / Sympathie (Top-Two-Box)

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

B Nationalpark Schleswig-

Besuchsbereitschaft fr zuklinftigen Tagesausflug vom Urlaubsort -
Holsteinisches Wattenmeer

> Fir welche Ausflugs- bzw. Urlaubsformen kommen die folgenden UNESCO Welterbestatten bzw.

Nationalparks in Frage?
> Antwort ,kommt fiir einen Tagesausflug vom Urlaubsort in Frage“ (Angabe in % der Félle)

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

®m kommt fUr einen Tagesausflug vom Urlaubsort in Frage

Transferrate 2TU*

Nationalpark
Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer

11% 20%

1100
TOURISMUSPROFIL

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

* Berechnung: TR 2TU = Besuchsbereitschaft fiir Tagesausflug vom Urlaubsort / Sympathie (Top-Two-Box)

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

Besuchsbereitschaft fiir zukiinftige langere Urlaubsreise (ab 4 Ubernachtungen) B Nationalpark Schleswig-
> Fur welche Ausflugs- bzw. Urlaubsformen kommen die folgenden UNESCO Welterbestatten bzw. Holsteinisches Wattenmeer

Nationalparks in Frage? Basis: Alle Befragte
> Antwort ,kommt fiir einen ldngeren Urlaub (mit 4 oder mehr Ubernachtungen) in Frage* Anzaﬁl der Befragten: 1.002
(Angabe in % der Félle) :

m kommt furr einen langeren Urlaub (mit 4 oder mehr Ubernachtungen) in Frage

Transferrate 2L*

Nationalpark
Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer

31% 56%

1100
TOURISMUSPROFIL

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

* Berechnung: TR 2L = Besuchsbereitschatft fiir langere Urlaubsreise / Sympathie (Top-Two-Box)

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

B Nationalpark Schleswig-

Besuchsbereitschaft fur zukunftigen Kurzurlaub (1-3 Ubernachtungen) -
Holsteinisches Wattenmeer

> Fir welche Ausflugs- bzw. Urlaubsformen kommen die folgenden UNESCO Welterbestatten bzw.

Nationalparks in Frage?
> Antwort ,kommt fiir einen Kurzurlaub (1-3 Ubernachtungen) in Frage* (Angabe in % der Félle)

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

m kommt furr einen Kurzurlaub (1-3 Ubernachtungen) in Frage

Transferrate 2K*

Nationalpark
Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer

21% 38%

1100
TOURISMUSPROFIL

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

* Berechnung: TR 2K = Besuchsbereitschaft fir Kurzurlaub / Sympathie (Top-Two-Box)

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

Besuchsverhalten in der Vergangenheit
> Haben Sie eine der folgenden UNESCO Welterbestéatten bzw. einen der folgenden Nationalparks schon

einmal besucht?
> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

mvor mehr als 3 Jahren

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

innerhalb der letzten 3 Jahre

Nationalpark *
Schleswig-Holsteinisches 18% 38%
Wattenmeer
nlllel
TOURISMUSERORIL
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

* Mdgliche Abweichungen zur Summe aus den Einzelwerten sind durch die Mehrfachantwortmdglichkeit hinsichtlich des

Zeitpunkts des zuriickliegenden Urlaubs bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Besuchsverhalten in der Vergangenheit

> Bleiben wir kurz bei den UNESCO Welterbestéatten bzw. Nationalparks, die Sie bereits besucht haben.
Basis: Besucher in der Vergangenheit

Anzahl der Befragten: 380

Wie haufig waren Sie insgesamt schon dort?
> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

10%

m 1 x besucht

2 X besucht

13%
3-5 x besucht
6-10 x besucht
mehr als 10 x besucht
30%

!,ulg.!..ﬁs.;.“,!ﬂ._ @ = 5,5 Besuche

OWELTERRESTATTEM |

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

allNe 1. TOURISMUSPROFIL 54



inspektour

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Empfehlungsbereitschaft
> Wirden Sie Ihren Freunden und Bekannten einen Besuch in einer der folgenden UNESCO Welterbestéatten

bzw. Nationalparks empfehlen?

> Top-Two-Box auf Skala von ,4 = ja, ganz sicher” bis ,1 = nein, ganz sicher nicht”
(Angabe in % der Falle)

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

m 4 = ja, ganz sicher 3 = wahrscheinlich

Transferrate 1E**

Nationalpark
Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer

18% 50% 83%

1100
TOURISMUSPROFIL

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

* Mdogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
** Berechnung: TR 1E = Empfehlungsbereitschaft (Top-Two- Box) / Gestltzte Bekanntheit

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Empfehlungsbereitschaft
> Wirden Sie Ihren Freunden und Bekannten einen Besuch in einer der folgenden UNESCO Welterbestatten

bzw. Nationalparks empfehlen? Basis: Alle Befragte
> Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Anzahl der Befragten: 1.002

Top-Two-Box*

W ja, ganz sicher

m wahrscheinlich

Bottom-Two-Box*

0 eher unwahrscheinlich =2
40% 4%
nein, ganz sicher nicht =1
weil3 nicht
unbekannt
6% 0,3%
0
4% !°9I§L!M§se§!ﬂk @ =35

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
**Skalierung von ,4 = ja, ganz sicher” bis ,1 = nein, ganz sicher nicht*

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

Weiterempfehlungsbereitschaft
> Wirden Sie Ihren Freunden und Bekannten einen Besuch in einer der folgenden UNESCO Welterbestéatten

B Nationalpark Schleswig-

Holsteinisches Wattenmeer
bzw. Nationalparks empfehlen?

Basis: Alle Befragte — nur Bewertungen der
Besucher in der Vergangenheit bericksichtigt
Anzahl der Befragten: 1.002

> Top-Two-Box auf Skala von ,4 = ja, ganz sicher” bis ,1 = nein, ganz sicher nicht”
(Angabe in % der Falle)

m 4 = ja, ganz sicher 3 = wahrscheinlich

Transferrate 3W**

Nationalpark
Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer

9% 35%* 92%

1100
TOURISMUSPROFIL

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

* Mdogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
** Berechnung: TR 3W = Weiterempfehlungsbereitschaft der Besucher in der Vergangenheit (Top-Two- Box) / Nutzung

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.2 Markenvierklang und (Weiter-)Empfehlung: Univariate Auswertungsergebnisse

Weiterempfehlungsbereitschaft M Nationalpark Schieswig-

) : : . ) Holsteinisches Wattenmeer

> Wirden Sie Ihren Freunden und Bekannten einen Besuch in einer der folgenden UNESCO Welterbestatten .

bzw. Nationalparks empfehlen? Basis: Alle Befragte — nur Bewertungen der

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Besucher in der Vergangenheit bericksichtigt
Anzahl der Befragten: 1.002

Top-Two-Box*

W ja, ganz sicher

35%

m wahrscheinlich

Bottom-Two-Box*

= eher unwahrscheinlich

nein, ganz sicher nicht

weil} nicht

bekannt - aber kein Besuch
in der Vergangenheit

m unbekannt

0,

1%
nlle »n
2204 TOURISMUSPROFIL @ = 3,7

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
**Skalierung von ,4 = ja, ganz sicher” bis ,1 = nein, ganz sicher nicht*

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.3 Top 10 zur ungestitzten Bekanntheit — UNESCO Welterbestatten

B UNESCO Welterbestatten
Anzahl der Befragten: 1.071

Ungestitzte Bekanntheit

Welche UNESCO Welterbestatten innerhalb Deutschlands sind lhnen bekannt, wenn auch nur
dem Namen nach?

Anzahl der Nennungen: 968
Basis: Alle Befragte mit giiltigen Nennungen

1 Kolner Dom 18,8% 20,8% 201
2 Wattenmeer 7,7% 8,6% 83
3 Aachener Dom 7,0% 7,7% 75
4 Wartburg 5,8% 6,4% 62
5 Hamburger Speicherstadt und Kontorhausviertel mit Chilehaus 5,7% 6,3% 61
6  Speyerer Dom 3,3% 3,6% 35
6 Hansestadt Libeck 3,3% 3,6% 35
8  Altstadt von Bamberg 2,9% 3,2% 31
9 Oberes Mittelrheintal 2,6% 2,9% 28
10 Museumsinsel Berlin 2,3% 2,6% 25

» Anmerkung: Die Befragten nannten die Reiseziele z.T. nicht wortwdrtlich, vielmehr setzen sich die Angaben aus der Summe wortlicher und zugehdériger Einzelnennungen zusammen.

* Mehrfachnennungen maglich. 0 I I ¢ I

TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | RATIONALPRRKS

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.3 Top 10 zur ungestitzten Bekanntheit — Nationalparks

: B Nationalparks
Ungestitzte Bekanntheit

Anzahl der Befragten: 1.071
Anzahl der Nennungen: 992
Basis: Alle Befragte mit giiltigen Nennungen

Welche Nationalparks innerhalb Deutschlands sind lhnen bekannt, wenn auch nur dem Namen
nach?

1 Bayerischer Wald 20,4% 22,0% 218
2 Harz 14,9% 16,1% 160
3 Eifel 12,5% 13,5% 134
3  Schwarzwald 12,5% 13,5% 134
5 Sachsische Schweiz 7,5% 8,1% 80
6  Muritz 6,0% 6,5% 64
7  Berchtesgaden 4,9% 5,3% 53
8 Jasmund 2,4% 2,6% 26
9  Hainich 2,3% 2,5% 25
10 Hunsrick-Hochwald 1,6% 1,7% 17
10 Niedersachsisches Wattenmeer 1,6% 1,7% 17

» Anmerkung: Die Befragten nannten die Reiseziele z.T. nicht wortwdrtlich, vielmehr setzen sich die Angaben aus der Summe wortlicher und zugehdriger Einzelnennungen zusammen.

Die Nennung ,Wattenmeer‘ ohne spezifische Angabe zum Bundesland (insgesamt 128 Nennungen) wurde nicht in das Ranking mit aufgenommen.

* Mehrfachnennungen maglich. [ |
TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBEST, TATTEN | NATIONALPARKS

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1. Nationalparks in Deutschland

Gestlitzte Bekanntheit als Reiseziel

Anteilswerte (Angabe in % der Falle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 43%)

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Nationalpark Kellerwald-Edersee

1

2 Nationalpark Schwarzwald

3 Nationalpark Eifel

4

5

6

7 Nationalpark Harz

8

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden
11

12

13 Nationalpark Jasmund

14

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

Basis:
Alle Befragte

60%

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1. Nationalparks in Deutschland

Sympathiewert

Top-Two-Box ,4 = sehr sympathisch” + ,3 = eher sympathisch* (Angabe in % der Falle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 38%)

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Nationalpark Kellerwald-Edersee

1

2 Nationalpark Schwarzwald

8

4

5 Nationalpark Harz

6 Nationalpark Eifel

7

8

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden
11

12 Nationalpark Jasmund

13

14

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

Basis:
Alle Befragte

55%

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1. Nationalparks in Deutschland

© 0o o o U A W N P

[Eny
o

11
12
13
13
15
16

Transferrate 1S

Berechnung: TR 1S = Sympathie (Top-Two-Box) / Gestiitzte Bekanntheit
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 89%)

Nationalpark Kellerwald-Edersee

Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer
Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft
Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer
Nationalpark Harz

Nationalpark Jasmund

Nationalpark Berchtesgaden

Muritz Nationalpark

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer
Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Eifel

Nationalpark Hainich

Nationalpark Unteres Odertal

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Basis:
Alle Befragte

92%

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

[ | I I ’I [l TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS

Transferrate 1S 65



N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Besuchsbereitschaft fiir Tagesausflug vom Wohnort

Anteilswerte (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 5%)

Nationalpark Eifel

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Harz

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

o g b~ W N

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

5%

~

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Berchtesgaden

10

Miritz Nationalpark

11

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

12

Nationalpark Kellerwald-Edersee

13

Nationalpark Hainich

14

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

15

Nationalpark Unteres Odertal

16

Nationalpark Jasmund

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Transferrate 2TW

Basis:

Berechnung: TR 2TW = Besuchsbereitschaft fiir Tagesausflug vom Wohnort / Sympathiewert (Top-Two-Box) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 13%)

Nationalpark Hainich

Nationalpark Kellerwald-Edersee

Nationalpark Eifel

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Nationalpark Unteres Odertal

o g b~ W N

Nationalpark Harz

~

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

10

Nationalpark Berchtesgaden

11

Nationalpark Sachsische Schweiz

12

Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer

13

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

9%

13

Muritz Nationalpark

15

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

16

Nationalpark Jasmund

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Besuchsbereitschaft flir Tagesausflug vom Urlaubsort

Anteilswerte (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 8%)

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

11%

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

1 Nationalpark Schwarzwald

2 Nationalpark Eifel

3 Nationalpark Bayerischer Wald
4

5

6

7

8 Nationalpark Harz

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden
11

12 Nationalpark Jasmund

13

14 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Unteres Odertal
16

Nationalpark Kellerwald-Edersee

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Transferrate 2TU

Basis:

Berechnung: TR 2TU = Besuchsbereitschaft fiir Tagesausflug vom Urlaubsort / Sympathiewert (Top-Two-Box) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 22%)

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Nationalpark Hainich

Nationalpark Unteres Odertal

Nationalpark Jasmund

Nationalpark Eifel

o g b~ W N

Nationalpark Schwarzwald

~

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Kellerwald-Edersee

Muritz Nationalpark

10

Nationalpark Sachsische Schweiz

10

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

20%

12

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

13

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

14

Nationalpark Bayerischer Wald

15

Nationalpark Berchtesgaden

16

Nationalpark Harz

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Besuchsbereitschaft fur langere Urlaubsreise (ab 4 Ubernachtungen)

Basis:
Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 17%)

1 Nationalpark Bayerischer Wald

2 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 31%
3 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

4 Nationalpark Schwarzwald

5 Miritz Nationalpark

6 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

7 Nationalpark Harz

8 Nationalpark Sachsische Schweiz

9 Nationalpark Berchtesgaden

10 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

11 Nationalpark Eifel

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Kellerwald-Edersee

15 Nationalpark Unteres Odertal

16 Nationalpark Hainich

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Transferrate 2L

Berechnung: TR 2L = Besuchsbereitschaft fiir langere Urlaubsreise / Sympathiewert (Top-Two-Box)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 42%)

Basis:
Alle Befragte

1 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft
2 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 56%
3 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

4 Nationalpark Bayerischer Wald

5 Miritz Nationalpark

6 Nationalpark Jasmund

6 Nationalpark Berchtesgaden

8 Nationalpark Schwarzwald

9 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

10 Nationalpark Harz

11 Nationalpark Unteres Odertal

12 Nationalpark Sachsische Schweiz

13 Nationalpark Kellerwald-Edersee

14 Nationalpark Eifel

15 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

16 Nationalpark Hainich

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Besuchsbereitschaft fir Kurzurlaub (1-3 Ubernachtungen)

Anteilswerte (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 18%)

Nationalpark Schwarzwald

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Harz

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Eifel

o g b~ W N

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

~

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

21%

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Muritz Nationalpark

10

Nationalpark Berchtesgaden

11

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

13

Nationalpark Jasmund

14

Nationalpark Hainich

15

Nationalpark Kellerwald-Edersee

16

Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

[ I . # ||y TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS

Besuchsbereitschaft 72



N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Transferrate 2K

Berechnung: TR 2K = Besuchsbereitschaft fir Kurzurlaub / Sympathiewert (Top-Two-Box)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 46%)

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Unteres Odertal

Nationalpark Harz

Nationalpark Schwarzwald

o g b~ W N

Nationalpark Eifel

~

Nationalpark Hainich

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Bayerischer Wald

10

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

11

Nationalpark Kellerwald-Edersee

12

Nationalpark Jasmund

12

Nationalpark Berchtesgaden

14

Muritz Nationalpark

15

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

16

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

38%

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1. Nationalparks in Deutschland

Besuchsverhalten in der Vergangenheit

Anteilswerte (Angabe in % der Falle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 25%)

Nationalpark Bayerischer Wald

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

38%

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Nationalpark Kellerwald-Edersee

1

2 Nationalpark Schwarzwald

3

4

5 Nationalpark Harz

6

7

8 Nationalpark Eifel

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden
11

12 Nationalpark Jasmund

13

14

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Empfehlungsbereitschaft

Top-Two-Box ,4 = ja, ganz sicher” + ,3 = wahrscheinlich”
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 34%)

Nationalpark Bayerischer Wald

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

50%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Séchsische Schweiz

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Nationalpark Kellerwald-Edersee

1

2 Nationalpark Schwarzwald

3

4

5 Nationalpark Harz

6

7 Nationalpark Eifel

8

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden
11

12 Nationalpark Jasmund

13

14

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.1 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

Transferrate 1E

Berechnung: TR 1E = Empfehlungsbereitschaft (Top-Two-Box) / Gestiitzte Bekanntheit
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 77%)

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

83%

Nationalpark Jasmund

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Schwarzwald

~

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Berchtesgaden

Nationalpark Sachsische Schweiz

10

Nationalpark Bayerischer Wald

11

Miritz Nationalpark

12

Nationalpark Hainich

12

Nationalpark Kellerwald-Edersee

14

Nationalpark Eifel

15

Nationalpark Unteres Odertal

16

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Gestlitzte Bekanntheit als Reiseziel o
Basis:

Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 35%)
Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 Essen 39 Nationalpark Jasmund
2  Weltnaturerbe Wattenmeer 21 Weltkulturerbe Speyerer Dom 40 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
3 Nationalpark Bayerischer Wald 22  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 41 msﬂg::rbe Dom und Michaeliskirche in
4 Nationalpark Schwarzwald 23 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 42  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
Liebfrauenkirche von Trier
Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und ] . Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
5 Kontorhausviertel mit Chilehaus Bl VVeltkutturerbe Klosterinsel Reichenau 43 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
6  Nationalpark Eifel 25 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 44 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Wittenberg
7 NEH Bl Ut Seli G e SR s s 60% 26  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 45  Weltkulturerbe Muskauer Park
Wattenmeer
8 x\:]zltgl;ﬁ?r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 27 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 46  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn

9  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 28 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 47  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Weimar und Dessau

10 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 29  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 48 Weltnaturerbe Grube Messel

11 Nationalpark Séachsische Schweiz 30 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 49 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Quedlinburg

12 Nationalpark Harz 31 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 50 Weltkulturerbe Schiosser Augustusburg und

Falkenlust in Briihl

22 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit
Stadtamhof
Weltkulturerbe Grenzen des Rémischen Reiches:

14  Weltkulturerbe Wartburg 33 - ) ) 52 Nationalpark Unteres Odertal
Obergermanisch-raetischer Limes

13  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 51 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 34  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth 53  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne

Weltnaturerbe Buchenurwélder der Karpaten und

16  Mritz Nationalpark 35 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 54 Alte Buchenwélder Deutschlands

17  Weltkulturerbe Aachener Dom 36 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld

18  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 37 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 56 \évoertlél;llturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19 Nationalpark Berchtesgaden a8 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die

Alpen

» Anmerkung: Letzte bertcksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016
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4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Sympathiewert

Basis:

Top-Two-Box ,4 = sehr sympathisch” + ,3 = eher sympathisch” (Angabe in % der Félle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (9 = 31%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Speyerer Dom 39 Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth
2 Weltkulturerbe Kélner Dom 21  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 40 Weltkulturerbe Muskauer Park
3 Nationalpark Bayerischer Wald 22 V\_/eltkulturer_be Rom|sch_e Baudenkmaler, Dom und 41  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
Liebfrauenkirche von Trier
4 Nationalpark Schwarzwald 23  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 42  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in
5! X - ¥ 24 43 . R
Kontorhausviertel mit Chilehaus Essen Hildesheim
6 %?:;Zﬁpefrk Selileonliiie sie e nes 55% 25 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 44 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
7 WeItkuItl_Jrerbe Schlosser und Parks von Potsdam 26 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 5 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme!sberg, Altstadt von
und Berlin Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
8 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 27 wﬁlz(:gt:srbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 46  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
9  Nationalpark Harz 28 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 47  Nationalpark Kellerwald-Edersee
10 Nationalpark Eifel 29 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 48 Nationalpark Hainich
11 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 20 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in 49 Weltkulturgrbe §ch|osser Augustusburg und
Weimar und Dessau Falkenlust in Briihl
12 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 31 WeItkl_JIturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 50 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Quedlinburg
13 Nationalpark Sachsische Schweiz 32 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 51 Weltnaturerbe Grube Messel
Stadtamhof
14  Weltkulturerbe Wartburg 33 Weltkulturerl?e Grenzgn des Romlschen Reiches: 52 Nationalpark Unteres Odertal
Obergermanisch-raetischer Limes
15 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 34  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 53 Weltnaturerbg_Buchenurwalder der Karpaten und
Alte Buchenwaélder Deutschlands
16  Mritz Nationalpark 35 Nationalpark Jasmund 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17 Weltkulturerbe Aachener Dom 36 Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 55 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
Alpen Corvey
18 Nationalpark Berchtesgaden 37  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
19  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 38 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte bertcksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016
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4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Ranking der Kategorie 2:

Transferrate 1S e
Basis:

Berechnung: TR 1S = Sympathie (Top-Two-Box) / Gestitzte Bekanntheit Alle Befragte

Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 86%)

Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und - . . .

1 Alte Buchenwalder Deutschlands 20 Muritz Nationalpark 39 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe

2 Weltkulturerbe Muskauer Park 21  Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 40 Weltkulturerbe Aachener Dom

3 Nationalpark Kellerwald-Edersee 22  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 40 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies

a Weltkultt_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 23 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme_lsberg. Altstadt von
und Berlin Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft

5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 24  Nationalpark Schwarzwald 43  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen

6  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 25 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 44 Weltkulturerbe Kloster Lorsch

6 gj;ﬁm;tfgrbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 26  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 45  Weltkulturerbe Speyerer Dom

8 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 26  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 46 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
Stadtamhof Corvey

9 Weltkulturerpe Ham_burg(_er Speicherstadt und 28 Nationalpark Sachsische Schweiz 46  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
Kontorhausviertel mit Chilehaus

10 Weltnaturerbe Wattenmeer 29 Nationalpark Bayerischer Wald 46  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 92% 30 Weltkulturerbe Wartburg 49 V\{eltkultgrerbe Dom und Michaeliskirche in
Wattenmeer Hildesheim

11 V\/eltkulturerbe Rom'SCh.e Baudenkmaler, Dom und 31 Nationalpark Eifel 50 Weltkulturerbe Kélner Dom
Liebfrauenkirche von Trier

13 Nationalpark Harz 31 Nationalpark Hainich 51 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in

Weimar und Dessau
14  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 31 Weltnaturerbe Grube Messel 52 wﬁtlt:gtlrr:rbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
15  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal a1 Weltkulturgrbe %chlosser Augustusburg und 53 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
Falkenlust in Brihl Essen

16  Nationalpark Jasmund 35 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 53  Nationalpark Hunsriick-Hochwald

16 Nationalpark Berchtesgaden 36  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 55  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte

16 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die a7 Weltkulturerl_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 56  Weltkulturerbe Markgrafiiches Opernhaus Bayreuth
Alpen Obergermanisch-raetischer Limes

19  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 37 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte bertcksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016
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8 inspektour

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Besuchsbereitschaft fir Tagesausflug vom Wohnort .

Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 6%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 Weltkulturert?e Grenzgn des Romlschen Reiches: 39 Nationalpark Berchtesgaden
Obergermanisch-raetischer Limes
2 \é\/stiél:]ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 21  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 40 Muritz Nationalpark
3 z\:]zltgilrtllijr:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 22 Weltnaturerbe Wattenmeer 41  Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
a WeItkuIturerpe Hampurgc_ar Speicherstadt und 23 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 22 Weltkylturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von
Kontorhausviertel mit Chilehaus Quedlinburg
5  Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten 24  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth 43  Weltkulturerbe Muskauer Park
6  Weltkulturerbe Aachener Dom 25 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 44 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar
7 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 26 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in 45 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme]sberg| Altstadt von
Weimar und Dessau Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
8  Weltkulturerbe Wartburg 27 Weltnaturerbe Grube Messel 46 Nationalpark Hunsruck-Hochwald
9  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 28 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W orlitz 47 Nationalpark Kellerwald-Edersee
10 Nationalpark Eifel 29 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 48 X\{s(l:l;ulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die
11 Weltkulturerbe Speyerer Dom 30 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 49 Nationalpark Hainich
12 Nationalpark Harz 31 mggﬁ#gﬁrbe Dom und Michaeliskirche in 50 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft
13 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 32 NEIEITEN 6 el s aHr Bl Sl ies 5% 51 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
Wattenmeer
14 Nationalpark Bayerischer Wald 33  Weltkulturerbe Kloster Lorsch 52 Nationalpark Unteres Odertal
15 Nationalpark Schwarzwald 34  Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 53 \évotertlét;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
16 W_eltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 35 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 54  Nationalpark Jasmund
Wittenberg
17  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 36 Nationalpark Sachsische Schweiz 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
Weltkulturerbe R6mische Baudenkmaler, Dom und ) . Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und
T Liebfrauenkirche von Trier 37 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshche i Alte Buchenwaélder Deutschlands
Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit Weltkulturerbe Schldsser Augustusburg und
19 38 : -
Stadtamhof Falkenlust in Briihl

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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8 inspektour

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Transferrate 2TW

Basis:

Berechnung: TR 2TW = Besuchsbereitschaft fiir Tagesausflug vom Wohnort / Sympathiewert (Top-Two-Box) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestéatten in Deutschland (@ = 22%)

1  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 19 Weltkulturerbe Muskauer Park 39 Nationalpark Unteres Odertal

Weltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und

2  Weltkulturerbe Kloster Lorsch 19 Wittenberg 40 Nationalpark Harz

2  Weltnaturerbe Grube Messel 19 Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 41 X\{sétlljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die

2 WeItkuIturgrbe §ch|osser Augustusburg und 19 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 42  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck
Falkenlust in Briihl

5 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 19 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 23 Weltkylturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von
Essen Quedlinburg

5  Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth 25 Nationalpark Hainich 44 Nationalpark Bayerischer Wald

7  Weltkulturerbe Kolner Dom 26  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 45 Nationalpark Schwarzwald

8 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 27 Weltkultgrerbe Schldsser und Parks von Potsdam 26 WeltnaturerbeﬂBuchenunNaIder der Karpaten und

und Berlin Alte Buchenwalder Deutschlands

8 :\ﬁtelgﬁg;ﬁrbe Dom und Michaeliskirche in 28 Nationalpark Kellerwald-Edersee 47 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

8  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 29 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 48 Nationalpark Berchtesgaden

11 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 29 Weltkulturerbe Romische Baudenkmaler, Dom und 49 Nationalpark Sachsische Schweiz

Liebfrauenkirche von Trier

12 WeItkuIturerbe Grenzgn des Romlschen Reiches: 31 Weltkulturerbe Wartburg 49  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar
Obergermanisch-raetischer Limes

Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von

13 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe 32 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft 51 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer
Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 0

14 Wweltkulturerbe Speyerer Dom | Kontorhausviertel mit Chilehaus 52 Wattenmeer 9%
15 Weltkulturerbe Vélklinger Hutte 34  Nationalpark Eifel 52  Miritz Nationalpark
16 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 24 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 54  Weltnaturerbe Wattenmeer

Stadtamhof Weimar und Dessau
17 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Wérlitz 36 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 55 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft
18 Weltkulturerbe Aachener Dom 36 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 56 Nationalpark Jasmund

Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas

38  Weltkulturerbe Klassisches Weimar
Corvey

19

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Besuchsbereitschaft fur Tagesausflug vom Urlaubsort -

Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 9%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 Nationalpark Sachsische Schweiz 39 Weltkulturerbe Muskauer Park

Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von

2  Weltkulturerbe Wartburg 21 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 40 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft

3 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 22  Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 41  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal

4  Weltkulturerbe Aachener Dom 23 \git;ﬂtgggbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 42  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
5  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 24  Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer 43 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

6  Weltkulturerbe Speyerer Dom 25 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 44 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn

7 Nationalpark Schwarzwald 26 Nationalpark Harz 45 Weltkulturerbe Kloster Lorsch

8  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 27 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 46 Nationalpark Jasmund
Weimar und Dessau

9 Nationalpark Eifel 28 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 47 Weltnaturerbe Grube Messel
10 Weltnaturerbe Wattenmeer 29 Muritz Nationalpark 48 Nationalpark Hunsruck-Hochwald
Weltkulturerbe Schlésser und Parks von Potsdam Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die Weltkulturerbe Schlésser Augustusburg und
11 - 30 49 f o
und Berlin Alpen Falkenlust in Briihl
12 Nationalpark Bayerischer Wald &l Weltkulturerbe Grenzen des Romischen Reiches: 50 Nationalpark Hainich

Obergermanisch-raetischer Limes
Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit

Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und

N Kontorhausviertel mit Chilehaus ] Stadtamhof 51 Nationalpark Unteres Odertal

14  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 33 Nationalpark Berchtesgaden 52 Nationalpark Kellerwald-Edersee

15 \é\/;l;l:]ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 34  Weltkulturerbe Volklinger Hiitte 53  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne

16 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 35 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Wrlitz 54 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Liebfrauenkirche von Trier Alte Buchenwaélder Deutschlands

17 Weltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 36 Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in 55 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
Wittenberg Hildesheim Corvey

18 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 37  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld

19 e e 11% 38  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe

Wattenmeer

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

II.' Hn TJOURISMUSPROFIL sbereitschaft 83

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS




N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Berechnung: TR 2TU = Besuchsbereitschaft fiir Tagesausflug vom Urlaubsort / Sympathiewert (Top-Two-Box)

Ranking der Kategorie 2:

Transferrate 2TU

Basis:

Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 32%)

Alle Befragte

1 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 15  Weltkulturerbe Aachener Dom 39 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit
Corvey Stadtamhof

1  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 21 Weltkulturert_ne Grenz_en des Romlschen Reiches: 40 Nationalpark Unteres Odertal

Obergermanisch-raetischer Limes
1  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte 22  Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 41 Nationalpark Jasmund
4  Weltkulturerbe Speyerer Dom 23 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 42 Nationalpark Eifel
Weimar und Dessau

5  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 24  Weltkulturerbe Kélner Dom 43 Nationalpark Schwarzwald

6  Weltkulturerbe Wartburg 25 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 44 \J\rl]zltllgzlrtllijr:erbe Schiosser und Parks von Potsdam

7 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 25 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und 45 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer
Alpen Alte Buchenwaélder Deutschlands

8  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 25 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Wérlitz 46 Nationalpark Kellerwald-Edersee

8 V\{eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in 25 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen a7 Weltkulturerpe Hampurgc_ar Speicherstadt und
Hildesheim Kontorhausviertel mit Chilehaus

8 Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von 25 Weltkulturerbe Romische Baudenkmaler, Dom und 48 Miiritz Nationaloark
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft Liebfrauenkirche von Trier P

11 w%;k:tljteurr:rbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 30 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 49 Nationalpark Sachsische Schweiz

12 WeItkyIturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 31 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 49 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 20%
Quedlinburg Wattenmeer

12  Weltkulturerbe Kloster Lorsch 32 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 51 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12  Weltnaturerbe Grube Messel 33 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 52 Weltnaturerbe Wattenmeer

15  Weltkulturerbe Muskauer Park 34  Nationalpark Hainich 53 Nationalpark Niederséachsisches Wattenmeer

15 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 24 Weltkulture_rbe §ch|osser Augustusburg und 54  Nationalpark Bayerischer Wald
Essen Falkenlust in Brihl

15  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 36 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 55 Nationalpark Berchtesgaden

15  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth 36 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 56 Nationalpark Harz

15  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshoéhe 36 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Besuchsbereitschaft fir langere Urlaubsreise (ab 4 Ubernachtungen) .

Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 9%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Koélner Dom 39 Nationalpark Hainich

2  Nationalpark Bayerischer Wald 21  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 40 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Weltkulturerbe Rémische Baudenkmaler, Dom und

31% 22 41  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz

Wattenmeer Liebfrauenkirche von Trier
4  Nationalpark Niederséachsisches Wattenmeer 23 Weltkulturerbe Wartburg 42 \é\lsiltt;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
5 Nationalpark Schwarzwald 24 X\lls(let::ulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 43  Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
6  Muritz Nationalpark 25 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 44 Weltkulturerbe Speyerer Dom
7 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 26  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 45 Weltkulturerbe Muskauer Park
8 Nationalpark Harz 27 \é\/:eltdljlijrllt;:%be Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 46  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth
9 Nationalpark Sachsische Schweiz 28 wﬁlgk:gt:grbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 47  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
10 Nationalpark Berchtesgaden 29 Weltkulturerbe Aachener Dom 48 Weltkulturerbe Schiosser Augustusburg und

Falkenlust in Briihl

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 30 Weltkulturert_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 49  Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
Obergermanisch-raetischer Limes

12 Nationalpark Eifel 31 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 50 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Weltkulturerbe Schlésser und Parks von Potsdam Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in
13 ) 32 . 51 ’ p
und Berlin Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft Hildesheim
14 Weltkulturerpe Hampurggr Speicherstadt und 33 Nationalpark Kellerwald-Edersee 52  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Kontorhausviertel mit Chilehaus
15  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 34 Weltnaturerbe"Buchenun/valder der Karpaten und 53 Weltnaturerbe Grube Messel
Alte Buchenwélder Deutschlands
16  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 35 Nationalpark Unteres Odertal 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17  Nationalpark Jasmund 36 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 55 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas

Corvey

18 Weltkulturerbe Hansestadt Liubeck 37 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
Weimar und Dessau

Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit
Stadtamhof

19  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 38

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Transferrate 2L -
Basis:

Berechnung: TR 2L = Besuchsbereitschatft fir langere Urlaubsreise / Sympathiewert (Top-Two-Box) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2:

Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 25%)

1 Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 39 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Corvey Wittenberg
2  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 20 Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 39 Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
3 NEHOIE TS el G R U SETsel i 56% 20 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 41  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Wattenmeer
4  Nationalpark Niederséachsisches Wattenmeer 20 Nationalpark Hunsruck-Hochwald 42  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg
5 Nationalpark Bayerischer Wald 24 mzltgzlrtltij;erbe Schiosser und Parks von Potsdam 43  Weltkulturerbe Muskauer Park
6  Muritz Nationalpark 25 Nationalpark Hainich 43  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
7  Nationalpark Jasmund 26 Weltkulturerpe Hampurggr Speicherstadt und 43  Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth
Kontorhausviertel mit Chilehaus
7 Nationalpark Berchtesgaden 27  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 43  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
9 Nationalpark Schwarzwald 27 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 47  Weltkulturerbe Wartburg
10 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 27 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 48 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
1 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und 30 Weltkulturert_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 49 Weltkulturerbe Kélner Dom
Alte Buchenwalder Deutschlands Obergermanisch-raetischer Limes
12 Nationalpark Harz 30 V\{eltkulturerpe RomlschAe Baudenkmaler, Dom und 50 Weltkulturerbe Aachener Dom
Liebfrauenkirche von Trier
13 Nationalpark Unteres Odertal 32 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 51 \é\l;l:}l;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
14 Nationalpark Sachsische Schweiz 33  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 52  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
15  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 34 Weltkulturerbe Altstadit von Regensburg mit 52  Weltnaturerbe Grube Messel
Stadtamhof
16  Nationalpark Kellerwald-Edersee 35 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 54  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten
17 Nationalpark Eifel 36 WeItkl_JIturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 55 Weltkultgrerbe Dom und Michaeliskirche in
Quedlinburg Hildesheim
Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in
T Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft ¥ Weimar und Dessau 56 Weltkulturerbe Speyerer Dom
Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die Weltkulturerbe Schlésser Augustusburg und
19 36 : -
Alpen Falkenlust in Briihl

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Besuchsbereitschaft fir Kurzurlaub (1-3 Ubernachtungen) .

Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 14%)

1 Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und 20  Nationalpark Berchtesgaden 39 Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
Kontorhausviertel mit Chilehaus p 9 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft

2  Nationalpark Schwarzwald 21 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkméler, Dom und 40 Weltkulturerbe Muskauer Park
Liebfrauenkirche von Trier

3 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 22  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 41  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth

4  Weltkulturerbe Kélner Dom 23 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 42  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe

5 Nationalpark Harz 24 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 43 Nationalpark Hainich
Stadtamhof

6 Nationalpark Sachsische Schweiz 25 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 44 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Weimar und Dessau

7  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 26 wﬁltek:tl)teurrgrbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 45 Nationalpark Unteres Odertal

8  Nationalpark Bayerischer Wald 27 Weltkl_JIturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 26 Weltkultgrerbe Dom und Michaeliskirche in
Quedlinburg Hildesheim

9 WeItkuItt_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 28 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 47  Weltkulturerbe Volkiinger Hitte

und Berlin Essen
10 Weltnaturerbe Wattenmeer 29 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 48 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
. . Weltnaturerbe Buchenurwélder der Karpaten und
11 Nationalpark Eifel 30 Weltkulturerbe Speyerer Dom 49 Alte Buchenwélder Deutschlands
12 Nationalpark Niederséachsisches Wattenmeer 31 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 50 Weltkulturgrbe ?chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
13 Weltkulturerbe Wartburg 32 Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 51 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
14 NGRS S CA IRl ST SEEs 21% 33 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 52 Weltnaturerbe Grube Messel
Wattenmeer

15 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 34 Weltkulturert?e Grenzgn des Romlschen Reiches: 53  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Obergermanisch-raetischer Limes

16  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 35 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 54  Weltkulturerbe Kloster Lorsch

17  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 36 Nationalpark Jasmund 55 \évoexlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas

18  Miritz Nationalpark 37 X{s‘latrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld

19  Weltkulturerbe Aachener Dom 38  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Ranking der Kategorie 2:

Berechnung: TR 2K = Besuchsbereitschaft fir Kurzurlaub / Sympathiewert (Top-Two-Box)

Transferrate 2K

Basis:

Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 44%)

Alle Befragte

1 Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 19 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme!sberg, Altstadt von 39 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches:
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft Obergermanisch-raetischer Limes
Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und Weltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in
2 - S 21 . 40 ; ]
Kontorhausviertel mit Chilehaus Wittenberg Hildesheim
3 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 22 Nationalpark Hainich 40 Weltkulturerbe Aachener Dom
4  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 23 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 42  Muritz Nationalpark
4  Nationalpark Séchsische Schweiz 24 V\'leltkulturer'be Romlsch'e Baudenkméler, Dom und 43 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft
Liebfrauenkirche von Trier
. . Nationalpark Schleswig-Holsteinisches
6  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 25 Weltkulturerbe Wartburg 44 38%
Wattenmeer
7 Nationalpark Unteres Odertal 26 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und 45 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
Alte Buchenwaélder Deutschlands Essen
8 Nationalpark Harz 26 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Wérlitz 45 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau
9 Nationalpark Schwarzwald 28 Weltkulturerbe Muskauer Park 45  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
10 \é\{zgi(aur:zroefrbe Altstadt von Regensburg mit 28 Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth 48 Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
11 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 28 Nationalpark Bayerischer Wald 48  Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
12 mzltgiﬁli’r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 31 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 50 Weltkulturerbe Speyerer Dom
13 \évoertlét;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 32 Weltkulturerbe Kdlner Dom 51 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
13 Weltkylturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 33 Nationalpark Kellerwald-Edersee 52  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Quedlinburg
13  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 34  Nationalpark Jasmund 52 Weltnaturerbe Grube Messel
13  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 34 Nationalpark Berchtesgaden 52 Weltkulture_rbe ?chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
13 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in 2 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 55  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Weimar und Dessau Alpen
18 Nationalpark Eifel 37  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
19  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 38  Weltnaturerbe Wattenmeer

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Besuchsverhalten in der Vergangenheit N

Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 21%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 39 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
2  Weltnaturerbe Wattenmeer 21  Weltkulturerbe Aachener Dom 40 X\fsg:?u'turerbe Prahistorische Pfahlbauten um die
3 WeItkuIturerpe Haml_)urggr Speicherstadt und 22  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 41  Weltkulturerbe Muskauer Park
Kontorhausviertel mit Chilehaus
a WeItkuItL_lrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 23 Nationalpark Berchtesgaden 22 V\{eltkultL_Jrerbe Dom und Michaeliskirche in
und Berlin Hildesheim
5 Nationalpark Bayerischer Wald 24  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 43 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
6  Nationalpark Schwarzwald 25 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 44 Weltkulturgrbe §ch|osser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
7  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 26  Weltkulturerbe Speyerer Dom 45 Nationalpark Kellerwald-Edersee
8 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 27 gzgm:ﬁrbe Altstadt von Regensburg mit 46  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth
9 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 38% 28 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 47  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Wattenmeer Wittenberg
10 Nationalpark Harz 29 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 48 Nationalpark Hainich
11  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 30 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 49  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Quedlinburg
12  Weltkulturerbe Wartburg 31 \é\gg;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 50 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
13 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 32 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 51 Weltkulturerbe Volklinger Hiitte
Weimar und Dessau
14  Nationalpark Séchsische Schweiz 33 Weltkulturerl?e Grenzgn des Romlschen Reiches: 52 Nationalpark Unteres Odertal
Obergermanisch-raetischer Limes
15 Nationalpark Eifel 34  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 53 Weltnaturerbe Grube Messel
16  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 35 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 54 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Alte Buchenwalder Deutschlands
17  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 36 Nationalpark Jasmund 55 \é/oenlilél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
- . Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von .
18  Miritz Nationalpark 37 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
19 V\./eltkulturer.be Romlsche Baudenkméler, Dom und 38  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz
Liebfrauenkirche von Trier

» Anmerkung: Letzte bertcksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Empfehlungsbereitschaft
Top-Two-Box ,4 = ja, ganz sicher” + ,3 = wahrscheinlich” Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 27%)

Basis:

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 V\'leltkulturer'be Romlsch'e Baudenkméler, Dom und 39 Weltkulturerbe Muskauer Park
Liebfrauenkirche von Trier
2  Weltnaturerbe Wattenmeer 21  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 40 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme_leerg' Altstadt von
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
3 Nationalpark Bayerischer Wald 22 \Iglseslélﬁlulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 41  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
4  Nationalpark Schwarzwald 23 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 42  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth
5 Weltkulturerpe Hampurggr Speicherstadt und 24  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 43 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Kontorhausviertel mit Chilehaus
6 Weltkultgrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 25 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg a4 V\{eltkultgrerbe Dom und Michaeliskirche in
und Berlin Hildesheim
7 naaellpatls Sl Al siinelizs 50% 26  Weltkulturerbe Speyerer Dom 45  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Wattenmeer
8 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 27 VW\/iei:tekr:Jkl)teurrgerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 46  Weltkulturerbe Volklinger Hitte
9  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 28 Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 47 Nationalpark Kellerwald-Edersee
10 Nationalpark Harz 29 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 48 Nationalpark Hainich
11  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 30 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 49 Weltnaturerbe Grube Messel
Quedlinburg
12 Nationalpark Séchsische Schweiz 31 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 50 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Weimar und Dessau
13 Weltkulturerbe Wartburg 2 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 51 Weltkulture_rbe §ch|osser Augustusburg und
Stadtamhof Falkenlust in Briihl
14  Nationalpark Eifel 33 Weltkulturerl_)e Grenzgn des Romlschen Reiches: 52 Nationalpark Unteres Odertal
Obergermanisch-raetischer Limes
15 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 34  Nationalpark Jasmund 53 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Alte Buchenwalder Deutschlands
16  Miritz Nationalpark 35 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 36 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18 Weltkulturerbe Aachener Dom a7 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 56 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
Alpen Corvey
19 Nationalpark Berchtesgaden 38  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshoéhe

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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4.4.2 Konkurrenzanalyse zum Markenvierklang Kat. 2: Nationalparks u. Welterbestatten in Deutschland

Transferrate 1E
Berechnung: TR 1E = Empfehlungsbereitschaft (Top-Two-Box) / Gestitzte Bekanntheit Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 75%)

Basis:

1 Weltkultgrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 20  Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 39 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches:
und Berlin Obergermanisch-raetischer Limes
2 Weltkulturerk_)e Hampurge_:r Speicherstadt und 21 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 40 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
Kontorhausviertel mit Chilehaus
3 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 22 Nationalpark Berchtesgaden 41  Weltkulturerbe Aachener Dom
Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und
4 Stadtamhof 23 Alte Buchenwélder Deutschlands 42  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 23  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 43 Nationalpark Eifel
6  Weltnaturerbe Wattenmeer 23  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 44 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in
Weimar und Dessau
7 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 83% 23 Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von 45 Weltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wattenmeer Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft Wittenberg
7 Weltkulturerbe Romlsche Baudenkméler, Dom und 27 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 46 Nationalpark Unteres Odertal
Liebfrauenkirche von Trier
9  Weltkulturerbe Muskauer Park 28 Nationalpark Séchsische Schweiz 47 \é\lseslél;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
9  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 29 Weltkulturerbe Wartburg 47 Weltkulturgrbe §ch|osser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
11 Weltkl_JIturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 30 Nationalpark Bayerischer Wald 49  Weltkulturerbe Speyerer Dom
Quedlinburg
12  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 31 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 50 Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
13 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 31 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 50 Weltkultgrerbe Dom und Michaeliskirche in
Alpen Hildesheim
14  Nationalpark Jasmund 33 Miuritz Nationalpark 52  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
15 Nationalpark Harz 34  Weltkulturerbe Kélner Dom 53 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
16  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 35 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe 54 \évotertlét;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
17  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 36 Nationalpark Hainich 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
18 Nationalpark Schwarzwald 36 Nationalpark Kellerwald-Edersee 56  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
19  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 36 Weltnaturerbe Grube Messel

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnistberblick — Allgemeine Eigenschaften

Gestutzte Beurteilung zu den Allgemeinen Eigenschaften W Nationalpark Schleswig-
> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Holsteinisches Wattenmeer

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen?

> Top-Two-Box auf Skala ,5 = trifft vollkommen zu“ bis ,1 = trifft Giberhaupt nicht zu“ (Angabe in % der Félle)

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

m 5 = trifft vollkommen zu 4 = trifft eher zu rebhoncuhr;g*

naturerlebbar 53% 30,1 Mio.

authentisch / echt 50% 28,6 Mio.

einzigartig 46% 26,0 Mio.

nachhaltig 42% 23,7 Mio.

international anziehend 17,7 Mio.
kulturell interessant 13,4 Mio.

nicht Gberlaufen / Geheimtipp 12,1 Mio.
barrierefrei 11,9 Mio.

langweilig 5% g?cﬂl..'f.'..-ﬂ."g..ﬁ'.’.ﬁgﬂh 2,8 Mio.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
* Hochrechnung des absoluten Volumens des Eigenschaftszuspruchs (Anzahl der Personen).

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnistberblick — Lebensphasentypen

Gestltzte Beurteilung zu den Lebensphasentypen W Nationalpark Schleswig-
> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Holsteinisches Wattenmeer

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen?

> Top-Two-Box auf Skala ,5 = trifft vollkommen zu“ bis ,1 = trifft Giberhaupt nicht zu“ (Angabe in % der Félle)

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

m 5 = trifft vollkommen zu 4 = trifft eher zu rebhoncuhr;g*

attraktiv fir Erwachsene (31-64 Jahre) _ 48% 27,3 Mio.

attraktiv fir Senioren (65 Jahre und alter) _ 46% 25,9 Mio.

attraktiv fir Familien (mit mitreisenden Kindern < 14 J.) _ 43% 24,2 Mio.
attraktiv fir junge Erwachsene (18-30 Jahre) - 38% 21,5 Mio.

attraktiv fir Jugendliche (14-17 Jahre) | 29% B I I [ I 16,4 Mio.

TOURISM‘!_.INSPROFIL

1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
* Hochrechnung des absoluten Volumens des Eigenschaftszuspruchs (Anzahl der Personen).

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnisuberblick — Nachhaltigkeitsaspekte

B Nationalpark Schleswig-

Gestltzte Beurteilung zu den Nachhaltigkeitsaspekten o
Holsteinisches Wattenmeer
> Welche der folgenden Nachhaltigkeitsaspekte sprechen Sie den jeweiligen UNESCO Welterbestétten
bzw. Nationalparks insbesondere zu? Basis: Alle Befragte
> Top-Two-Box auf Skala ,5 = trifft vollkommen zu® bis ,1 = trifft (iberhaupt nicht zu“ (Angabe in % der Fille) Anzahl der Befragten: 1.002
Hoch-
m 5 = trifft vollkommen zu 4 = trifft eher zu rechnung*
von regionaler Bedeutung 50% 28,5 Mio.
natur- / umweltschonend (6kologisch nachhaltig) _ 45% 25,4 Mio.
von globaler Bedeutung _ 39% 22,3 Mio.
wirtschaftlich effizient (6konomisch nachhaltig) - 31% 17,4 Mio.
sozial gerecht (sozial nachhaltig) 24% o l THl | 13,4 Mio.

TOURISM‘!_.INSPROFIL

N

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
* Hochrechnung des absoluten Volumens des Eigenschaftszuspruchs (Anzahl der Personen).

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

[ I He B TOURISMUSPROFIL Nachhaltigkeitsaspekte 95



NN

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnistberblick — Allgemeine Eigenschaften nach Teilgruppen

Gestltzte Beurteilung zu den Allgemeinen Eigenschaften (Teil 1 von 2)
> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und
Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Basis: Alle Befragte nach Teilgruppen
Anzahl der Befragten: 1.002

Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen?
> Top-Two-Box auf Skala ,5 = trifft vollkommen zu“ bis ,1 = trifft Giberhaupt nicht zu“ (Angabe in % der Félle)

m Alle Befragte m Marken-Kenner Besucher in der Vergangenheit

authentisch / echt 84%

88%

46%
einzigartig 77%
83%

nicht tberlaufen / Geheimtipp 36%
37%

35%
40%
B
8%

10%

barrierefrei

langweilig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% lll'

TOURISMUSPROFIL
UNESCO-WELTERBESTATTEN | MATIOHALPARKS

* Hochrechnung des absoluten Volumens des Eigenschaftszuspruchs (Anzahl der Personen).

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnistberblick — Allgemeine Eigenschaften nach Teilgruppen

Gestlitzte Beurteilung zu den Allgemeinen Eigenschaften (Teil 2 von 2) B Nationalpark Schleswig-
> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Holsteinisches Wattenmeer
Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen?

> Top-Two-Box auf Skala ,5 = trifft vollkommen zu“ bis ,1 = trifft Giberhaupt nicht zu“ (Angabe in % der Félle)

Basis: Alle Befragte nach Teilgruppen
Anzahl der Befragten: 1.002

m Alle Befragte m Marken-Kenner Besucher in der Vergangenheit
53%
naturerlebbar 89%
93%
42%
nachhaltig 70%
75%
31%
international anziehend 52%
55%
24%
kulturell interessant 40%
39%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% lll*

TOURISMUSPROFIL
uuuuuuuuuuuuuuuu | NATIONALPARKS

* Hochrechnung des absoluten Volumens des Eigenschaftszuspruchs (Anzahl der Personen).

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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17 inspektour

Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnisiberblick — Lebensphasentypen nach Teilgruppen

Gestlitzte Beurteilung zu den Lebensphasentypen W Nationalpark Schleswig-
> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Holsteinisches Wattenmeer
Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiur jede der nachfolgenden Basis: Alle Befraat h Teil
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? ERl AR T INECLE 2
; Y e ; Y , . Anzahl der Befragten: 1.002
> Top-Two-Box auf Skala ,5 = trifft vollkommen zu“ bis ,1 = trifft Giberhaupt nicht zu“ (Angabe in % der Félle)
m Alle Befragte m Marken-Kenner Besucher in der Vergangenheit
attraktiv fur Erwachsene (31-64 Jahre) 81%
86%
attraktiv fiir Senioren (65 Jahre und &lter) 76%
82%
Kindern unter 14 Jahren) 2 79%
attraktiv fiir junge Erwachsene (18-30 Jahre) 63%
67%
attraktiv fur Jugendliche (14-17 Jahre) 48%
52%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% lll*

TOURISMUSPROFIL
L ecowrmmacerkn il
* Hochrechnung des absoluten Volumens des Eigenschaftszuspruchs (Anzahl der Personen).

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnisiberblick — Nachhaltigkeitsaspekte nach Teilgruppen

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Gestltzte Beurteilung zu den Nachhaltigkeitsaspekten
> Welche der folgenden Nachhaltigkeitsaspekte sprechen Sie den jeweiligen UNESCO Welterbestétten

bzw. Nationalparks insbesondere zu? Basis: Alle Befragte
> Top-Two-Box auf Skala ,5 = trifft vollkommen zu“ bis ,,1 = trifft {iberhaupt nicht zu“ (Angabe in % der Fille) Anzahl der Befragten: 1.002

m Alle Befragte m Marken-Kenner Besucher in der Vergangenheit
von regionaler Bedeutung 84%
87%
natur- umwetischonend (okoiogisch |0y /5,
nachhaltig) 757¢%
von globaler Bedeutung 66%
70%
wirtschaftlich effizient (6konomisch m
: 51%
nachhaltig) 55%

24%
sozial gerecht (sozial nachhaltig) 40%

44%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% lll*

TOURISMUSPROFIL
L ecowrmmacerkn il
* Hochrechnung des absoluten Volumens des Eigenschaftszuspruchs (Anzahl der Personen).

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnistberblick — Allgemeine Eigenschaften

Allgemeine Eigenschaften —
Polaritatsprofil
> Mittelwerte (Skalierung von

,9 = trifft vollkommen zu“ bis
»1 = trifft iberhaupt nicht zu*)

W Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

Alle Befragte /
. ¢ Marken-Kenner

Besucher in der
Vergangenheit

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

Allgemeine Eigenschaften

" authentisch / echt

Uberhaupt
nicht zu zu

1 5

trifft trifft
vollkommen

| — 1 —— |

" Dbarrierefrei

|— | — |« — |

" einzigartig

|— | — | — Do |

" nicht Gberlaufen / Geheimtipp

|— | — L | — |

= langweilig

| | — | — |

" pachhaltig

|— | — = |

" naturerlebbar

" international anziehend

|— | — T —|

= Kkulturell interessant

| — | — || — |

TOURISMUSPROFIL
UNESGO-WELTERRESTATTEM | RATIONALPRRKS

[ I . # ||y TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnistberblick — Lebensphasentypen

trifft trifft
Uberhaupt vollkommen

Lebensphasentypen nicht zu

Lebensphasentypen —
Polaritatsprofil
> Mittelwerte (Skalierung von

,9 = trifft vollkommen zu* bis
,1 = trifft (iberhaupt nicht zu“) = attraktiv fir Jugendliche (14-17 Jahre)

" attraktiv fur junge Erwachsene (18-30 Jahre)

Holsteinisches Wattenmeer " attraktiv fir Erwachsene (31-64 Jahre)

|
|
B Nationalpark Schleswig- |
|
|

Basis: Alle Befragte = attraktiv fir Senioren (65 Jahre und &lter)
Anzahl der Befragten: 1.002 — —
= attraktiv fur Familien 49
(mit mitreisenden Kindern unter 14 Jahren) '
Alle Befragte / TOUR!M"USPROFH;

Marken-Kenner AN WELTERRESTATTEN AT AP

Besucher in der
Vergangenheit

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

nlBelNa TOURISMUSPROFIL Lebensphasentypen 101



8 inspektour

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnisuberblick — Nachhaltigkeitsaspekte

trifft trifft
Uberhaupt vollkommen

Nachhaltigkeitsaspekte —
Polaritatsprofil
> Mittelwerte (Skalierung von

,9 = trifft vollkommen zu“ bis
»1 = trifft iberhaupt nicht zu*)

Nachhaltigkeitsaspekte nicht zu 2u
S

| p—

" npatur- / umweltschonend | |
(6kologisch nachhaltig)
= wirtschaftlich effizient
(6konomisch nachhaltig) | |
W Nationalpark Schleswig- = sozial gerecht | |

7
d—|
|
|

Holsteinisches Wattenmeer (sozial nachhaltig)

Basis: Alle Befragte ® von regionaler Bedeutung

>
¥

Anzahl der Befragten: 1.002

= von globaler Bedeutung

Alle Befragte /
. ¢ Marken-Kenner

TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPAR

3

Besucher in der
Vergangenheit

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3 Konkurrenzanalyse zur gestiitzten Eigenschaftsbeurteilung 130
5.3.1 Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland 131
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.2 Konkurrenzvergleich Kat. 1: Nationalparks in Deutschland
Allgemeine Eigenschaften

Tourismusprofil-Studie Allgemeine Eigenschaften Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland

Basis: Alle Befragte Basis: Marken-Kenner

Nationalpark Schleswig- Anzahl
Holsteinisches Wattenmeer Destinationen in o E'ngzf:tef o
— A er A er .
(N =1.002) Kategorie Hoeh: Kategorie | P'atzierung Kategorie | P1atZierung
In Prozent T In Prozent
= authentisch / echt 50% 28,6 Mio. 33% 3. 84% 74% 1
" barrierefrei 21% 11,9 Mio. 12% 2. 35% 28% 4.
= einzigartig 46% 26,0 Mio. 28% 1. 7% 63% 2.
® nicht Gberlaufen / Geheimtipp 21% 12,1 Mio. 18% 6. 36% 43% 14.
" Jangweilig 16 5% 2,8 Mio. 5% 10. 8% 13% 16.
"= nachhaltig 42% 23,7 Mio. 29% 3. 70% 65% 3.
" naturerlebbar 53% 30,1 Mio. 36% 3. 89% 82% 1.
" international anziehend 31% 17,7 Mio. 21% 3. 52% 46% 4.
= kulturell interessant 24% 13,4 Mio. 19% 7. 40% 43% 11.
» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016 | I I ‘ I B
TOURISMUSERORAL

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.2 Konkurrenzvergleich Kat. 1: Nationalparks in Deutschland
Lebensphasentypen

Tourismusprofil-Studie Lebensphasentypen Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland

Basis: Alle Befragte Basis: Marken-Kenner
Anzahl
q er
Kategorie 2L @der | piazierung
2

Nationalpark Schleswig-

Holsteinisches Wattenmeer
(N =1.002)

Kategorie

. Platzierung
Hoch- Kategorie
In Prozent
rechnung

= attraktiv far Jugendliche 0, i 0 0, 0
(14-17 Jahre) 29% 16,4 Mio. 16% 1. 48% 37%

= attraktiv fir junge Erwachsene

In Prozent

(18-30 Jahre) 38% 21,5 Mio. 24% 1. 63% 54% 1.

. ?;;r%lzti‘;/afﬁrgl)irwachsene 16 48% 27,3 Mio. 32% S 81% 73% 1.

B e A 46%  259Mo.  30% 3, 6% 69% 2

} ?r:irtarlgiizlr;?sreizrgri:iﬁ?ndern unter 14 J.) A 24,2 Mio. 26% 2. 1% 60% iL.
» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016 3 I I ' I .
TOURISMUSERONL

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.2 Konkurrenzvergleich Kat. 1: Nationalparks in Deutschland
Nachhaltigkeitsaspekte

Tourismusprofil-Studie Nachhaltigkeitsaspekte Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland

Basis: Alle Befragte Basis: Marken-Kenner
@ der Wert @ der .
Platzierung

Nationalpark Schleswig- Anzahl

Destinationen in
Kategorie

Holsteinisches Wattenmeer
(N =1.002)

Kategorie

. Platzierung
Hoch- Kategorie
In Prozent
rechnung

In Prozent

® natur- / umweltschonend

(Elalaglesh radeii) 45% 25,4 Mio. 30% 3. 75% 69% 3.

: ‘(’g'&srf:;‘:ts“ccr:‘ :;féf\ir?;tﬁg) 31%  17.4Mio.  20% 3. 51% 45% 2.

: ?é’ii?;.gneéiﬁﬂim - 16 24%  134Mio.  16% . 40%  38% 8.

® von regionaler Bedeutung 50% 28,5 Mio. 34% 3. 84% 7% 1.

" von globaler Bedeutung 39% 22,3 Mio. 21% 1. 66% 46% 1.
» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016 0 I I ' I B
LAt

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.2 Konkurrenzvergleich Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland
Allgemeine Eigenschaften

Tourismusprofil-Studie Allgemeine Eigenschaften Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis: Alle Befragte Basis: Marken-Kenner

Nationalpark Schleswig- Anzahl
Holsteinisches Wattenmeer Destinationen in o E'ngzf:tef o
— A er A er .
(N =1.002) Kategorie Hoeh: Kategorie | P'atzierung Kategorie | P1atZierung
In Prozent T In Prozent
= authentisch / echt 50% 28,6 Mio. 26% 5, 84% 71% 2
" barrierefrei 21% 11,9 Mio. 10% 4, 35% 28% 12.
" einzigartig 46% 26,0 Mio. 23% 4. 77% 64% 3
® nicht Gberlaufen / Geheimtipp 21% 12,1 Mio. 11% 7. 36% 36% 31.
" Jangweilig 56 5% 2,8 Mio. 4% 18. 8% 14% 54.
" nachhaltig 42% 23,7 Mio. 18% 4. 70% 51% 5.
" naturerlebbar 53% 30,1 Mio. 19% 4, 89% 53% 1.
" international anziehend 31% 17,7 Mio. 20% 10. 52% 55% 35.
= kulturell interessant 24% 13,4 Mio. 22% 26. 40% 64% 51.
» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016 | I I ‘ I B
TOURISMUSERORAL

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.2 Konkurrenzvergleich Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland
Lebensphasentypen

Tourismusprofil-Studie Lebensphasentypen Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Anzahl
Destinationen in Eigener
Kategorie 2L —<r @der | piazierung

Nationalpark Schleswig-

Holsteinisches Wattenmeer
(N =1.002)

Kategorie

. Platzierung
Hoch- Kategorie
In Prozent
rechnung

In Prozent

= attraktiv far Jugendliche

a1y dare) 29% 16,4 Mio. 11% 2. 48% 31% 2.

- ?ig_aS'gis’af#r;j)““Qe Erwachsene 38%  215Mio.  18% 4. 63% 50% 2

. ?;tlf_%'zti\;’afﬁr;')frwa‘:hse"e 56 48%  273Mio.  26% 7. 81% 71% 3.

- ?égi';tr']‘r’gla’nie;'t‘;f“ 46% 25,9 Mio. 25% 6. 76% 70% 12.

. ?r:irtarlgiizlr;?sreizrgri:iﬁ?ndern unter 14 J.) 4 e 16% 3. 1% 44% 1
» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016 | I I ' I ]
TOURISMUSERORAL

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.1.2 Konkurrenzvergleich Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland
Nachhaltigkeitsaspekte

Tourismusprofil-Studie Nachhaltigkeitsaspekte Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis: Alle Befragte Basis: Marken-Kenner
@ der Wert @ der .
Platzierung

Nationalpark Schleswig- Anzahl

Destinationen in
Kategorie

Holsteinisches Wattenmeer
(N =1.002)

Kategorie

. Platzierung
Hoch- Kategorie
In Prozent
rechnung

" npatur- /_umweltschon_end 45% o= AT 17% 4 50k - .
(6kologisch nachhaltig) ) . . .

In Prozent

= wirtschaftlich effizient

0, i 0, 0, 0,
(Bkonomisch nachhaltig) 31% 17,4 Mio. 14% 4. 51% 40% &,
" sozial gerecht o ; . 3 o
(sozial nachhaltig) 56 24% 13,4 Mio. 12% 5, 40% 34% 11.
® von regionaler Bedeutung 50% 28,5 Mio. 27% 5 84% 75% 2.
" von globaler Bedeutung 39% 22,3 Mio. 17% 3. 66% 46% 3.
» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Allgemeine Eigenschaften

Gestltzte Beurteilung zur Allgemeinen Eigenschaft: B Nationalpark Schleswig-
»authentisch / echt“ Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
50%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt

alielNn

TOURISMUSPROFIL
UNESGO-WELTERRESTATTEM | RATIONALPRRKS

@** = 45

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*

nlNelNs TOURISMUSPROFIL authentisch / echt 11
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Allgemeine Eigenschaften

Gestltzte Beurteilung zur Allgemeinen Eigenschaft: B Nationalpark Schleswig-
»barrierefrei* Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht
7% = unbekannt
2% xgynw.ame::':;
16% @** = 3,5

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Allgemeine Eigenschaften

Gestltzte Beurteilung zur Allgemeinen Eigenschaft: B Nationalpark Schleswig-
»einzigartig“ Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
46%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht
m unbekannt

@+ = 4,3

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Allgemeine Eigenschaften

Gestltzte Beurteilung zur Allgemeinen Eigenschaft: B Nationalpark Schleswig-
»hicht uberlaufen / Geheimtipp“ Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt

9% TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPAR

9% 20 @** =33

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuiste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft (iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Allgemeine Eigenschaften

Gestltzte Beurteilung zur Allgemeinen Eigenschaft: B Nationalpark Schleswig-
»langweilig* Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
5%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt

5% 22% ?gyn's'ﬁmg::";
@** = 2,0

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Allgemeine Eigenschaften

Gestltzte Beurteilung zur Allgemeinen Eigenschaft: B Nationalpark Schleswig-
»hachhaltig“ Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
42%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht
m unbekannt

@+ = 4,3

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Allgemeine Eigenschaften

Gestltzte Beurteilung zur Allgemeinen Eigenschaft: B Nationalpark Schleswig-
,haturerlebbar* Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

0,1
4% 1o
0
* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
53%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt
110

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPAR

@ = 47
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Allgemeine Eigenschaften

Gestltzte Beurteilung zur Allgemeinen Eigenschaft: B Nationalpark Schleswig-
»international anziehend* Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt

@** = 3,7

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuiste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft (iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Allgemeine Eigenschaften

Gestltzte Beurteilung zur Allgemeinen Eigenschaft: B Nationalpark Schleswig-
»Kulturell interessant* Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt

6%
0 204 13% = Ceeeeediilh o+ =33

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuiste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft (iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Attraktivitat fir Lebensphasentypen

Gestutzte Beurteilung zur Attraktivitat fir Lebensphasentypen: B Nationalpark Schleswig-
»attraktiv fur Jugendliche (14-17 Jahre)“ Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
29%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt

(0)
5%195 g0

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPAR

@** = 3,6

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuiste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft (iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Attraktivitat fir Lebensphasentypen

Gestutzte Beurteilung zur Attraktivitat fir Lebensphasentypen: B Nationalpark Schleswig-
»attraktiv fiir junge Erwachsene (18-30 Jahre)“ Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
38%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt

49%1%

4% @** = 3,9

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuiste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft (iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Attraktivitat fir Lebensphasentypen

Gestutzte Beurteilung zur Attraktivitat fir Lebensphasentypen: B Nationalpark Schleswig-
»attraktiv fiir Erwachsene (31-64 Jahre)“ Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
48%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht
m unbekannt

@+ = 4,3

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Attraktivitat fir Lebensphasentypen

Gestutzte Beurteilung zur Attraktivitat fir Lebensphasentypen: B Nationalpark Schleswig-
»attraktiv fiir Senioren (65 Jahre und alter)“ Holsteinisches Wattenmeer

> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
46%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

0.2% m unbekannt

4% 10
@** =43

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuiste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft (iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Attraktivitat fir Lebensphasentypen

Gestutzte Beurteilung zur Attraktivitat fir Lebensphasentypen: B Nationalpark Schleswig-
»attraktiv fur Familien (mit mitreisenden Kindern unter 14 Jahren)“ Holsteinisches Wattenmeer
> So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so kénnen auch die UNESCO Welterbestatten und Basis: Alle Befragte

Nationalparks durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Anzahl der Befragten: 1.002
Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach zutreffen? N

> Anteilswerte (Angabe in % der Félle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
43%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht
m unbekannt

@** = 4,2

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuiste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft (iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Nachhaltigkeitsaspekte

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Gestutzte Beurteilung zum Nachhaltigkeitsaspekt:
»hatur- / umweltschonend (6kologisch nachhaltig)*

> Welche der folgenden Nachhaltigkeitsaspekte sprechen Sie den jeweiligen UNESCO Welterbestatten Basis: Alle Befragte
bzw. Nationalparks inshesondere zu? Anzahl der Befragten: 1.002

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
45%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht
m unbekannt

@** = 4,4

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Nachhaltigkeitsaspekte

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Gestutzte Beurteilung zum Nachhaltigkeitsaspekt:
»wirtschaftlich effizient (6konomisch nachhaltig)“

> Welche der folgenden Nachhaltigkeitsaspekte sprechen Sie den jeweiligen UNESCO Welterbestatten Basis: Alle Befragte
bzw. Nationalparks inshesondere zu? Anzahl der Befragten: 1.002

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt

@** = 3,9

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Nachhaltigkeitsaspekte

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Gestutzte Beurteilung zum Nachhaltigkeitsaspekt:
»Sozial gerecht (sozial nachhaltig)“

> Welche der folgenden Nachhaltigkeitsaspekte sprechen Sie den jeweiligen UNESCO Welterbestatten Basis: Alle Befragte
bzw. Nationalparks inshesondere zu? Anzahl der Befragten: 1.002

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

1% 2%

= unbekannt

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPAR

20% @** = 3,7

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Nachhaltigkeitsaspekte

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Gestutzte Beurteilung zum Nachhaltigkeitsaspekt:
»von regionaler Bedeutung*

> Welche der folgenden Nachhaltigkeitsaspekte sprechen Sie den jeweiligen UNESCO Welterbestatten Basis: Alle Befragte
bzw. Nationalparks inshesondere zu? Anzahl der Befragten: 1.002

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
50%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

49 = unbekannt
0
1

0,

@** = 4,6

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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5.2 Eigenschaftsbeurteilung: Univariate Auswertungsergebnisse — Nachhaltigkeitsaspekte

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Gestutzte Beurteilung zum Nachhaltigkeitsaspekt:
»von globaler Bedeutung“

> Welche der folgenden Nachhaltigkeitsaspekte sprechen Sie den jeweiligen UNESCO Welterbestatten Basis: Alle Befragte
bzw. Nationalparks inshesondere zu? Anzahl der Befragten: 1.002

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

Top-Two-Box*

| trifft vollkommen zu
39%

m trifft eher zu

m trifft teils-teils zu

Bottom-Two-Box*

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

weild nicht

= unbekannt

6% 19

°4% @+ = 4.0

* Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016 **Skalierung von ,5 = trifft vollkommen zu* bis ,1 = trifft iberhaupt nicht zu*
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Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

sauthentisch / echt*

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 33%)

1 Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 50%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Eifel

~

Nationalpark Sachsische Schweiz

8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Kellerwald-Edersee

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

sauthentisch / echt* Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 74%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 84%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Bayerischer Wald

~

Nationalpark Schwarzwald

8 Nationalpark Berchtesgaden

9 Nationalpark Sachsische Schweiz

10 Muritz Nationalpark

11 Nationalpark Jasmund

12 Nationalpark Eifel

13 Nationalpark Unteres Odertal

14 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Kellerwald-Edersee

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

,barrierefrei*

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 12%)

1 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

2 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 21%
3 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

4 Nationalpark Schwarzwald

5 Nationalpark Bayerischer Wald

6 Muritz Nationalpark

7 Nationalpark Eifel

8 Nationalpark Harz

9 Nationalpark Sachsische Schweiz

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hainich

14 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

15 Nationalpark Unteres Odertal

16 Nationalpark Kellerwald-Edersee

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

,barrierefrei* Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 28%)

1 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

2 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

3 Nationalpark Hainich

4 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 35%
5 Nationalpark Unteres Odertal

6 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

7 Mritz Nationalpark

8 Nationalpark Jasmund

9 Nationalpark Schwarzwald

10 Nationalpark Kellerwald-Edersee

11 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

12 Nationalpark Bayerischer Wald

13 Nationalpark Eifel

14 Nationalpark Berchtesgaden

15 Nationalpark Harz

16 Nationalpark Sachsische Schweiz

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»einzigartig“

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 28%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 46%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Sachsische Schweiz

o g b~ W N

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

~

Nationalpark Harz

8 Nationalpark Eifel

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hainich

14 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

15 Nationalpark Kellerwald-Edersee

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»einzigartig“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 63%)

1 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

2 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 7%
3 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

4 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

5 Nationalpark Jasmund

6 Nationalpark Sachsische Schweiz

7 Nationalpark Berchtesgaden

8 Nationalpark Harz

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Unteres Odertal

11 Nationalpark Schwarzwald

12 Nationalpark Hainich

13 Nationalpark Eifel

14 Nationalpark Kellerwald-Edersee

15 Nationalpark Bayerischer Wald

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

slNel 0, TouRisMUSPROFIL 136



inspektour

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»hicht Giberlaufen / Geheimtipp“

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 18%)

1 Nationalpark Bayerischer Wald

2 Nationalpark Schwarzwald

3 Nationalpark Eifel

4 Nationalpark Harz

5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

6 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 21%
7 Mritz Nationalpark

8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

9 Nationalpark Sachsische Schweiz

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

13 Nationalpark Jasmund

14 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Kellerwald-Edersee

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»hicht liberlaufen / Geheimtipp* Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 43%)

1 Nationalpark Hainich

2 Nationalpark Unteres Odertal

3 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

4 Nationalpark Kellerwald-Edersee

5 Nationalpark Bayerischer Wald

6 Nationalpark Jasmund

7 Nationalpark Harz

8 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

9 Nationalpark Eifel

10 Muritz Nationalpark

11 Nationalpark Schwarzwald

12 Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer

13 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

14 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 36%

15 Nationalpark Sachsische Schweiz

16 Nationalpark Berchtesgaden

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»langweilig“

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 5%)

1 Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Eifel

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

~

Nationalpark Sachsische Schweiz

8 Nationalpark Berchtesgaden

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 5%

11 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

12 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

13 Nationalpark Hainich

14 Nationalpark Kellerwald-Edersee

15 Nationalpark Jasmund

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»langweilig“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 13%)

1 Nationalpark Hainich

2 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

3 Nationalpark Kellerwald-Edersee

4 Nationalpark Schwarzwald

5 Nationalpark Bayerischer Wald

6 Nationalpark Eifel

7 Nationalpark Berchtesgaden

8 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer
9 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

10 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

11 Nationalpark Unteres Odertal

12 Nationalpark Harz

13 Muritz Nationalpark

14 Nationalpark S&échsische Schweiz

15 Nationalpark Jasmund

16 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 8%

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»hachhaltig“

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 29%)

1 Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 42%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Eifel

~

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

8 Nationalpark Sachsische Schweiz

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Kellerwald-Edersee

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»hachhaltig“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 65%)

1 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

2 Nationalpark Bayerischer Wald

3 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 70%
4 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

5 Nationalpark Hainich

6 Nationalpark Harz

7 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

8 Nationalpark Schwarzwald

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Jasmund

12 Nationalpark Kellerwald-Edersee

13 Nationalpark Eifel

14 Nationalpark Unteres Odertal

15 Nationalpark Sachsische Schweiz

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

,haturerlebbar*

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 36%)

1 Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 53%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Eifel

~

Nationalpark Sachsische Schweiz

8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Kellerwald-Edersee

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

,haturerlebbar* Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 82%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 89%
2 Nationalpark Harz

3 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

4 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

5 Nationalpark Berchtesgaden

6 Nationalpark Bayerischer Wald

7 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

8 Nationalpark Schwarzwald

9 Nationalpark Eifel

10 Nationalpark Kellerwald-Edersee

11 Miritz Nationalpark

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark S&chsische Schweiz

14 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Unteres Odertal

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»international anziehend

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 21%)

1 Nationalpark Schwarzwald

2 Nationalpark Bayerischer Wald

3 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 31%
4 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

5 Nationalpark Sachsische Schweiz

6 Nationalpark Harz

7 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

8 Nationalpark Berchtesgaden

9 Nationalpark Eifel

10 Muritz Nationalpark

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Kellerwald-Edersee

14 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»international anziehend Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 46%)

1 Nationalpark Berchtesgaden

2 Nationalpark Schwarzwald

3 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

4 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 52%
5 Nationalpark Sachsische Schweiz

6 Nationalpark Jasmund

7 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

8 Nationalpark Harz

9 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

10 Nationalpark Bayerischer Wald

11 Nationalpark Kellerwald-Edersee

12 Muritz Nationalpark

13 Nationalpark Unteres Odertal

14 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Eifel

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»kulturell interessant”

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 19%)

1 Nationalpark Schwarzwald

2 Nationalpark Harz

3 Nationalpark Bayerischer Wald

4 Nationalpark Sachsische Schweiz

5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

6 Nationalpark Eifel

7 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 24%
8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Unteres Odertal

15 Nationalpark Kellerwald-Edersee

16 Nationalpark Hainich

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»kulturell interessant” Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 43%)

1 Nationalpark Schwarzwald

2 Nationalpark Harz

3 Nationalpark Sachsische Schweiz

4 Nationalpark Unteres Odertal

5 Nationalpark Berchtesgaden

6 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

7 Nationalpark Jasmund

8 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

9 Nationalpark Eifel

10 Muritz Nationalpark

11 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 40%

12 Nationalpark Kellerwald-Edersee

13 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

14 Nationalpark Bayerischer Wald

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir Jugendliche (14-17 Jahre)“

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 16%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 29%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Sachsische Schweiz

~

Nationalpark Schwarzwald

8 Nationalpark Eifel

9 Nationalpark Berchtesgaden

10 Muritz Nationalpark

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Kellerwald-Edersee

14 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir Jugendliche (14-17 Jahre)“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 37%)

1 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

2 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 48%
3 Nationalpark Kellerwald-Edersee

4 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

5 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

6 Nationalpark Berchtesgaden

7 Nationalpark Jasmund

8 Nationalpark Harz

9 Nationalpark Unteres Odertal

10 Nationalpark Sachsische Schweiz

11 Nationalpark Hainich

12 Nationalpark Bayerischer Wald

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Muritz Nationalpark

15 Nationalpark Eifel

16 Nationalpark Schwarzwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir junge Erwachsene (18-30 Jahre)“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 24%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

Basis:
Alle Befragte

38%

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Sachsische Schweiz

o g b~ W N

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

~

Nationalpark Harz

8 Nationalpark Eifel

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Kellerwald-Edersee

14 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir junge Erwachsene (18-30 Jahre)“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 54%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 63%

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Kellerwald-Edersee

o g b~ W N

Nationalpark Sachsische Schweiz

~

Nationalpark Harz

8 Nationalpark Berchtesgaden

9 Nationalpark Bayerischer Wald

10 Muritz Nationalpark

11 Nationalpark Eifel

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hainich

14 Nationalpark Unteres Odertal

15 Nationalpark Schwarzwald

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir Erwachsene (31-64 Jahre)“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 32%)

Nationalpark Bayerischer Wald

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

48%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Nationalpark Kellerwald-Edersee

1

2 Nationalpark Schwarzwald

8

4

5 Nationalpark Harz

6 Nationalpark Eifel

7

8

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden
11

12 Nationalpark Jasmund

13

14

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir Erwachsene (31-64 Jahre)“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 73%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 81%
2 Nationalpark Bayerischer Wald

3 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

4 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

6 Nationalpark Berchtesgaden

7 Nationalpark Harz

8 Nationalpark Schwarzwald

9 Nationalpark Sachsische Schweiz

10 Muritz Nationalpark

11 Nationalpark Eifel

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Kellerwald-Edersee

14 Nationalpark Unteres Odertal

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir Senioren (65 Jahre und élter)“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 30%)

Nationalpark Bayerischer Wald

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

46%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Nationalpark Kellerwald-Edersee

1

2 Nationalpark Schwarzwald

8

4

5 Nationalpark Eifel

6 Nationalpark Harz

7

8

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden
11

12 Nationalpark Jasmund

13

14

15 Nationalpark Unteres Odertal
16 Nationalpark Hainich

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir Senioren (65 Jahre und élter)“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 69%)

1 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 76%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Bayerischer Wald

o g b~ W N

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

~

Nationalpark Harz

8 Muritz Nationalpark

9 Nationalpark Jasmund

10 Nationalpark Eifel

11 Nationalpark Unteres Odertal

12 Nationalpark Berchtesgaden

13 Nationalpark Kellerwald-Edersee

14 Nationalpark S&échsische Schweiz

15 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

16 Nationalpark Hainich

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir Familien (mit mitreisenden Kindern unter 14 Jahren)“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 26%)

Nationalpark Bayerischer Wald

Basis:
Alle Befragte

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

43%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Sachsische Schweiz

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Hunsriick-Hochwald

Nationalpark Kellerwald-Edersee

1

2

8

4 Nationalpark Schwarzwald

5

6 Nationalpark Harz

7 Nationalpark Eifel

8 Muritz Nationalpark

9

10 Nationalpark Berchtesgaden
11

12 Nationalpark Jasmund

13

14

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»attraktiv fiir Familien (mit mitreisenden Kindern unter 14 Jahren)“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 60%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 71%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Kellerwald-Edersee

~

Nationalpark Bayerischer Wald

8 Muritz Nationalpark

9 Nationalpark Berchtesgaden

10 Nationalpark Unteres Odertal

11 Nationalpark Schwarzwald

12 Nationalpark Hainich

13 Nationalpark Jasmund

14 Nationalpark Eifel

15 Nationalpark Sachsische Schweiz

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»hatur- / umweltschonend (6kologisch nachhaltig)“

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 30%)

1 Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 45%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Eifel

~

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

8 Muritz Nationalpark

9 Nationalpark Sachsische Schweiz

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

13 Nationalpark Jasmund

14 Nationalpark Kellerwald-Edersee

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»hatur- / umweltschonend (6kologisch nachhaltig)“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 69%)

1 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

2 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

3 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 75%
4 Nationalpark Bayerischer Wald

5 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

6 Muritz Nationalpark

7 Nationalpark Harz

8 Nationalpark Schwarzwald

9 Nationalpark Unteres Odertal

10 Nationalpark Kellerwald-Edersee

11 Nationalpark Hainich

12 Nationalpark Berchtesgaden

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Eifel

15 Nationalpark Jasmund

16 Nationalpark Sachsische Schweiz

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»wirtschaftlich effizient (6konomisch nachhaltig)*

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 20%)

1 Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 31%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Eifel

~

Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

8 Muritz Nationalpark

9 Nationalpark Sachsische Schweiz

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Kellerwald-Edersee

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»wirtschaftlich effizient (6konomisch nachhaltig)* Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 45%)

1 Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 51%

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Bayerischer Wald

o g b~ W N

Nationalpark Harz

~

Nationalpark Berchtesgaden

8 Muritz Nationalpark

9 Nationalpark Unteres Odertal

10 Nationalpark Jasmund

11 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

12 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

13 Nationalpark Hainich

14 Nationalpark Eifel

15 Nationalpark Kellerwald-Edersee

16 Nationalpark Sachsische Schweiz

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»sozial gerecht (sozial nachhaltig)“

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 16%)

1 Nationalpark Bayerischer Wald

2 Nationalpark Schwarzwald

3 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

4 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 24%
5 Nationalpark Harz

6 Nationalpark Eifel

7 Mritz Nationalpark

8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

9 Nationalpark Sachsische Schweiz

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Unteres Odertal

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Kellerwald-Edersee

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»sozial gerecht (sozial nachhaltig)“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 38%)

1 Nationalpark Unteres Odertal

2 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

3 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

4 Nationalpark Bayerischer Wald

5 Nationalpark Schwarzwald

6 Nationalpark Harz

7 Nationalpark Jasmund

8 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 40%

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Hainich

11 Nationalpark Kellerwald-Edersee

12 Nationalpark Berchtesgaden

13 Nationalpark Eifel

14 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

15 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

16 Nationalpark Sachsische Schweiz

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

,»von regionaler Bedeutung“

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 34%)

1 Nationalpark Bayerischer Wald

Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 50%

Nationalpark Eifel

Nationalpark Harz

o g b~ W N

Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

~

Nationalpark Sachsische Schweiz

8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Kellerwald-Edersee

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»von regionaler Bedeutung“ Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 77%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 84%
2 Nationalpark Bayerischer Wald

3 Nationalpark Harz

4 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

6 Nationalpark Berchtesgaden

7 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

8 Nationalpark Schwarzwald

9 Nationalpark Eifel

10 Muritz Nationalpark

11 Nationalpark Jasmund

12 Nationalpark Sachsische Schweiz

13 Nationalpark Kellerwald-Edersee

14 Nationalpark Unteres Odertal

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»von globaler Bedeutung*

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 21%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 39%
2 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

3 Nationalpark Schwarzwald

4 Nationalpark Bayerischer Wald

5 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

6 Nationalpark Eifel

7 Nationalpark Harz

8 Nationalpark Sachsische Schweiz

9 Muritz Nationalpark

10 Nationalpark Berchtesgaden

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

12 Nationalpark Jasmund

13 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

14 Nationalpark Kellerwald-Edersee

15 Nationalpark Hainich

16 Nationalpark Unteres Odertal

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.1 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 1: Nationalparks in Deutschland

»von globaler Bedeutung* Basis:
jew. Marken-
Kenner

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)
Ranking der Kategorie 1: Nationalparks in Deutschland (@ = 46%)

1 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer 66%
2 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer

3 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer

4 Nationalpark Schwarzwald

5 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

6 Nationalpark Berchtesgaden

7 Nationalpark Bayerischer Wald

8 Nationalpark Jasmund

9 Nationalpark Kellerwald-Edersee

10 Nationalpark Unteres Odertal

11 Nationalpark Harz

12 Muritz Nationalpark

13 Nationalpark Eifel

14 Nationalpark Hainich

15 Nationalpark Sachsische Schweiz

16 Nationalpark Hunsriick-Hochwald

» Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

sauthentisch / echt*

Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 26%)
Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Essen 39 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
2  Weltkulturerbe Kélner Dom 21 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 40 Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth
3 Nationalpark Bayerischer Wald 9o \Weltkulturerbe Romische Baudenkmaler, Dom und 41 Weltkulturerbe VIklinger Hutte
Liebfrauenkirche von Trier
. Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
4  Nationalpark Schwarzwald 23  Weltkulturerbe Speyerer Dom 42 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
5 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 50% 24 Weltkulturerbe Altstidte von Stralsund und Wismar 43 Weltkuln_:rerbe Dom und Michaeliskirche in
Wattenmeer Hildesheim
6 Weltkulturerl?e Hampurggr Speicherstadt und 25 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 44 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
Kontorhausviertel mit Chilehaus
7 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 26  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 45 Weltkulturerbe Muskauer Park
3 WeItkuIn_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 27 W_eltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 46  Weltkulturerbe Kiosteranlage Maulbronn
und Berlin Wittenberg
9 Nationalpark Harz 28 Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 47  Weltnaturerbe Grube Messel
10 Nationalpark Eifel 29 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 48 Nationalpark Hainich

11 Nationalpark Séachsische Schweiz 30 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 49 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Weimar und Dessau

Weltkulturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von

Weltkulturerbe Schlésser Augustusburg und

12  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 31 50

Quedlinburg Falkenlust in Briihl

13 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 32 gzgf:r::woefrbe Altstadt von Regensburg mit 51 Nationalpark Unteres Odertal

14  Weltkulturerbe Wartburg 33 WeItkuIturerl_Je Grenzgn des Romlschen Reiches: 52  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Obergermanisch-raetischer Limes

15  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 34  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 53 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und

Alte Buchenwélder Deutschlands

16  Miritz Nationalpark 35 Nationalpark Jasmund 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne

17  Weltkulturerbe Aachener Dom 36 Xllsletrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld

18 Nationalpark Berchtesgaden 37 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 56 \(/:VOerl\slét;llturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas

19  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 38 Nationalpark Hunsrtick-Hochwald

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

sauthentisch / echt* Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) jewkxir;en-
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 71%)
1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Muritz Nationalpark 39 Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
2 NEBlEl it Sel G S inlss s 84% 21 Weltkulturerbe Kdélner Dom 40 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal
Wattenmeer
3  Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer 22  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 41  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz
4 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 23  Weltkulturerbe Aachener Dom 42  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
5  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 24 Weltkulturerl?e Grenzgn des Romlschen Reiches: 43 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Obergermanisch-raetischer Limes
6 Weltnaturerbe"BuchenunNaIder der Karpaten und 25 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten a4 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in
Alte Buchenwalder Deutschlands Weimar und Dessau
7  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 26  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 45 Nationalpark Hainich
8 Nationalpark Harz 27 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 46 Nationalpark Kellerwald-Edersee
9 WeItkuIturerpe Hampurgc_ar Speicherstadt und 28  Nationalpark Jasmund a7 W_eltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Kontorhausviertel mit Chilehaus Wittenberg
10 Nationalpark Bayerischer Wald 29 Weltkulturerbe Wartburg 48  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin
11 mzltg:ﬁ?r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 30 Nationalpark Eifel 49  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
12  Nationalpark Schwarzwald a1 Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 50 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
Alpen Corvey
13 V\‘/eltkulturer‘be Romlsche Baudenkmaler, Dom und 22 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 51 Weltkulturerbe Speyerer Dom
Liebfrauenkirche von Trier Essen
14 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 33 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 52 W_eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Stadtamhof Hildesheim
15 Weltkulturerbe Altstéadte von Stralsund und Wismar 34 Weltnaturerbe Grube Messel 53 Weltkulture_rbe §ch|osser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
16 Nationalpark Berchtesgaden 35 Weltkulturerbe Muskauer Park 54  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshoéhe
17 gj{ﬁﬁﬁ;ﬁgbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 36 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 55  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth
18 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 37 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme!sberg, Altstadt von 56  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
19 Nationalpark Séchsische Schweiz 38 Nationalpark Unteres Odertal
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

,barrierefrei*

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 10%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 39 Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
2  Weltkulturerbe Kélner Dom 21 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 40 Nationalpark Hainich
Weimar und Dessau
3  Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer 22  Weltkulturerbe Speyerer Dom 41  Nationalpark Hunsriick-Hochwald
4 NEIHOEN NS 56l CHTTER B SIETSE =S 21% 23 Nationalpark Berchtesgaden 42  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
Wattenmeer
5 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 24  Weltkulturerbe Wartburg 43  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal
6  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 25 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 44 Weltkulturgrbe §ch|osser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
7  Nationalpark Schwarzwald 26 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 45 X\fs(letrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die
8  Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 27 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 46 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme.ISberg‘ Altstadt von
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
9 WeItkuItt_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 28 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 47 Nationalpark Unteres Odertal
und Berlin Wittenberg
10 Nationalpark Bayerischer Wald 29 Weltkt_JIturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 48 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Quedlinburg
11  Mritz Nationalpark 30 V\.leltkulturer.be Romlsch'e Baudenkmaler, Dom und 49  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Liebfrauenkirche von Trier
12 Nationalpark Eifel 31 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 50 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Stadtamhof
13  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 32 Weltkulturerbe Muskauer Park 51 Welmaturerbe..BUChenunNaIder der Karpaten und
Alte Buchenwalder Deutschlands
14  Weltkulturerbe Aachener Dom 33 Weltkulturerl_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 52  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
Obergermanisch-raetischer Limes
15 Nationalpark Harz 34  Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 53 Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
16 Weltkulturerl_)e Hampurggr Speicherstadt und 35 Nationalpark Jasmund 54  Weltnaturerbe Grube Messel
Kontorhausviertel mit Chilehaus
17  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 36 \é\l;l;l;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 37  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19 Nationalpark Sachsische Schweiz a8 V\{eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Hildesheim

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

,barrierefrei Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) JeWK.;\/rI]?]r:ren-
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 28%)
1  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W6rlitz 20 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 39 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
2  Weltkulturerbe Muskauer Park 21 Muritz Nationalpark 40 Weltkulturerbe Speyerer Dom
3  Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 22 Nationalpark Jasmund 41 witlgk:kl)gjrr:rbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
4 WeItnaturerbe“BuchenunNaIder der Karpaten und 23 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in 42 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Alte Buchenwalder Deutschlands Weimar und Dessau
5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 24 Weltkulturgrbe §chlosser Augustusburg und 43 Nationalpark Bayerischer Wald
Falkenlust in Brahl
6  Weltnaturerbe Wattenmeer 25 mzltg:ﬁ?;erbe Schiosser und Parks von Potsdam 44 Nationalpark Eifel
7 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 26 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 45 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal
Corvey Quedlinburg
8  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 27 Weltkulturerbe Kélner Dom 46 Nationalpark Berchtesgaden
9 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 28 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit a7 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die
Stadtamhof Alpen
10 Nationalpark Hainich 29 Weltkulturerl?e Grenzgn des Romlschen Reiches: 48 Nationalpark Harz
Obergermanisch-raetischer Limes
11  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 30 Weltkulturerbe Aachener Dom 49 V\'Ieltkulturer'be Rom|sch'e Baudenkméler, Dom und
Liebfrauenkirche von Trier
12 \I\I:Iatlonalpark Selieenilr s slelikelss 35% 31 Nationalpark Schwarzwald 50 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten
attenmeer
13  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 32 Nationalpark Kellerwald-Edersee 51 Weltkulturerl_)e Hampurggr Speicherstadt und
Kontorhausviertel mit Chilehaus
14  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 33  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe 52 Nationalpark S&chsische Schweiz
15 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 34 Nationalpark Hunsruck-Hochwald 53 Weltnaturerbe Grube Messel
16  Nationalpark Unteres Odertal 35 Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth 54  Weltkulturerbe Volklinger Hitte
17  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 36 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 55  Weltkulturerbe Wartburg
18 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 37  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 56 \é\ge;l‘tal:]ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
19 Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in a8 Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
Hildesheim Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

»einzigartig*

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 23%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 \é\lseslézulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 39 Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
. Weltkulturerbe Romische Baudenkmaler, Dom und Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
23 Weltkulurerbe Klner Dom 2t Liebfrauenkirche von Trier 40 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
5] Weltkulturerk_)e Hampurge_:r Speicherstadt und 22  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 41  Weltkulturerbe Muskauer Park
Kontorhausviertel mit Chilehaus
4 NEIHOEN NS 56l CHTTER B SIETSE =S 46% 23  Weltkulturerbe Speyerer Dom 42  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
Wattenmeer
5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 24  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 43  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
6 Weltkultgrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 25 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 44 Weltnaturerbe Grube Messel
und Berlin Wittenberg
7 Nationalpark Schwarzwald 26 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in 25 W_eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Weimar und Dessau Hildesheim
8 Nationalpark Bayerischer Wald 27  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 46  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
9  Weltkulturerbe Wartburg 28 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 47  Nationalpark Hainich
10 Nationalpark Séchsische Schweiz 29 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 48 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
11  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 30 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches: 49 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Obergermanisch-raetischer Limes
12 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 31 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 50 Nationalpark Unteres Odertal
13 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 22 WeItkl_JIturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 51 Weltkulturqrbe §chlosser Augustusburg und
Quedlinburg Falkenlust in Briihl
14 Nationalpark Harz 33 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 52  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Stadtamhof
15 Nationalpark Eifel 34  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 53 Weltnaturerbe"Buchenun/valder der Karpaten und
Alte Buchenwélder Deutschlands
16  Weltkulturerbe Aachener Dom 35 X\llsgrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17  Mritz Nationalpark 36 Nationalpark Jasmund 55 \(/:voenlilét;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
18 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 37 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
19 Nationalpark Berchtesgaden 38 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»einzigartig* Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 64%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 39 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wittenberg

2  Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 21 Nationalpark Jasmund 40 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg

3 nallaellpatls Eelrleenly Al siinelizs 7% 22 Nationalpark Séchsische Schweiz 41  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Wattenmeer

4 WeItkuIturerpe Haml_)urggr Speicherstadt und 23 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 42  Nationalpark Hainich
Kontorhausviertel mit Chilehaus

5 Weltkultt_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 2 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stéatten in 43 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshhe
und Berlin Weimar und Dessau

6 Weltkulturerl?e Grenzgn des Romlschen Reiches: 25 Weltkulturerbe Muskauer Park 44 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
Obergermanisch-raetischer Limes

7 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und 26  Weltkulturerbe Aachener Dom 45 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
Alte Buchenwalder Deutschlands

8  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 27  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 46  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte

9 \(/:Voerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 28 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 47  Nationalpark Eifel

10 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 29 Nationalpark Berchtesgaden 48  Weltkulturerbe Speyerer Dom

11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 30 Nationalpark Harz 49 Nationalpark Kellerwald-Edersee

12  Weltkulturerbe Kélner Dom 31 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 50 Nationalpark Bayerischer Wald

13 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 32 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 51 W_eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Alpen Hildesheim

14 Weltnaturerbe Grube Messel 33 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme!sberg, Altstadt von 52  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld

Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft

15 Weltkulturefbe Romlsche Baudenkmaler, Dom und 2 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 53 Weltkulturerbe Markgrafiiches Opernhaus Bayreuth
Liebfrauenkirche von Trier Essen

16  Weltkulturerbe Wartburg 35 Muritz Nationalpark 54 Weltkulture_rbe §ch|osser Augustusburg und

Falkenlust in Brihl

17 gzgi(;rmjsfrbe Altstadt von Regensburg mit 36 Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 55  Weltkulturerbe Kloster Lorsch

18 WeItkyIturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 37 Nationalpark Unteres Odertal 56  Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Quedlinburg

19  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 38 Nationalpark Schwarzwald

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

»hicht tiberlaufen / Geheimtipp“

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 11%)

1  Nationalpark Bayerischer Wald 20 Weltkulturerl?e Hampurggr Speicherstadt und 39 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin
Kontorhausviertel mit Chilehaus
2  Nationalpark Schwarzwald 21 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Bisleben und 40 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Wittenberg
3 Nationalpark Eifel 2p | Weltkulurerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 41 Weltkulturerbe Volklinger Hiitte
Quedlinburg
4  Nationalpark Harz 23  Weltkulturerbe Kolner Dom 42 Nationalpark Unteres Odertal
5  Weltnaturerbe Wattenmeer 24  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 43  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
6  Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 25 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 44 mr(jlgg:]lg::]erbe Dom und Michaeliskirche in
7 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 21% 26  Weltkulturerbe Speyerer Dom 5 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die
Wattenmeer Alpen
8  Miritz Nationalpark 27  Weltkulturerbe Aachener Dom 46  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
9 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 28 \Ig/seeslél;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 47  Weltnaturerbe Grube Messel
10 Nationalpark Séchsische Schweiz 29 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 48  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal
11  Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 30 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 49 Weltkulturgrbe §ch|osser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
12  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 31 Nationalpark Jasmund 50 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
. Weltkulturerbe Romische Baudenkmaler, Dom und Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und
13 Nationalpark Berchtesgaden g Liebfrauenkirche von Trier B Alte Buchenwélder Deutschlands
14  Weltkulturerbe Wartburg 33 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme!sberg, Altstadt von 52  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
15 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 34  Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 53 Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
16 Weltkulturerl_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 35 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 54  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
Obergermanisch-raetischer Limes
17  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 36 Nationalpark Hainich 55  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
18 WeItkuIn_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 37 Weltkulturerbe Muskauer Park 56 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
und Berlin Corvey
Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit
19 ) 38
Weimar und Dessau Stadtamhof

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»hicht tiberlaufen / Geheimtipp“ Basis:
— tri « — 4 “ ; = jew. Marken-
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 36%)
1  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 20 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 39 Weltkulturerbe Hansestadt Libeck
2 \évoerl\tlél;llturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 21  Weltkulturerbe Volklinger Hiitte 40 Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
3 Nationalpark Hainich 22 Weltnaturerbe Grube Messel 41 Weltkulturerbe Klassisches Weimar
4 WeItnaturerbe“BuchenunNaIder der Karpaten und 23 Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer 42  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal
Alte Buchenwaélder Deutschlands
5 Nationalpark Unteres Odertal 24 Weltkt_JIturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 43  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau
Quedlinburg
6  Nationalpark Hunsriick-Hochwald 25 Weltkulturgrbe ?chlosser Augustusburg und 44 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
Falkenlust in Briihl
7 Nationalpark Kellerwald-Edersee 26  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 45  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg
Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von . . Weltkulturerbe Romische Baudenkmaler, Dom und
e Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft 27 Weltkulturerbe Bergpark Wilheimshohe i Liebfrauenkirche von Trier
9  Weltkulturerbe Muskauer Park 28 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 47  Weltkulturerbe Speyerer Dom
Weimar und Dessau
Weltkulturerbe Grenzen des Rémischen Reiches: Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
10 - ) . 29 ’ . 48
Obergermanisch-raetischer Limes Hildesheim Essen
11  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 30 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 49  Weltkulturerbe Wartburg
12  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 31 \l\/:/atlonalpark Se el RaITse e 36% 50 Weltkulturerbe Aachener Dom
attenmeer
13 Nationalpark Bayerischer Wald 32 Weltkulturerbe Kloster Lorsch 51 \J\rl]zltglélrtllijr:erbe Schiosser und Parks von Potsdam
14 Nationalpark Jasmund 33 x;(l;l:ulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 52  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
15 Nationalpark Harz 34 Weltnaturerbe Wattenmeer 53 Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
16  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 35 Nationalpark Sachsische Schweiz 54 Weltkulturert_)e Ham_burg(_er Speicherstadt und
Kontorhausviertel mit Chilehaus
17  Nationalpark Eifel 36 W_eltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 55  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin
Wittenberg
18  Miritz Nationalpark 37 Nationalpark Berchtesgaden 56  Weltkulturerbe Kélner Dom
19 Nationalpark Schwarzwald a8 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit
Stadtamhof
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften

»langweilig“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 4%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 39 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
Weimar und Dessau

2  Nationalpark Bayerischer Wald 21 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 40 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe

3 Nationalpark Schwarzwald 22 W_eltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 41 Nationalpark Hainich
Wittenberg

4  Nationalpark Eifel 23  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 42 Weltkulture_rbe §ch|osser Augustusburg und

Falkenlust in Briihl

5  Weltnaturerbe Wattenmeer 24 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 43 Nationalpark Kellerwald-Edersee

6 Nationalpark Niedersichsisches Wattenmeer 25 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches: a4 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme]sberg, Altstadt von
Obergermanisch-raetischer Limes Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft

7 Nationalpark Harz 26 V\_leltkulturer_be Romlsch_e Baudenkméler, Dom und 25 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit
Liebfrauenkirche von Trier Stadtamhof

8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 27 \é\/g;l;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 46 Weltnaturerbe Grube Messel

9 Nationalpark Séchsische Schweiz 28 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau a7 X\{sétrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die

10 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 29 Weltkulturerbe Wartburg 48  Weltkulturerbe Muskauer Park

11  Weltkulturerbe Aachener Dom 30 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 49  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte

1g \Welkullurerbe Schiosserund Parks von Potsdam 31  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 50 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies

13 Nationalpark Berchtesgaden 32 g:ehdkllijrllt;:?;be Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 51 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn

14 WeItkuIturerpe Hampurgc_ar Speicherstadt und 33 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 52 Nationalpark Jasmund

Kontorhausviertel mit Chilehaus

15 Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth 34  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W orlitz 53 \(Izvoerl\tl;L;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas

16  Miritz Nationalpark 35  Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten 54  Nationalpark Unteres Odertal

17  Weltkulturerbe Speyerer Dom 36  Weltkulturerbe Kloster Lorsch 55 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und

Alte Buchenwaélder Deutschlands
18 NEIHOEN NS 56l CHTTER B SIETSE =S 5% 37  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
Wattenmeer

19  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 38 V\{eltkultgrerbe Dom und Michaeliskirche in

Hildesheim

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften

»langweilig“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:

jew. Marken-
Kenner

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 14%)

1 \(/:voerl\:lglturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 20 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 39 Nationalpark Unteres Odertal
2  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 21 Nationalpark Schwarzwald 40 Nationalpark Harz
3  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth 22 aﬁ:;k:éggerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 41  Weltkulturerbe Klassisches Weimar
4  Weltkulturerbe Kloster Lorsch 23 Nationalpark Bayerischer Wald 42 X\{sletrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die
5  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 24  Nationalpark Eifel 43  Muritz Nationalpark
6  Nationalpark Hainich 25 Weltkulturerbe Muskauer Park 44 Nationalpark Sachsische Schweiz
7 Weltkulturerk_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 26 Nationalpark Berchtesgaden 45 Weltnaturerbe Wattenmeer
Obergermanisch-raetischer Limes
8 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 27 Weltkulturerbe Speyerer Dom 46  Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
9 WeItkuIture_rbe §chlosser Augustusburg und 28 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies a7 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
Falkenlust in Briihl Essen
10 Nationalpark Kellerwald-Edersee 29 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 48  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg
Liebfrauenkirche von Trier
11 xﬂ;ﬁlﬂgsrbe Dom und Michaeliskirche in 30 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 49  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin
12  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 31 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 50 Nationalpark Jasmund
Quedlinburg
Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und - . Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit
& Alte Buchenwalder Deutschlands 82 Weltkulturerbe Volklinger Hiitte 2l Stadtamhof
14  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe 33 Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer 52 mﬁltgzlrtl?r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam
15 Weltnaturerbe Grube Messel 34  Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 53 Weltkulturerpe Hampurgc_ar Speicherstadt und
Kontorhausviertel mit Chilehaus
16 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in 35  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 54 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 8%
Weimar und Dessau Wattenmeer
17  Weltkulturerbe Kélner Dom 36 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 55  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck
18 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 37 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 56  Weltkulturerbe Wartburg
Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
P Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft J  Weltkuiturerbe Aachener Dom

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

H 13
»hachhaltig E—.
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 18%)
1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 39 Nationalpark Hainich
2  Nationalpark Bayerischer Wald 21  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 40 Nationalpark Kellerwald-Edersee
3 Nationalpark Schwarzwald 22  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 41  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
4 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 42% 23 V\_Ieltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 42 Weltkulturerbe Muskauer Park
Wattenmeer Liebfrauenkirche von Trier
5  Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 2 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 43 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme_lsberg. Altstadt von
Essen Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
6  Nationalpark Harz 25 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 44 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
7  Nationalpark Eifel 26 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 45 Nationalpark Unteres Odertal
Wittenberg
8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 27 Weltkulturerbe Speyerer Dom 46  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
9 Nationalpark Séchsische Schweiz 28 Weltkulturerl_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 47  Weltnaturerbe Grube Messel
Obergermanisch-raetischer Limes
10 Miritz Nationalpark 29 Weltkt_JIturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 48 Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
Quedlinburg
11  Weltkulturerbe Kolner Dom 30 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 49 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Alte Buchenwaélder Deutschlands
12 Nationalpark Berchtesgaden 31 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 50 Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth
Weimar und Dessau
13 WeItkuItl_Jrerbe Schldsser und Parks von Potsdam 32 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 51 W_eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
und Berlin Hildesheim
14  Weltkulturerbe Wartburg 33 Nationalpark Jasmund 52  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
15 Weltkulturerpe Hampurgc_er Speicherstadt und 34 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Warlitz 53 Weltkulture_rbe §chlosser Augustusburg und
Kontorhausviertel mit Chilehaus Falkenlust in Briihl
16  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 35 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
Stadtamhof
17  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 36 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 37  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19  Weltkulturerbe Aachener Dom a8 X\I/stlatrljulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»hachhaltig“ Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 51%)

1 Weltnaturerbe"BuchenunNaIder der Karpaten und 20 Weltkulturerbe Muskauer Park 39 Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
Alte Buchenwalder Deutschlands
2  Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 21 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 40 Weltkulturerbe Wartburg
3  Weltnaturerbe Wattenmeer 22  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 41 Weltkulturgrbe ?chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
4  Nationalpark Bayerischer Wald 23 Weltkulturert_Je Grenz_en des Rom|schen Reiches: 42  Weltkulturerbe Aachener Dom
Obergermanisch-raetischer Limes
Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in
5 70% 24 . 43 .
Wattenmeer Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft Weimar und Dessau
6  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 25 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 44 Weltkulturerbe Hansestadt Libeck
7 Nationalpark Hainich 2% X‘l’s'e‘rf”"“’erbe Préhistorische Pfahibauten um die 45 Weltkulturerbe Volklinger Hiltte
8 Nationalpark Harz 27 \é/oerl\:lél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 46  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
9 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 28 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe 47  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin
10 Nationalpark Schwarzwald 29 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 48  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg
11  Miritz Nationalpark 30 Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 49 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wittenberg
12 Nationalpark Berchtesgaden 31 Weltnaturerbe Grube Messel 50 Weltkulturert_)e Ham_burggr Speicherstadt und
Kontorhausviertel mit Chilehaus
. Weltkulturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in
13 Nationalpark Jasmund 32 : 51 ; .
Quedlinburg Hildesheim
14 Nationalpark Kellerwald-Edersee 33 Weltkultgrerbe Schldsser und Parks von Potsdam 52 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
und Berlin Essen
15 Nationalpark Eifel 34  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 53 Weltkulturerbe Kdlner Dom
16  Nationalpark Unteres Odertal 35 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 54  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
17 Nationalpark Séachsische Schweiz 36 V\.leltkulturer‘be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 55  Weltkulturerbe Speyerer Dom
Liebfrauenkirche von Trier
18 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 37  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 56  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
19  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 38 Weltkulturerbe Altstadit von Regensburg mit
Stadtamhof

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

,naturerlebbar

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 19%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Nationalpark Hunsrtick-Hochwald 39 Weltnaturerbe Grube Messel
2  Nationalpark Bayerischer Wald 21 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 40 Weltkulturerbe Aachener Dom
3  Nationalpark Schwarzwald 22  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 41 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit
Stadtamhof
4 NEIHOEN NS 56l CHTTER B SIETSE =S 53% 23  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 42  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg
Wattenmeer
5  Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 2 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 43 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in
Alpen Weimar und Dessau
. Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und
6  Nationalpark Harz 25 Kontorhausviertel mit Chilehaus 44 Weltkulturerbe Speyerer Dom
7  Nationalpark Eifel 26  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 45 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Alte Buchenwaélder Deutschlands
8 Nationalpark Sachsische Schweiz 27 Nationalpark Kellerwald-Edersee 46  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
9 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 28 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe a7 Weltkulture_rbe §ch|osser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
10 Miritz Nationalpark 29 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 48  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
11 Nationalpark Berchtesgaden 30 Weltkulturerbe Muskauer Park 49  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
12 z\r/]zltglél:llijr:erbe Schigsser und Parks von Potsdam 31 Nationalpark Hainich 50 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
13 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschatt 22 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme!sberg, Altstadt von 51 W_eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft Hildesheim
14  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 33 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 52  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
Liebfrauenkirche von Trier
15 Weltkulturerbe Wartburg 34  Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 53 Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
16  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 35 Nationalpark Unteres Odertal 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17  Nationalpark Jasmund 36 \IIEVS(;I;knuIturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18 Weltkulturerbe Grenzen des Rémischen Reiches: 37 Weltkulturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 56 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
Obergermanisch-raetischer Limes Quedlinburg Corvey
19  Weltkulturerbe Kéiner Dom a8 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wittenberg

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

,naturerlebbar Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 53%)

1 \’;lvaa'.[tltc:er:laere‘grk el O AR SIS 89% 20 Weltkulturerbe Muskauer Park 39 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne

2  Weltnaturerbe Wattenmeer 21 X\llsgrliulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 40 Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten

3  Nationalpark Harz 22  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 41 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit
Stadtamhof

4 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 23  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 42  Weltkulturerbe Klassisches Weimar

5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 24 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe 43 V\_Ieltkulturer_be Romlschg Baudenkméler, Dom und
Liebfrauenkirche von Trier

6  Nationalpark Berchtesgaden 25 Weltnaturerbe Grube Messel 44 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wittenberg

. . Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in

7 Nationalpark Bayerischer Wald e Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft &9 Hildesheim

8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 27 \g:eltrl;g:lr;r:;?secﬁ_r;r;;z:eersL?;(TS'SChen Reiches: 46  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg

9 Nationalpark Schwarzwald 28 Weltkulturerbe Schlésser und Parks von Potsdam a7 Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in

p und Berlin Weimar und Dessau

10 Nationalpark Eifel 29 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 48 \é\;iltt;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in

11 Nationalpark Kellerwald-Edersee 30 \(I:Voerl\';lét;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 49  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte

12 Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und a1 Weltkulturerbe Schlésser Augustusburg und 50 Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und

Alte Buchenwalder Deutschlands Falkenlust in Brihl Kontorhausviertel mit Chilehaus

13  Mritz Nationalpark 32  Weltkulturerbe Wartburg 51 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin

14 Nationalpark Jasmund 33  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 52  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth

15 Nationalpark Séchsische Schweiz 34  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 53 Weltkulturerbe Aachener Dom

16  Nationalpark Hainich 35 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 54  Weltkulturerbe K6lner Dom

17  Nationalpark Unteres Odertal 36 g:;%?r:%ﬁ?grbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 55  Weltkulturerbe Speyerer Dom

18 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 37 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 56  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen

19 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W orlitz 38 Weltkulturerbe Kloster Lorsch

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

sinternational anziehend*

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:

Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 20%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 Weltkulturerbe Speyerer Dom 39 Nationalpark Jasmund
2 Weltkulturerl?e Hampurggr Speicherstadt und 21 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 40 Weltkulturerbe Muskauer Park
Kontorhausviertel mit Chilehaus
3 Weltkultt_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 22 W_eltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 41 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
und Berlin Wittenberg
4 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 23 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in a2 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme_lsberg. Altstadt von
Weimar und Dessau Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
5  Weltnaturerbe Wattenmeer 24 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 43 V\{eltkuItL_Jrerbe Dom und Michaeliskirche in
Hildesheim
6  Nationalpark Schwarzwald 25 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 44 Weltnaturerbe Grube Messel
7  Weltkulturerbe Wartburg 26  Miuritz Nationalpark 45  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
8  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 27 Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 46 Weltkulturgrbe §chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
9 Nationalpark Bayerischer Wald 28 \Ig/seeslél;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 47  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
10 \’;lvaa’f,::::]ar‘:]p::rk el e B SRS 31% 29 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 48  Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
11 Nationalpark Niederséachsisches Wattenmeer 30 g;gf:;:zﬁrbe Altstadt von Regensburg mit 49 Nationalpark Kellerwald-Edersee
12  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 31 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 50 Nationalpark Hainich
Quedlinburg
13  Weltkulturerbe Aachener Dom 32 Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth 51 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
14 Nationalpark Séchsische Schweiz 33 Weltkulturerl_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 52  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
Obergermanisch-raetischer Limes
15 Nationalpark Harz 34  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 53 Nationalpark Unteres Odertal
16 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 35 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 54 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Alte Buchenwaélder Deutschlands
17  Nationalpark Berchtesgaden 36 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 55 \(/:voenltlét;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
18 V\‘/eltkulturer‘be Romlsche Baudenkmaler, Dom und 37 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
Liebfrauenkirche von Trier
19 Nationalpark Eifel a8 X\I/stlatrljulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

sinternational anziehend* Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 55%)
Weltkulturerbe Schlésser und Parks von Potsdam

1 und Berlin 20 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 39 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer
. Weltnaturerbe Buchenurwélder der Karpaten und Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
23 Weltkulurerbe Klner Dom 2t Alte Buchenwélder Deutschlands 40 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
3  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 22  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 41 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
4 WeItkuIturerpe Haml_)urggr Speicherstadt und 23 Weltkulturerbe Muskauer Park 42  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
Kontorhausviertel mit Chilehaus
5  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 24 Nationalpark Schwarzwald 43  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
6  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 25 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 44 Nationalpark Harz
7 Weltkulturerbe Rdmische Baudenkméler, Dom und 26 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 25 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
Liebfrauenkirche von Trier Corvey Essen
8  Weltkulturerbe Wartburg 27 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 46 W_eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Alpen Hildesheim

9 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 28 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 47 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft
Weimar und Dessau

10 Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth 29 Weltnaturerbe Wattenmeer 48 Nationalpark Bayerischer Wald

11  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 30 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches: 49 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Obergermanisch-raetischer Limes

12  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 31 Weltnaturerbe Grube Messel 50 Miritz Nationalpark
13 Weltkulturerbe Aachener Dom 32 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 51 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
14 gzgr;r::l;r;rbe Altstadt von Regensburg mit 33  Weltkulturerbe Speyerer Dom 52 Nationalpark Unteres Odertal
15 gi%ﬂ%&gbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 34  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 53 Nationalpark Hainich
16 w%;k:tlgrr:rbe Luthergedenkstatten in Eisleben und a5 \leitti?ezar:]pea;rﬁ Schleswig-Holsteinisches 5006 54 Nationalpark Eifel
17  Nationalpark Berchtesgaden 36 \é\:ll(t(l;t:lllt;ﬁ;bgns]ﬁrlésser Augustusburg und 55  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
18 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 37 Nationalpark Séchsische Schweiz 56 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
19 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 38 Nationalpark Jasmund
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften

,Kulturell interessant“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 22%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 \é\lseslézulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 39 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft
2 z\rlstg:m:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 21 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 40 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
3  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 22  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 41  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und - ) Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
4 Kontorhausviertel mit Chilehaus 23 Nationalpark Eifel 42 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
5  Weltkulturerbe Wartburg 24 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 43  Weltkulturerbe Muskauer Park
Weimar und Dessau
6  Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 25 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 44 Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
7  Weltkulturerbe Aachener Dom 26 MEIBIEL U Sl RIS T SEhEs 24% 45 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Wattenmeer
8 Nationalpark Schwarzwald 27 WeItkl_JIturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 46 Weltkulturqrbe §chlosser Augustusburg und
Quedlinburg Falkenlust in Briihl
9  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 28 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 47 Nationalpark Jasmund
Stadtamhof
10 Weltkulturerbe Speyerer Dom 29 Weltkulturerl?e Grenzgn des Romlschen Reiches: 48 Weltnaturerbe Grube Messel
Obergermanisch-raetischer Limes
11  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 30 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 49 Nationalpark Hunsruck-Hochwald
12  Weltnaturerbe Wattenmeer 31 Miuritz Nationalpark 50 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
13 Nationalpark Harz 32 Nationalpark Berchtesgaden 51 Nationalpark Unteres Odertal
14 V\‘/eltkulturer‘be Romlsche Baudenkmaler, Dom und 33  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth 52 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Liebfrauenkirche von Trier
15 Nationalpark Bayerischer Wald 34  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 53 Nationalpark Hainich
16  Nationalpark Sachsische Schweiz 35 Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 54 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Alpen Alte Buchenwalder Deutschlands
17 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 36 Weltkulturerbe Wallfahriskirche Die Wies 55 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
Wittenberg Corvey
18 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 37 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
19 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 38 V\{eltkultgrerbe Dom und Michaeliskirche in
Hildesheim

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Allgemeine Eigenschaften

,Kulturell interessant“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
jew. Marken-
Kenner

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 64%)

Weltkulturerbe Schlésser und Parks von Potsdam Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und
1 ) 20 B 39 .
und Berlin Weimar und Dessau Alte Buchenwélder Deutschlands
2  Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten 21 Weltkulturerbe Speyerer Dom 40 Nationalpark Schwarzwald
3  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 22 V\(eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in 41 Nationalpark Harz
Hildesheim
4 gzgr:mgme Altstadt von Regensburg mit 23 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 42 Nationalpark Sachsische Schweiz
5  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 24 X\I/stlatrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 43 Nationalpark Unteres Odertal
6 gjé%ﬁ:tﬂ?grbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 25 Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth 44 Nationalpark Berchtesgaden
7  Weltkulturerbe Kélner Dom 26  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 45 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer
8  Weltkulturerbe Wartburg 27 \goerl\tl;;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 46 Nationalpark Jasmund
9  Weltkulturerbe Aachener Dom 28 Weltkulturerbe Kloster Lorsch 47 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft
10 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 29 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 48 Nationalpark Eifel
1 Weltkulturerbe R6mische Baudenkméler, Dom und 20 Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von 49 Miiritz Nationaloark
Liebfrauenkirche von Trier Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft P
12  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 31 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 50 Weltnaturerbe Wattenmeer
13 WeItkuIturerpe Grenz_en des Romlschen Reiches: 32 Weltkulturerbe Muskauer Park 51 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 20%
Obergermanisch-raetischer Limes Wattenmeer
14 WeItkuIturerpe Hampurgc_ar Speicherstadt und 33 Weltkulturgrbe %chlosser Augustusburg und 52 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Kontorhausviertel mit Chilehaus Falkenlust in Brihl
15 Weltkulturerbe Altstéadte von Stralsund und Wismar 34 \IIE\/SZI;I;uIturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 53 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer
16  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 35 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe 54  Nationalpark Bayerischer Wald
17  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 36 Weltkulturerbe Volklinger Hiitte 55  Nationalpark Hainich
18 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 37  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 56  Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Wittenberg
19 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 38 Weltnaturerbe Grube Messel

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»attraktiv fiir Jugendliche (14-17 Jahre)“

Basis:

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 11%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 39 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau
2 \';lﬁt'?er:]arhp::rk el uligrie s nes s 29% 21 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 40 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal
3 Weltkulturerk_)e Hampurge_:r Speicherstadt und 22  Weltkulturerbe Aachener Dom 41  Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
Kontorhausviertel mit Chilehaus
4  Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 23 V\_Ieltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und a2 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme_lsberg. Altstadt von
Liebfrauenkirche von Trier Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
5 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 24  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 43 Nationalpark Hainich

6  Weltkulturerbe Koélner Dom 25 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches: 44 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz
Obergermanisch-raetischer Limes

Weltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und

7  Nationalpark Bayerischer Wald 26 Wittenberg 45 Nationalpark Unteres Odertal
8 Nationalpark Harz 27 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 46 Weltkulturqrbe §chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
9  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 28 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 47  Weltkulturerbe Muskauer Park
Stadtamhof
10 Nationalpark Séchsische Schweiz 29 Nationalpark Jasmund 48  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
11 Nationalpark Schwarzwald 30 Weltkulturerbe Volklinger Hiitte 49  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
12 \é\/S(;I;I:]ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 31 Nationalpark Kellerwald-Edersee 50 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
13 Weltkulturerbe Schlésser und Parks von Potsdam 22 Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 51 Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in
und Berlin Alpen Hildesheim
14  Weltkulturerbe Wartburg 33  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe 52 Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und

Alte Buchenwaélder Deutschlands

15 Nationalpark Eifel 34 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 53 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Weimar und Dessau

Weltkulturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von

16 Nationalpark Berchtesgaden 35 Quediinburg 54  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth
17  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 36 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18  Miritz Nationalpark 37 Weltkulturerbe Speyerer Dom 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 38 Weltnaturerbe Grube Messel
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»attraktiv fiir Jugendliche (14-17 Jahre)“ Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) JeWK.;\/rI]?]r:ren-
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 31%)
1  Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 39 Nationalpark Schwarzwald
P Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 48% 21 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 40  Weltkulturerbe Klassisches Weimar
Wattenmeer Alpen
3  Nationalpark Kellerwald-Edersee 22 Weltkulturert_;e Grenz_en des Romlschen Reiches: 41  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz
Obergermanisch-raetischer Limes
4 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 23 \éloerl\:lél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 42  Weltkulturerbe Muskauer Park
5 Weltkulturerpe Hampurgc_ar Speicherstadt und 24  Nationalpark Bayerischer Wald 43  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg
Kontorhausviertel mit Chilehaus
6  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 25 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 44 gj;%?r:%ﬁfébe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von
7  Weltnaturerbe Wattenmeer 26  Muritz Nationalpark 45 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wittenberg
8 \é\/SeSI;I:]ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 27  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 46  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
9  Weltnaturerbe Grube Messel 28 Weltkulturerbe Wartburg 47  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
10 Weltkulturerbe Vélklinger Hitte 29 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 48  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Stadtamhof
11 Nationalpark Berchtesgaden 30 Weltkulturgrbe ?chlosser Augustusburg und 49  Weltkulturerbe Aachener Dom
Falkenlust in Briihl
12  Nationalpark Jasmund 31 Weltkulturerbe Kdlner Dom 50 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Sttten in
Weimar und Dessau
13  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 32 Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 51 n/“edltezl;ltel:rrsrbe Dom und Michaeliskirche in
14  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe 33 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme!sberg, Altstadt von 52  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
15 Nationalpark Harz 34 :Ij\;zltg:lrt#r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 53 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
16  Nationalpark Unteres Odertal 35 Nationalpark Eifel 54  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau
17 Weltnaturerbe"Buchenun/valder der Karpaten und 36 Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 55  Weltkulturerbe Speyerer Dom
Alte Buchenwélder Deutschlands
18 Nationalpark Séchsische Schweiz 37 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 56  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
19 Nationalpark Hainich a8 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und
Liebfrauenkirche von Trier

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»attraktiv fiir junge Erwachsene (18-30 Jahre)“ -

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) Alle Befragte
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 18%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 Weltkulturerbe Aachener Dom 39 Nationalpark Kellerwald-Edersee
> Weltnaturerbe Wattenmeer 21 V\.leltkulturer.be Romlsch'e Baudenkmaler, Dom und 20 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme]sberg, Altstadt von
Liebfrauenkirche von Trier Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
3 Weltkulturerk_)e Hampurge_:r Speicherstadt und 22  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 41  Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Kontorhausviertel mit Chilehaus
4 \r;lvaattlt(:er:\anlfei:rk SNSRI SHETSE =S 38% 23  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 42  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz
5 Nationalpark Bayerischer Wald 24  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 43 Weltnaturerbe Grube Messel
6  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 25 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 44 Nationalpark Hainich
Weltkulturerbe Schlésser und Parks von Potsdam Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in
7 - 26 h 45 ; ]
und Berlin Weimar und Dessau Hildesheim
8 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 27 W_eltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 46 Weltkulturqrbe §chlosser Augustusburg und
Wittenberg Falkenlust in Briihl
9 Nationalpark Schwarzwald 28 Weltkulturerbe Speyerer Dom 47  Weltkulturerbe Muskauer Park
10 Nationalpark Séchsische Schweiz 29 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 48 Nationalpark Unteres Odertal
Stadtamhof
11 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 30 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 49  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
12 Nationalpark Harz 31 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 50 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
13 Nationalpark Eifel 32 WeItkl_JIturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 51 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Quedlinburg
14  Weltkulturerbe Wartburg 33 Weltkulturerl_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 52  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Obergermanisch-raetischer Limes
15  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 2 Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 53 Weltnaturerbe"Buchenun/valder der Karpaten und
Alpen Alte Buchenwélder Deutschlands
16  Miritz Nationalpark 35 Nationalpark Jasmund 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17 E‘f;';':}”"“rerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 36 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 55 Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18 Nationalpark Berchtesgaden 37  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 38  Weltkulturerbe Volklinger Hutte
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»attraktiv fiir junge Erwachsene (18-30 Jahre)“ Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 50%)

1 Weltkulturerl?e Hampurggr Speicherstadt und 20 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 39  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal
Kontorhausviertel mit Chilehaus
Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Stéatten in
2 63% 21 40 .
Wattenmeer Stadtamhof Weimar und Dessau
3  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 22  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe 41  Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
4 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 23  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 42  Weltkulturerbe Aachener Dom
5 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 24 X\I/stlatrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 43  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
6  Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 25 Weltnaturerbe Grube Messel 44 \(/:\Ioerl\slét;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
7 WeltkuItL_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 26 Weltkulturerbe Volklinger Hitte 25 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
und Berlin Wittenberg
8  Weltnaturerbe Wattenmeer 27 Nationalpark Bayerischer Wald 46 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
9 Nationalpark Kellerwald-Edersee 28 Muritz Nationalpark 47  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
10 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 29  Nationalpark Eifel 48 V\{eltkuItL_Jrerbe Dom und Michaeliskirche in
Essen Hildesheim
11  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 30 Nationalpark Jasmund 49  Weltkulturerbe Muskauer Park
12 Nationalpark Sachsische Schweiz 31 Nationalpark Hainich 50 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau
13 Nationalpark Harz 32 Nationalpark Unteres Odertal 51 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz
14 Nationalpark Berchtesgaden 33  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 52  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
15 Weltkulturerbe Romlsche Baudenkmaler, Dom und 31 Weltkulturerl?e Grenzgn des F_zomlschen Reiches: 53 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Liebfrauenkirche von Trier Obergermanisch-raetischer Limes
Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und Weltkulturerbe Schlésser Augustusburg und
¥ Alte Buchenwaélder Deutschlands ¥ Falkenlust in Briihl 54 Weltkulturerbe Speyerer Dom
17  Weltkulturerbe Wartburg 36 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme!sberg, Altstadt von 55  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
18 Weltkulturerbe Kélner Dom 37 Nationalpark Schwarzwald 56  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
19  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 38 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von
Quedlinburg
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

»attraktiv fiir Erwachsene (31-64 Jahre)“

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 26%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 V\_leltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 39 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Liebfrauenkirche von Trier

> Weltnaturerbe Wattenmeer 21 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 20 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme]sberg, Altstadt von
Essen Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft

3  Nationalpark Bayerischer Wald 22  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 41 mgg‘;:::::rbe Dom und Michaeliskirche in

4 Nationalpark Schwarzwald 23  Weltkulturerbe Speyerer Dom 42 Nationalpark Hunsruck-Hochwald

5 Weltkulturerpe Hampurgc_ar Speicherstadt und 24  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 43  Weltkulturerbe Muskauer Park

Kontorhausviertel mit Chilehaus
6 mzltg:ﬁ?r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 25 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 44 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
7 el apellpGils Selrleenlie Al sz 48% 26  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 45  Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
Wattenmeer

8  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 27 m{;k#g?rr;rbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 46  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn

9 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 28 Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 47 Nationalpark Kellerwald-Edersee

10 Nationalpark Harz 29 Weltkt_JIturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 48 Weltnaturerbe Grube Messel
Quedlinburg

11 Nationalpark Eifel 20 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 29 Weltkulturgrbe §ch|osser Augustusburg und
Weimar und Dessau Falkenlust in Briihl

12  Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 31 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 50 Nationalpark Hainich

13  Weltkulturerbe Wartburg 32 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 51 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Stadtamhof

14 Nationalpark Séchsische Schweiz 33 Weltkulturerl_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 52 Nationalpark Unteres Odertal
Obergermanisch-raetischer Limes

15 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 34  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 53 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne

16  Miritz Nationalpark 35 Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 54 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Alpen Alte Buchenwalder Deutschlands

17  Weltkulturerbe Aachener Dom 36 Nationalpark Jasmund 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld

18 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 37  Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas

19 Nationalpark Berchtesgaden 38 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»attraktiv fiir Erwachsene (31-64 Jahre)“ Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 71%)

Weltkulturerbe Schlésser und Parks von Potsdam . Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in
1 : 20 Nationalpark Harz 39 .
und Berlin Weimar und Dessau
2 Weltkulturerl?e Hampurggr Speicherstadt und 21 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 40 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
Kontorhausviertel mit Chilehaus
3 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 81% 22 Weltkulturerbe Wartburg M ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wattenmeer Wittenberg
4  Weltnaturerbe Wattenmeer 23 Nationalpark Schwarzwald 42 \é\ge;l‘tal:]ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
5  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 24  Nationalpark Sachsische Schweiz 43 Weltnaturerbe Grube Messel
6  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 25 Muritz Nationalpark 44 Weltkulturgrbe §ch|osser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
7 Weltkylturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 26  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 45 Nationalpark Unteres Odertal
Quedlinburg
8  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 27  Weltkulturerbe Aachener Dom 46 n/“edlteléﬂgirrsrbe Dom und Michaeliskirche in
9 V\‘/eltkulturer‘be Romlsche Baudenkmaler, Dom und 28 Nationalpark Eifel 47  Weltkulturerbe Speyerer Dom
Liebfrauenkirche von Trier
. . Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von . .
10 Nationalpark Bayerischer Wald 29 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft 48 Nationalpark Hainich
11 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 30 X\Ilsgﬁulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 49  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
12 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 31 Nationalpark Jasmund 50 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
13 Nationalpark Niederséachsisches Wattenmeer 32 Nationalpark Kellerwald-Edersee 51 Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth
14  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 33 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und 52  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
Alte Buchenwalder Deutschlands
15 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 34 Weltkulturerl?e Grenzgn des F_zomlschen Reiches: 53 Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
Obergermanisch-raetischer Limes
16 Nationalpark Berchtesgaden 35 Weltkulturerbe Muskauer Park 54  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
17 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 36 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 55 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Stadtamhof
18 Weltkulturerbe Kélner Dom 37 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 38 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

»attraktiv fiir Senioren (65 Jahre und alter)“

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 25%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 39 X\{sglliulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die
2  Weltnaturerbe Wattenmeer 21 Nationalpark Berchtesgaden 40 Weltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Hildesheim
3  Nationalpark Bayerischer Wald 22 V\_leltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 41  Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Liebfrauenkirche von Trier
4 Nationalpark Schwarzwald 23  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 42  Weltkulturerbe Muskauer Park
5 Weltkultt_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 24 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 43 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme_lsberg. Altstadt von
und Berlin Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
6 \’;lﬁt'g:]ar?:grk e CETIH ARl EHEEECS 46% 25 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 44 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
7 Weltkulturerk_)e Haml_ourgf_er Speicherstadt und 26 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 45  Weltkulturerbe Volklinger Hiitte
Kontorhausviertel mit Chilehaus Wittenberg
8  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 27  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 46 Weltkulturgrbe §chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
9 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 28 \Ig/seeslél;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 47  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
10 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 29 \évitdkllij;:t];:%be Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 48  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
11 Nationalpark Eifel 30 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 49 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Weimar und Dessau
12 Nationalpark Harz 31 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 50 Nationalpark Unteres Odertal
13 Weltkulturerbe Wartburg 32 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 51 Nationalpark Hainich
Stadtamhof
14 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 33 Weltkulturerl_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 52 Weltnaturerbe Grube Messel
Obergermanisch-raetischer Limes
15 Weltkulturerbe Aachener Dom 34  Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth 53 Weltnaturerbe"Buchenun/valder der Karpaten und
Alte Buchenwélder Deutschlands
16  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 35 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17 Nationalpark Séachsische Schweiz 36 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18  Miritz Nationalpark 37 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19 Weltkulturerbe Speyerer Dom 38 Nationalpark Jasmund

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»attraktiv fiir Senioren (65 Jahre und alter)“ Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 70%)

1 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 20 Weltkulturerl?e Hampurggr Speicherstadt und 39 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in
Kontorhausviertel mit Chilehaus Weimar und Dessau
2 z\rlstg:m:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 21 Nationalpark Bayerischer Wald 40 Nationalpark Berchtesgaden
3  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 22 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 41 Weltkulturgrbe ?chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
4  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 23  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 42 X\{sletrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die
5 Weltkulturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 2 Weltnaturerbe Buchenurwélder der Karpaten und 43 Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
Quedlinburg Alte Buchenwalder Deutschlands Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
6  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 25 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 44 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
7  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 26  Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth 45 Nationalpark Kellerwald-Edersee
8  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 27 Weltkulturerbe Speyerer Dom 46 Weltkulturerl_)e Grenzgn des Romlschen Reiches:
Obergermanisch-raetischer Limes
9 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 28 Weltkulturerbe Muskauer Park a7 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
Stadtamhof Corvey
10 Weltkulture(be Romlsche Baudenkméler, Dom und 29 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 48 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Liebfrauenkirche von Trier Wittenberg
11 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 30 Nationalpark Harz 49 Nationalpark Sachsische Schweiz
12 el apellpGils Selrleenlie Al sz 76% 31 Weltkulturerbe Wartburg 50 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Wattenmeer
13  Weltkulturerbe Kélner Dom 32 V\(eltkultgrerbe Dom und Michaeliskirche in 51 Nationalpark Hainich
Hildesheim
14  Weltnaturerbe Wattenmeer 33  Muritz Nationalpark 52 \é\ge;l;l:]ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
15 Weltkulturerbe Aachener Dom 34  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W orlitz 53 Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
16  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 35 Nationalpark Jasmund 54  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
17 Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer 36 Nationalpark Eifel 55  Weltnaturerbe Grube Messel
18 Nationalpark Schwarzwald 37 Nationalpark Unteres Odertal 56  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
19 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 38  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

II.’ Hn TJOURISMUSPROFIL [ Senioren 195

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS




N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen

»attraktiv fiir Familien (mit mitreisenden Kindern unter 14 Jahren)“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:

Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 16%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 39 Nationalpark Hainich
2  Nationalpark Bayerischer Wald 21  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 40 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme]sberg, Altstadt von
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
3 nallaellpatls Eelrleenly Al siinelizs 43% 22  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 41  Weltkulturerbe Speyerer Dom
Wattenmeer
4 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 23  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 42 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in
Weimar und Dessau
5 Nationalpark Schwarzwald 24 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 43 Nationalpark Unteres Odertal
Liebfrauenkirche von Trier
6  Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 25 Weltkulturerbe Aachener Dom 44 Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
7  Nationalpark Harz 26 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 45 Weltkulturerbe Muskauer Park
8 Nationalpark Eifel 27 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 46 Weltnaturerbe Grube Messel
Stadtamhof
9  Miritz Nationalpark 28 Nationalpark Jasmund a7 Weltkulture_rbe §ch|osser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
10  Weltkulturerbe Kéiner Dom 29 Weltkt_JIturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 28 V\{eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Quedlinburg Hildesheim
11  Nationalpark Sachsische Schweiz 20 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches: 29 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Obergermanisch-raetischer Limes Alte Buchenwalder Deutschlands
12 Weltkulturerk_)e Haml_ourgf_er Speicherstadt und 31 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 50 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Kontorhausviertel mit Chilehaus
13 Nationalpark Berchtesgaden 32 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 51 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
14  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 33 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 52  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
15 Weltkultt_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 31 Weltkulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 53 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
und Berlin Alpen
16  Weltkulturerbe Wartburg 35 wﬂ;k:tl)t:rr;rbe Luthergedenkstatten in Bisleben und 54  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth
17  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 36 Nationalpark Kellerwald-Edersee 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 37  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19 \é\lsesl‘t;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 38  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Attraktivitat fir Lebensphasentypen
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»attraktiv fiir Familien (mit mitreisenden Kindern unter 14 Jahren)“ Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 44%)
Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von

@ g "

1 Wattenmeer 1% 20 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft 39 Weltkulturerbe Volklinger Hutte

2  Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 21 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 40 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau

3 Weltnaturerbe Wattenmeer 22 X\ll;grljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 41  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg

4 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 23  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe 42  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin

5 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 24 Weltkulturerl?e Hampurggr Speicherstadt und 43  Weltkulturerbe Kélner Dom
Kontorhausviertel mit Chilehaus

6  Nationalpark Harz 25 Weltnaturerbe Grube Messel 44 V\'Ieltkulturer'be Rom|sch'e Baudenkméler, Dom und

Liebfrauenkirche von Trier

7  Nationalpark Kellerwald-Edersee 26  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 45 Weltkulturerbe Klassisches Weimar

8 Nationalpark Bayerischer Wald 27 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 46  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen

9 Miritz Nationalpark 28 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit a7 W_eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Stadtamhof Hildesheim

10 Nationalpark Berchtesgaden 29 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 48  Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten

11 Nationalpark Unteres Odertal 30 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches: 49  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Obergermanisch-raetischer Limes

12 Nationalpark Schwarzwald 31 Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 50 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
13 Nationalpark Hainich 32 Weltkulturerbe Muskauer Park 51 W_eltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wittenberg
14 WeItnaturerbe“Buchenurwalder der Karpaten und 33 Weltkultgrerbe Schldsser und Parks von Potsdam 52  Weltkulturerbe Aachener Dom
Alte Buchenwélder Deutschlands und Berlin

15 Nationalpark Jasmund 34 \IIE\/SZI;I;uIturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 53 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies

16 Nationalpark Eifel 35 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 54 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in
Corvey Weimar und Dessau

17 Nationalpark Séachsische Schweiz 36 Weltkulturgrbe ?Chlosser Augustusburg und 55  Weltkulturerbe Speyerer Dom
Falkenlust in Briihl

18 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 37 \g:eltdkllijrllttl){:?g;be Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 56  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth

19 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W orlitz 38 Weltkulturerbe Wartburg

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte

»hatur- / umweltschonend (6kologisch nachhaltig)“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 17%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 39 Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
2  Nationalpark Bayerischer Wald 21 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 40 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in
Weimar und Dessau
3 Nationalpark Schwarzwald 22  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 41 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme_leerg' Altstadt von
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
4 NEIHOEN NS 56l CHTTER B SIETSE =S 45% 23  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 42  Nationalpark Unteres Odertal
Wattenmeer
5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 24  Nationalpark Jasmund 43  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
6  Nationalpark Harz 25 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches: 44 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
Obergermanisch-raetischer Limes
7  Nationalpark Eifel 26 \IIEVSiI;I:]uIturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 45 Weltnaturerbe Grube Messel
8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 27 Xllsletrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 46  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
9 Miritz Nationalpark 28 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und a7 Weltkulture_rbe §ch|osser Augustusburg und
Liebfrauenkirche von Trier Falkenlust in Briihl
10 Nationalpark Séchsische Schweiz 29 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 48 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Alte Buchenwélder Deutschlands
11 Nationalpark Berchtesgaden 30 Weltkulturerbe Muskauer Park 49 Weltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Hildesheim
12 z\r/]zltglél:llijr:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 31 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 50 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
13 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 32 Weltkulturerbe Aachener Dom 51 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
14  Weltkulturerbe Wartburg 33 Nationalpark Kellerwald-Edersee 52  Weltkulturerbe Volklinger Hiitte
15 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 34  Weltkulturerbe Speyerer Dom 53 Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
16  Weltkulturerbe Kélner Dom 35 \gj;%?:&%be Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17  Weltkulturerbe Hansestadt Libeck 36 Nationalpark Hainich 55 \(/:voenltlét;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
18 WeItkuIturerpe Haml_)urggr Speicherstadt und 37 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
Kontorhausviertel mit Chilehaus Stadtamhof
19  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin a8 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wittenberg

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»hatur- / umweltschonend (6kologisch nachhaltig)“ Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) JeWK.;\/rI]?]r:ren-
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 47%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Nationalpark Sachsische Schweiz 39 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg

2  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 21 X\llsgrliulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 40 Weltkulturerbe Klassisches Weimar

3  Nationalpark Niederséchsisches Wattenmeer 22  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 41  Weltkulturerbe Kloster Lorsch

4 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 75% 23 Weltnaturerbe Grube Messel a2 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkméler, Dom und

Wattenmeer Liebfrauenkirche von Trier
. . Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von . .

5 Nationalpark Bayerischer Wald 24 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft 43  Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten

6 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 25 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches: a4 Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
Obergermanisch-raetischer Limes Essen

7  Miritz Nationalpark 26 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 45 Weltkulturert_)e Ham_burggr Speicherstadt und

Kontorhausviertel mit Chilehaus

8 Nationalpark Harz 27 \é/oerl\:lél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 46  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies

9 Nationalpark Schwarzwald 28 Weltkulturgrbe %chlosser Augustusburg und a7 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in
Falkenlust in Briihl Weimar und Dessau

10 Nationalpark Unteres Odertal 29 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe 48 mﬂiﬂg:ﬁrbe Dom und Michaeliskirche in

11 Weltnaturerbe"BuchenunNaIder der Karpaten und 30 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 49  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin

Alte Buchenwaélder Deutschlands

12 Nationalpark Kellerwald-Edersee 31 Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 50 wﬁtl;k:tlggrbe Luthergedenkstatten in Eisleben und

13 Nationalpark Hainich 32 letgzlrtllijr:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 51 Weltkulturerbe Volklinger Hitte

14 Nationalpark Berchtesgaden 33  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 52  Weltkulturerbe Speyerer Dom

15 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 34 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 53 Weltkulturerbe Aachener Dom
Quedlinburg

16 Nationalpark Eifel 35 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 54  Weltkulturerbe K6lner Dom
Stadtamhof

17  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 36 Weltkulturerbe Wartburg 55  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen

18 Nationalpark Jasmund 37 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 56  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth

19  Weltkulturerbe Muskauer Park 38 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte

»,wirtschaftlich effizient (6konomisch nachhaltig)“

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 14%)

1  Nationalpark Schwarzwald 20 Weltkulturerbe Aachener Dom 39 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme_lsberg, Altstadt von
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
2  Nationalpark Bayerischer Wald 21 Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 40 Weltkulturerbe Muskauer Park
3  Weltnaturerbe Wattenmeer 22 é‘gg;unurerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 41  Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth
4 NEIHOEN NS 56l CHTTER B SIETSE =S 31% 23  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 42  Nationalpark Hainich
Wattenmeer
5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 24  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 43 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit . .
6 Kontorhausviertel mit Chilehaus 25 Stadtamhof 44 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
7  Nationalpark Harz 26 V\_leltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 45  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Liebfrauenkirche von Trier
8  Weltkulturerbe Kélner Dom 27 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 46 Weltkulturqrbe §chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
9 Nationalpark Eifel 28 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 47  Nationalpark Unteres Odertal
Wittenberg
10 Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 29 Weltkt_JIturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 48  Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
Quedlinburg
11 mzltg:ﬁ?r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 30 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 49  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
12 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 31 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 50 Weltnaturerbe Grube Messel
Weimar und Dessau
13  Mritz Nationalpark 32 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 51 Weltnaturerbe"Buchenurwalder der Karpaten und
Alte Buchenwélder Deutschlands
14  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 33  Weltkulturerbe Speyerer Dom 52 mgiﬂz:ﬁrbe Dom und Michaeliskirche in
15 Nationalpark Séchsische Schweiz 34 Weltkulturerl?e Grenzgn des F_zomlschen Reiches: 53 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Obergermanisch-raetischer Limes
16 Nationalpark Berchtesgaden 35 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17  Weltkulturerbe Wartburg 36 Nationalpark Jasmund 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 37 Nationalpark Hunsruck-Hochwald 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19  Weltkulturerbe Klassisches Weimar a8 X\I/stlatrljulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»,wirtschaftlich effizient (6konomisch nachhaltig)“ Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 40%)

Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von N .
1 Alte Buchenwalder Deutschlands 20 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft 39 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten
2  Nationalpark Schwarzwald 21 Weltkulturerpe Hampurggr Speicherstadt und 40 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Kontorhausviertel mit Chilehaus
3 Uﬂ:ﬁ;ﬁpetrk Selizenil Akl 51% 22  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 41  Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth
4 \évoertlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas 23 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 42  Weltnaturerbe Grube Messel
5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 24 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 43 \é\;zlltal;ulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in
6  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 25 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 44 V\'Ieltkulturer'be Rom|sch'e Baudenkmaler, Dom und
Liebfrauenkirche von Trier
7  Nationalpark Bayerischer Wald 26 Nationalpark Hainich 45  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
8  Nationalpark Harz 27 Nationalpark Eifel 46 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in
Weimar und Dessau
9  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 28 Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 47  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
10 Nationalpark Berchtesgaden 29 Nationalpark Kellerwald-Edersee 48  Weltkulturerbe Wartburg
11  Weltnaturerbe Wattenmeer 30 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 49 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
Wittenberg
12 Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld g1 Weltkulturerbe Schigsser Augustusburg und 50 Weltkulturerbe Volklinger Hiitte
Falkenlust in Brihl
13  Miritz Nationalpark 32 Xllsletrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 51 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
14  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 33 \L?rlstglélrt#r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 52  Weltkulturerbe Aachener Dom
15 Weltkulturerbe Muskauer Park 34 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 53 Weltkulturerbe Kdlner Dom
Quedlinburg
16  Nationalpark Unteres Odertal 35 Weltkulturerpe Grenz_e n des Romlschen Reiches: 54  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
Obergermanisch-raetischer Limes
17  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 36 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 55 mgiﬂ::ﬁrbe Dom und Michaeliskirche in
18 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 37  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 56  Weltkulturerbe Speyerer Dom
Stadtamhof
19 Nationalpark Jasmund 38 Nationalpark Séchsische Schweiz

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016

[ I e s TOURISMUSPROFIL wirtschaftlich effizient 201



N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

»Sozial gerecht (sozial nachhaltig)“

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 12%)

1  Nationalpark Bayerischer Wald 20 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 39 Weltkulturerbe Muskauer Park
2  Weltnaturerbe Wattenmeer 21  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 40 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme]sberg, Altstadt von
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
3 Nationalpark Schwarzwald 22 é‘gg;unurerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 41 Nationalpark Unteres Odertal
4 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 23  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 42  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
5 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 24% 2 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 43 Nationalpark Hainich
Wattenmeer Liebfrauenkirche von Trier
6  Nationalpark Harz 25 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Bisleben und 44 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Wittenberg
7  Weltkulturerbe Kélner Dom 26  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 45 X'\I"edlgét:]l::rr:rbe Dom und Michaeliskirche in
8 Nationalpark Eifel 27 WeItkl_JIturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 46 Weltkulturqrbe §chlosser Augustusburg und
Quedlinburg Falkenlust in Briihl
9 mzltgiﬁ?r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 28 Weltkulturerbe Speyerer Dom 47  Weltkulturerbe Markgréfliches Opernhaus Bayreuth
L . Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit Weltnaturerbe Buchenurwélder der Karpaten und
10 Muritz Nationalpark 29 Stadtamhof 48 Alte Buchenwaélder Deutschlands
1 Weltkulturerl?e Hampurggr Speicherstadt und 20 Weltkulturerpe Grenzgn des Romlschen Reiches: 49 Weltkulturerbe Volkiinger Hitte
Kontorhausviertel mit Chilehaus Obergermanisch-raetischer Limes
12 Weltkulturerbe Hansestadt Lilbeck 31 Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 50 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshohe
Weimar und Dessau
13  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 32 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 51 Weltnaturerbe Grube Messel
14  Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 33 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W érlitz 52  Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
15 Nationalpark Séchsische Schweiz 34 Nationalpark Jasmund 53 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
16  Weltkulturerbe Wartburg 35 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17  Nationalpark Berchtesgaden 36 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 55 \(/:voenltlét;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
18 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 37 \:lls‘l;ljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 56  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
19 Weltkulturerbe Aachener Dom 38 Nationalpark Hunsruck-Hochwald

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»Sozial gerecht (sozial nachhaltig)“ Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (2 = 34%)

1 Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und 20 Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von 39 Weltnaturerbe Grube Messel
Alte Buchenwélder Deutschlands Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas . Weltkulturerbe Dom und Michaeliskirche in
2 Corvey 21 Nationalpark Berchtesgaden 40 Hildesheim
3  Nationalpark Unteres Odertal 22 Nationalpark Eifel 41  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg
4 Nationalpark Vornommersche Boddenlandschaft 23 Weltkulturerbe Grenzen des Rémischen Reiches: a2 Weltkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und
P P Obergermanisch-raetischer Limes Wittenberg
5  Nationalpark Niedersichsisches Wattenmeer 2 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 43 V\_Ieltkulturer_be Romlschg Baudenkméler, Dom und
Stadtamhof Liebfrauenkirche von Trier
6  Nationalpark Bayerischer Wald 25 \é\;?&t::|lai:ﬁabgrﬁﬁrlosser Augustusburg und 44 Nationalpark Sachsische Schweiz
7  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 26 gf;%ﬁ:t;:%be Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 45  Weltkulturerbe Wartburg
8 Nationalpark Schwarzwald 27  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 46 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in
Weimar und Dessau
9 Nationalpark Harz 28 x;(l;l:ulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 47  Weltkulturerbe Aachener Dom
10 Nationalpark Jasmund 29 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 48  Weltkulturerbe Kdlner Dom
11 \’;lﬁt'g:]ar?:grk e CETIH ARl EHEEECS 40% 30 Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 49  Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
12  Weltkulturerbe Muskauer Park 31 Nationalpark Hunsriick-Hochwald 50 Weltkulturerbe Volklinger Hitte
13  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn 32 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 51 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
14  Weltnaturerbe Wattenmeer 33 \L?rlstglélrt#r:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 52  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
15  Miritz Nationalpark 34  Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 53 Weltkulturerbe Speyerer Dom
16  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 35 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 54  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshoéhe
17  Nationalpark Hainich 36 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 55  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen
18 Nationalpark Kellerwald-Edersee 37 \Iglseslélzulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 56  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth
19  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 38 WeItkuIturerl_Je Hampurggr Speicherstadt und
Kontorhausviertel mit Chilehaus
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

»von regionaler Bedeutung*

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 27%)

1  Weltkulturerbe Kélner Dom 20 \é\lseslézulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 39 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
2  Weltnaturerbe Wattenmeer 21  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 40 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
. . Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von

3  Nationalpark Bayerischer Wald 22  Weltkulturerbe Speyerer Dom 41 Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft

4 Nationalpark Schwarzwald 23  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 42 mrgiﬂgﬁsrbe Dom und Michaeliskirche in

5 Nationalpark Schleswig-Holsteinisches 50% 2 ngtkulturerbe Luthergedenkstatten in Eisleben und 43 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshhe

Wattenmeer Wittenberg
6 Weltkulturerl?e Hampurggr Speicherstadt und 25 V\.leltkulturer.be Romlsch'e Baudenkméler, Dom und 44 Weltkulturerbe Muskauer Park
Kontorhausviertel mit Chilehaus Liebfrauenkirche von Trier

7  Nationalpark Eifel 26  Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 45 Weltkulturerbe Vélklinger Hitte

8 x\:]zltgil:llijr:erbe Schiosser und Parks von Potsdam 27 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 46  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn

9 Nationalpark Harz 28 Weltkulturerbe Wurzburger Residenz und Hofgarten 47 Nationalpark Kellerwald-Edersee

10 Nationalpark Niederséachsisches Wattenmeer 29 Weltkt_JIturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 48 Nationalpark Hainich
Quedlinburg

11  Weltkulturerbe Wartburg 30 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 49 Weltnaturerbe Grube Messel

12 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck a1 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 50 Weltkulture_rbe ?chlosser Augustusburg und
Weimar und Dessau Falkenlust in Briihl

13 Nationalpark Séchsische Schweiz 32 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 51 Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Stadtamhof

14  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 33 Weltkulturerl_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 52 Nationalpark Unteres Odertal
Obergermanisch-raetischer Limes

15 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 34  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 53 Weltnaturerbe"Buchenun/valder der Karpaten und

Alte Buchenwélder Deutschlands

16  Miritz Nationalpark 35 X\llsgrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne

17  Weltkulturerbe Aachener Dom 36 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld

18 Nationalpark Berchtesgaden 37 Nationalpark Jasmund 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas

19  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 38 Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»von regionaler Bedeutung* Basis:
Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) JeWK.;\/rI]?]r:ren-
Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 75%)
1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 39 Weltkulturerbe Aachener Dom
2 NEBlEl it Sel G S inlss s 84% 21 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck 40 Weltkulturerbe Speyerer Dom
Wattenmeer
. . Weltnaturerbe Buchenurwélder der Karpaten und )
3  Nationalpark Bayerischer Wald 22 Alte Buchenwélder Deutschlands 41 Nationalpark Unteres Odertal
Weltkulturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von Weltkulturerbe Luthergedenkstétten in Eisleben und ) .
4 : 23 ) 42  Nationalpark Hainich
Quedlinburg Wittenberg
5 Nationalpark Harz 24  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 43 V\{eltkuItL_Jrerbe Dom und Michaeliskirche in
Hildesheim
6  Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 25 Muritz Nationalpark 44 Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin
7 Weltkulturerk_)e Haml_ourgf_er Speicherstadt und 26  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 45 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
Kontorhausviertel mit Chilehaus
8 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 27 \évsilzulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 46 Weltnaturerbe Grube Messel
9 Nationalpark Berchtesgaden 28 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 47  Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
10 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 29 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-Worlitz 48 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in
Weimar und Dessau
11  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar 30 Weltkulturerbe Bergwerk Ramme]sberg, Altstadt von 49  Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
12  Weltkulturerbe Kélner Dom 31 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 50 Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
13 Weltkulturerbe Wartburg 32 Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 51 Weltkulturgrbe §chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
14 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 33 V\_/eltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 52  Weltkulturerbe Markgrafiiches Opernhaus Bayreuth
Stadtamhof Liebfrauenkirche von Trier
15 Weltkultt_Jrerbe Schlésser und Parks von Potsdam 34 Weltkulturerbe Muskauer Park 53 Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
und Berlin Corvey
16 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 35 Nationalpark Jasmund 54  Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
17  Nationalpark Schwarzwald 36 Nationalpark Séchsische Schweiz 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18 Nationalpark Eifel 37 Weltkulturert_)e Grenz_en des Romlschen Reiches: 56  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
Obergermanisch-raetischer Limes
19 X\fs‘latrljulturerbe Préhistorische Pfahlbauten um die 38  Nationalpark Kellerwald-Edersee
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle)

»von globaler Bedeutung*

Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

Basis:
Alle Befragte

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (@ = 17%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 V\_leltkulturer_be Romlsch_e Baudenkmaler, Dom und 39 Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W orlitz
Liebfrauenkirche von Trier
2  Weltkulturerbe Kélner Dom 21 wﬁ:;k:tl)t:rrgrbe Luthergedenkstatten in Bisleben und 40 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies
Nationalpark Schleswig-Holsteinisches o Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von
© Wattenmeer e 22 Weltkulturerbe Speyerer Dom S Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft
4  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 23 \Iglseslélzulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in 42  Weltkulturerbe Muskauer Park
5  Nationalpark Niedersichsisches Wattenmeer 2 We!tkulturerbe Das Bauhaus und seine Stétten in 43 V\{eltkultqrerbe Dom und Michaeliskirche in
Weimar und Dessau Hildesheim
6 Weltkultgrerbe Schlosser und Parks von Potsdam 25 Weltkglturerbe Stiftskirche, Schloss und Altstadt von 44 Nationalpark Hunsriick-Hochwald
und Berlin Quedlinburg
7  Nationalpark Schwarzwald 26 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 45 Weltkulture_rbe ?chlosser Augustusburg und
Falkenlust in Briihl
8 Nationalpark Bayerischer Wald 27 Weltkulturerpe Grenz_en des Romlschen Reiches: 46 Nationalpark Kellerwald-Edersee
Obergermanisch-raetischer Limes
Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und Weltnaturerbe Buchenurwalder der Karpaten und
J Kontorhausviertel mit Chilehaus 28  Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg 47 Alte Buchenwaélder Deutschlands
10 Weltkulturerbe Wartburg 29 Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau 48 Nationalpark Hainich
11 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 30 Weltkulturerbe Wirzburger Residenz und Hofgarten 49  Weltkulturerbe Vélklinger Hitte
12 Nationalpark Eifel 31 Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit 50 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Stadtamhof
13 Nationalpark Harz 32 Weltkulturerbe Altstédte von Stralsund und Wismar 51 Nationalpark Unteres Odertal
14  Weltkulturerbe Hansestadt Lubeck 33 Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen 52  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe
15 Weltkulturerbe Aachener Dom 34  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 53 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne
16  Weltkulturerbe Klassisches Weimar 35 X\llsgrljulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 54  Weltkulturerbe Kloster Lorsch
17  Nationalpark Séchsische Schweiz 36 Nationalpark Jasmund 55  Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld
18  Miritz Nationalpark 37 Weltnaturerbe Grube Messel 56 \évoerl\tlél;lturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas
19 Nationalpark Berchtesgaden 38 Weltkulturerbe Markgrafliches Opernhaus Bayreuth

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni/ Juli 2016
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5.3.2 Konkurrenzanalyse zur Eigenschaftsbeurteilung: Nachhaltigkeitsaspekte
Kat. 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland

»von globaler Bedeutung* Basis:

jew. Marken-

Top-Two-Box ,5 = trifft vollkommen zu“ + ,4 = trifft eher zu“ (Angabe in % der Félle) e

Ranking der Kategorie 2: Nationalparks und UNESCO Welterbestatten in Deutschland (& = 46%)

1  Weltnaturerbe Wattenmeer 20 Weltkulturerbe Aachener Dom 39  Muritz Nationalpark
P Weltnaturerbg_BuchenunNaIder der Karpaten und 21 Weltkulturerbe Prahistorische Pfahlbauten um die 40 Weltkulturerbe Wiirzburger Residenz und Hofgarten
Alte Buchenwalder Deutschlands Alpen
3 \I;lvatlonalpark SeilEaNE) [ Sialss NS 66% 22 Nationalpark Berchtesgaden 41 Nationalpark Eifel
attenmeer
4  Weltkulturerbe Museumsinsel Berlin 23 Nationalpark Bayerischer Wald 42 W_eltkultgrerbe Dom und Michaeliskirche in
Hildesheim
5 Nationalpark Niedersachsisches Wattenmeer 24  Nationalpark Jasmund 43  Weltkulturerbe Markgréafliches Opernhaus Bayreuth

Weltkulturerbe Altstadt von Regensburg mit

6  Weltnaturerbe Grube Messel 25 44 Weltkulturerbe Altstadt von Bamberg

Stadtamhof
Weltkulturerbe Schlésser und Parks von Potsdam Weltkulturerbe Karolingisches Westwerk und Civitas . -
7 ] 26 45 Nationalpark Hainich
und Berlin Corvey
8 Nationalpark Hamburgisches Wattenmeer 27  Weltkulturerbe Muskauer Park 46  Weltkulturerbe Klosterinsel Reichenau
9  Weltkulturerbe Wartburg 28 Weltkulturerbe Wallfahrtskirche Die Wies 47 Nationalpark Sachsische Schweiz
10 Weltkulturerbe Klassisches Weimar 29 Weltkulturerbe Das Bauhaus und seine Statten in 48  Weltkulturerbe Speyerer Dom

Weimar und Dessau

Weltkulturerbe Romische Baudenkmaler, Dom und

11 ) } - 30 Weltkulturerbe Fagus-Werk in Alfeld 49  Weltkulturerbe Altstadte von Stralsund und Wismar
Liebfrauenkirche von Trier
Weltkulturerbe Hamburger Speicherstadt und Weltkulturerbe Schlésser Augustusburg und Weltkulturerbe Industriekomplex Zeche Zollverein in

12 - S 31 - o 50
Kontorhausviertel mit Chilehaus Falkenlust in Briihl Essen

13 WeItkuIturerpe Grenz_en des Rom|schen Reiches: 32 Weltkulturerbe Siedlungen der Berliner Moderne 51 Weltkulturerbe Klosteranlage Maulbronn
Obergermanisch-raetischer Limes
Weltkulturerbe Luthergedenkstétten in Eisleben und Weltkulturerbe Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von ) .

| | Wittenberg | | Goslar und Oberharzer Wasserwirtschaft f§ ationalpark Hunsrick-Hochwald

15 Weltkylturerbe Stiftskirche, Schioss und Altstadt von 34  Weltkulturerbe Gartenreich Dessau-W orlitz 53  Weltkulturerbe Volklinger Hitte
Quedlinburg

16  Weltkulturerbe Kélner Dom 35 Nationalpark Kellerwald-Edersee 54  Weltkulturerbe Rathaus und Roland in Bremen

17  Nationalpark Schwarzwald 36 Nationalpark Unteres Odertal 55  Weltkulturerbe Bergpark Wilhelmshéhe

18 Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft 37 Nationalpark Harz 56  Weltkulturerbe Kloster Lorsch

19  Weltkulturerbe Oberes Mittelrheintal 38 Weltkulturerbe Hansestadt Liibeck

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 » Anmerkung: Letzte berticksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016
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6.1.1 Ubersicht der Assoziationskategorien

B Nationalpark Schleswig-
Ubersicht der Assoziationskategorien Holsteinisches Wattenmeer
Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002
Spontan-Assoziationskategorien — Teil 1 von 2

> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ hren?

Anzahl der
. . % der % der .
Spontan-Assoziationskategorien Einzel-
Befragten Nennungen
nennungen
1 Strand / Kiiste / Wasser 40,3% 26,5% 404
2 Urlaub und Ferien allgemein / Urlaubs- und Freizeitaktivitaten 14,4% 9,4% 144
3 Tierwelt des Wattenmeeres 14,2% 9,3% 142
4 Landschaft / Natur allgemein 11,3% 7,4% 113
5 Kistenorte und -regionen sowie Inseln in der Umgebung / allgemeine geografische Lage 7,7% 5,0% 77
6 Positive Atmosphare / Ausspannen / Wohlbefinden 7,1% 4,7% 71
7 Wetter / Klima 5,4% 3,5% 54
allne

TOURISMUSPROFIL
UNESCOWELTERSESTATTEN | NATIONALPARKS.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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6.1.1 Ubersicht der Assoziationskategorien

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Ubersicht der Assoziationskategorien
Basis: Alle Befragte

> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ hren? Anzahl der Befragten: 1.002
Spontan-Assoziationskategorien — Teil 2 von 2

" : % der % der Anz_ahl 2
Spontan-Assoziationskategorien Einzel-
Befragten Nennungen
nennungen
8 Naturschutz 2,9% 1,9% 29
9 Negative Nennungen 0,9% 0,6% 9
Sonstlgg Nennungen zum Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer ohne 2.9% 1,9% 29
Kategoriezuordnung
Nichts - keme Ahnung (17)"/ yve|f3 nicht (3) / kenne ich nur dem Namen nach (3) / 5.0% 3.3% 50
war noch nie dort (3) / unglltige Angabe (24)
Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer ist unbekannt (auch dem Namen nach) 40,2% 26,4% 403
Summe der Einzelnennungen kategorietbergreifend 152,2% 100% 1.525*

* Aufgrund der Mehrfach-Antwortmdglichkeit ist die Summe der Einzelnennungen (1.525) hoher als die Gesamtanzahl der Befragten (1.002).

UNESCOWELTERBESTATTEN | NATIONALF

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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6.1.2 Top 3 Spontan-Assoziationen der 4 Hauptkategorien

Kat. 1: Strand / Kiiste / Wasser (40,3% d. Befragten) Kat. 2: Urlaub und Ferien allgemein / Urlaubs- und

Freizeitaktivitaten (14,4% d. Befragten)

(schone, lange, endlose) Wattwanderungen
(sind einzigartig / einmalig, vom Festland
zur Insel) / (schone, BarfuR3-)
Strandspaziergange im Watt (8,8%)

Nordsee (erleben) / ich mag besonders
die Nordsee (8,3%)

Ebbe und Flut / (starkes
Erleben der) Gezeiten / Tide
(7,6%)

(schoner, herrlicher,
wunderbarer) Urlaub (am
Meer, an der Nordsee, im
Grinen) / sehr angesagt /

reizvoll / sehenswert (2,7%)

(sehr viel, unglaublich groRRes) Watt /
((super) schones, einzigartiges,
kilometerweit unberiihrtes) Wattenmeer /

ich liebe das Wattenmeer (6,7%)

eigene positive Besuchserfahrung (z.B.
immer wieder schon) bzw. Besuchsabsicht
(z.B. mdchte ich besuchen) (1,0%)

Nationalpark
Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer

(EEEIS DR ) (einzigartige, (wunder-) schone,

unberihrte, beeindruckende,
traumhafte, interessante) Natur
(pur) / Landschaft / Gegend (7,9%)

(Kegel-) Robben / Seehunde /
Heuler (4,0%)

(unendliche) Weite / weites
Land / weiter Blick /
raumlich groB (2,4%)

Wattwirmer (3,5%
(€6559) (seltene, Wasser-, Zug-) Vogel /

einmalige Vogelwelt / Méwen /
Wildganse (2,0%)

flaches Land / Flachland / platt (0,5%)

Kat. 4: Landschaft / Natur allgemein (11,3% d. Befragten)

allie
TOURISMUSFROFIL

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

sl B# 1, TOURISMUSPROFIL 212

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS



NN

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

Gliederung

1 MANAGEMENT SUMMARY

2 DESIGN DER STUDIE

3 ALLGEMEINES NACHFRAGEPOTENZIAL

4 MARKENVIERKLANG INKL. (WEITER-) EMPFEHLUNG

5 GESTUTZTE EIGESCHAFTSBEURTEILUNG

6 SPONTAN-ASSOZIATIONEN

6.1

6.2

Ergebnisiberblick

6.1.1 Ubersicht der Assoziationskategorien

6.1.2 Top 3 Spontan-Assoziationen der 4 Hauptkategorien
6.1.3 Top 20 Spontan-Assoziationen Uber alle Kategorien
Spontan-Assoziationen im Detail

7 BETEILIGTE INSTITUTE UND ANSPRECHPARTNER

8 ANHANG

IMPRESSUM

TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS

208
209
212
214
216

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

213



tour

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

6.1.3 Top 20 Spontan-Assoziationen Utber alle Kategorien

B Nationalpark Schleswig-

Top 20 Spontan-Assoziationen Uber alle Kategorien Holsteinisches Wattenmeer
. . : . . . . e Basis: Alle Befragte
> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ hren? Anzahl der Befragten: 1.002

Top 20 Assoziationen — Teil 1 von 2

% der % der Anzahl der

Top 20 Einzelnennungen kategorietibergreifend Befragten Nennungen Einzel-
nennungen

(schoéne, lange, endlose) Wattwanderungen (sind einzigartig / einmalig, vom Festland zur Insel) /
1 - S . 8,8% 5,8% 88
(schéne, BarfulR-) Strandspaziergange im Watt
2 Nordsee (erleben) / ich mag besonders die Nordsee 8,3% 5,4% 83
3 (einzigartige, (wunder-) schdne, unberiihrte, beeindruckende, traumhafte, interessante) Natur 7.9% 5,20 79
(pur) / Landschaft / Gegend
4 Ebbe und Flut / (starkes Erleben der) Gezeiten / Tide 7,6% 5,0% 76
5 (sehr viel, ung!aupllch groRRes) Watt / ((super) schones, einzigartiges, kilometerweit unberihrtes) 6.7% 4.4% 67
Wattenmeer / ich liebe das Wattenmeer
6 (endloses, schénes) Meer / Meeresrauschen / ich mag das Meer 5,9% 3,9% 59
7 (Salz-) Wasser / See (-néhe) / Wellen 4,4% 2,9% 44
8 (Kegel-) Robben / Seehunde / Heuler 4,0% 2,6% 40
9 Wattwirmer 3,5% 2,3% 35
10 (schéne, Nordsee-) Strande / Sand (-béanke) 2,8% 1,8% 28

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 TOURISMUSPROFIL
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6.1.3 Top 20 Spontan-Assoziationen Utber alle Kategorien

B Nationalpark Schleswig-

Top 20 Spontan-Assoziationen uber alle Kategorien Holsteinisches Wattenmeer
. . : . . . . e Basis: Alle Befragte
> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ hren? Anzahl der Befragten: 1.002

Top 20 Assoziationen — Teil 2 von 2

% der % der Anzahl der

Top 20 Einzelnennungen kategorietibergreifend Befragten Nennungen Einzel-
nennungen

1 Séchhré::;ézggt"/c:];;v vgltljr/u:(:rhbeanr:xel:trlaub (am Meer, an der Nordsee, im Griinen) / 2.7% 1,8% 27
12 (unendliche) Weite / weites Land / weiter Blick / rAumlich groR3 2,4% 1,6% 24
13 (gute, salzige, frische, angenehme, gesunde, Meer-) Luft / guter Meeresgeruch 2,3% 1,5% 23
13 (viel) Ruhe / Idylle / Stille / allein sein / Einsamkeit 2,3% 1,5% 23
13 Elr::#tjr;%é z;hrglialllrtr;é I/Eg:]s;;s)gqullr;:]r;]?g(g; der Natur) / schén zum Abschalten / 2.3% 1,5% 23
16 Schlick / Schlamm / Matsch / Priele 2.2% 1,4% 22
17 ﬂige(:;zrnzo;iltri)\g)Beurteilungen (z.B. (sehr, wunder-) schon, ausgezeichnet, beeindruckend, 2.1% 1,4% 21
17 Wind / (frische, steife) Brise 2,1% 1,4% 21
19 (seltene, Wasser-, Zug-) Vogel / einmalige Vogelwelt / Mowen / Wildgénse 2,0% 1,3% 20
20 (i Bl Kt Senut s Lebersaures watenmeer), 1
20 (viele, zahlreiche, seltene) Tiere (des Wattenmeeres) / (Tier-, Arten-) Vielfalt 1,9% 1,2% 19

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 TOURISMUSPROFIL
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6.2.1 Spontan-Assoziationen — Kat. 1,,Strand / Kuste / Wasser“

Spontan-Assoziationen in Kategorie 1:

»Strand / Kiste / Wasser “

> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ horen?

Spontan-Assoziationen in Kategorie 1:
»Strand / Kiste / Wasser

tour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer
Basis: Alle Befragte

Anzahl der Befragten: 1.002
Assoziationen zur Kategorie 1

Anzahl der
Einzel-
nennungen

% der % der
Befragten Nennungen

Nordsee (erleben) / ich mag besonders die Nordsee 8,3% 5,4% 83
Ebbe und Flut/ (starkes Erleben der) Gezeiten / Tide 7,6% 5,0% 76
(sehr viel, unglaublich groRes) Watt / ((super) schénes, einzigartiges, kilometerweit unberthrtes) 6.7 4,49 67
Wattenmeer / ich liebe das Wattenmeer A s

(endloses, schénes) Meer / Meeresrauschen / ich mag das Meer 5,9% 3,9% 59
(Salz-) Wasser / See (-néhe) / Wellen 4,4% 2,9% 44
(schéne, Nordsee-) Strande / Sand (-banke) 2,8% 1,8% 28
Schlick / Schlamm / Matsch / Priele 2,2% 1,4% 22
Dune(-n) / Deich(-e) 1,3% 0,9% 13
(liegt an der, schone, Nordsee-) Kiste / (sehr grolRes, sehr langes) Kiistengebiet 0,8% 0,5% 8
Sonstige Nennungen zur Kategorie 1 ,Strand / Kiste / Wasser** 0,4% 0,3% 4
Summe der Einzelnennungen der Kategorie 1 . 40,3% 26,5% 404

* Summe weiterer Einzelnennungen innerhalb der Kategorie mit weniger als 5 Nennungen.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiste, 2016
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6.2.2 Spontan-Assoziationen — Kat. 2 ,,Urlaub und Ferien allgemein / Urlaubs- und Freizeitaktivitdten*

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

»Urlaub und Ferien allgemein / Urlaubs- und Freizeitaktivitaten“ Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

Assoziationen zur Kategorie 2

Spontan-Assoziationen in Kategorie 2:

> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ horen?

Anzahl der
Einzel-
nennungen

Spontan-Assoziationen in Kategorie 2: % der % der
,»Urlaub und Ferien allgemein / Urlaubs- und Freizeitaktivitaten Befragten Nennungen

(schoéne, lange, endlose) Wattwanderungen (sind einzigartig / einmalig, vom Festland zur Insel) /

1 - L . 8,8% 5,8% 88
(schoéne, BarfulR-) Strandspaziergange im Watt

2 (schéner, herrllche_r, wunderbarer) Urlaub (am Meer, an der Nordsee, im Griinen) / 2.7% 1,8% 27
sehr angesagt / reizvoll / sehenswert

3 eigene Posﬂwe Besuchserfahrung (z.B. immer wieder schén) bzw. Besuchsabsicht 1,0% 0.7% 10
(z.B. mochte ich besuchen)

4 (besonderes) Erlebnis / Abenteuer / sehr vielseitig / spannend / viele Moglichkeiten 0,5% 0,3% 5
verschiedene weitere Freizeit- und Urlaubsaktivitdten mit jeweils weniger als 5 Einzelnennungen 11% 0.7% 11
(z.B. baden, Teilnahme an Fiihrungen, Rad fahren, Tiere beobachten, Kutterfahrten) ! ’
Sor?stllge N.e.npungfzn zur Kategorie 2 ,Urlaub und Ferien allgemein / Urlaubs- und 0.3% 0,2% 3
Freizeitaktivitaten
Summe der Einzelnennungen der Kategorie 2 14,4% 9,4% 144

* Summe weiterer Einzelnennungen innerhalb der Kategorie mit weniger als 5 Nennungen.
TOU R'ISN'I*IrJ“SI:.RDFI L

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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6.2.3 Spontan-Assoziationen — Kat. 3 ,, Tierwelt des Wattenmeeres*

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer
»rierwelt des Wattenmeeres “ Basis: Alle Befragte

Anzahl der Befragten: 1.002
Assoziationen zur Kategorie 3

Spontan-Assoziationen in Kategorie 3:

> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ horen?

Spontan-Assoziationen in Kategorie 3: % der % der AnEZiigleﬂer
,Tierwelt des Wattenmeeres “ Befragten Nennungen nennungen
1 (Kegel-) Robben / Seehunde / Heuler 4,0% 2,6% 40
2 Wattwirmer 3,5% 2,3% 35
3 (seltene, Wasser-, Zug-) Vogel / einmalige Vogelwelt / Mowen / Wildganse 2,0% 1,3% 20
4 (viele, zahlreiche, seltene) Tiere (des Wattenmeeres) / (Tier-, Arten-) Vielfalt 1,9% 1,2% 19
5 (Nordsee-) Krabben / Krebse / Krill 1,1% 0,7% 11
6 Fische / Schweinswale 0,5% 0,3% 5
6 Muscheln 0,5% 0,3% 5
6 Schafe / Pferde 0,5% 0,3% 5
Sonstige Nennungen zur Kategorie 3 , Tierwelt des Wattenmeeres** 0,2% 0,1% 2
Summe der Einzelnennungen der Kategorie 3 T 14,2% 9,3% 142
* Summe weiterer Einzelnennungen innerhalb der Kategorie mit weniger als 5 Nennungen. [ I e

TOURISMUSPROFIL
UNGSCO-MELTIRESTATEN | NATIONALPARKS

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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6.2.4 Spontan-Assoziationen — Kat. 4 ,,Landschaft/ Natur allgemein*

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer
»sLandschaft / Natur allgemein “ Basis: Alle Befragte

x : , . . r ST Anzahl der Befragten: 1.002
> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ hdren? Assoziationen zur Kategorie 4

Spontan-Assoziationen in Kategorie 4:

Spontan-Assoziationen in Kategorie 4: % der % der AnEZiigleﬁer
,Landschaft / Natur allgemein “ Befragten Nennungen nennungen
1 (Eigtzui??;ﬂ%e/, I(_v;tx]ggﬁ;']; fts/créo;engeé r:1(;1beruhrte, beeindruckende, traumhafte, interessante) 7.9% 5,20 79
2 (unendliche) Weite / weites Land / weiter Blick / rAumlich grof3 2,4% 1,6% 24
S flaches Land / Flachland / platt 0,5% 0,3% 5
Sonstige Nennungen zur Kategorie 4 ,Landschaft / Natur allgemein** 0,5% 0,3% 5
Summe der Einzelnennungen der Kategorie 4 T 11,3% 7,4% 113
* Summe weiterer Einzelnennungen innerhalb der Kategorie mit weniger als 5 Nennungen. [ I I’
s

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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6.2.5 Spontan-Assoziationen — Kat. 5 ,,Kiistenorte und -regionen sowie Inseln in der Umgebung /
allgemeine geografische Lage*

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

»Kustenorte und -regionen sowie Inseln in der Umgebung / allgemeine geogr. Lage“ [ Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.002

Assoziationen zur Kategorie 5

Spontan-Assoziationen in Kategorie 5:

> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ horen?

Spontan-Assoziationen in Kategorie 5: % der % der AnEziif;Ie:jer
»Klstenorte und -regionen sowie Inseln in der Umgebung / allgemeine geogr. Lage “ Befragten Nennungen
nennungen
1 falsche gepgraﬂsche Zuordnungen (liegt an der Ostsee, Ostfriesland, Ostfriesische Inseln, 1,2% 0.8% 12
Horumersiel)
1 Halligen 1,2% 0,8% 12
3 (Friesische) Inseln 1,1% 0,7% 11
3 (liegt im, hoch im, ganz im) Norden (Deutschlands) / Norddeutschland 1,1% 0,7% 11
5 Sylt 0,9% 0,6% 9
verschiedene Inseln und Halligen in der Region mit jeweils weniger als 5 Einzelnennungen 1 204 0.8% 12
(Amrum, Fohr, Neuwerk, Pellworm, Rungholt, Hallig Hooge, Hallig Oland) = s
verschiedene Kustenorte und -regionen in der Umgebung mit jeweils weniger als
5 Einzelnennungen (Bisum, Dagebull, Cuxhaven, Hamburg, Husum, Nordfriesland, 1,0% 0,7% 10
St. Peter-Ording, Wilhelmshaven)
Summe der Einzelnennungen der Kategorie 5 7, 7% 5,0% 77
110

TOURISMUSPROFIL
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Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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6.2.6 Spontan-Assoziationen — Kat. 6 ,,Positive Atmosphére / Ausspannen / Wohlbefinden*

Spontan-Assoziationen in Kategorie 6:

»Positive Atmosphare / Ausspannen / Wohlbefinden *

> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ horen?

Spontan-Assoziationen in Kategorie 6:
»Positive Atmosphéare / Ausspannen / Wohlbefinden “

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

Basis: Alle Befragte

Anzahl der Befragten: 1.002
Assoziationen zur Kategorie 6

% der
Befragten

% der
Nennungen

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

Anzahl der
Einzel-
nennungen

1 (viel) Ruhe / Idylle / Stille / allein sein / Einsamkeit 2,3% 1,5% 23

1 Erholung / erholsam / Entspannung (in der Natur) / schon zum Abschalten / 2.3% 1.5% 23
Flucht aus dem Alltag / entschleunigen

3 gllgemeln positive Beurteilungen (z.B. (sehr, wunder-) schon, ausgezeichnet, beeindruckend, 2.1% 1,4% 21
interessant, super)
Sonstige Nennungen zur Kategorie 6 ,Positive Atmosphare / Ausspannen / Wohlbefinden“* 0,4% 0,3% 4
Summe der Einzelnennungen der Kategorie 6 7,1% 4. 7% 71

* Summe weiterer Einzelnennungen innerhalb der Kategorie mit weniger als 5 Nennungen. [ | I l'

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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6.2.7 Spontan-Assoziationen — Kat. 7 ,,Wetter / Klima*“

Spontan-Assoziationen in Kategorie 7:

»Wetter / Klima“

> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ horen?

Spontan-Assoziationen in Kategorie 7:
»Wetter / Klima*

B Nationalpark Schleswig-
Holsteinisches Wattenmeer

inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

Basis: Alle Befragte

Anzahl der Befragten: 1.002
Assoziationen zur Kategorie 7

% der
Befragten

% der
Nennungen

Anzahl der
Einzel-
nennungen

1 (gute, salzige, frische, angenehme, gesunde, Meer-) Luft / guter Meeresgeruch 2,3% 1,5% 23

2 Wind / (frische, steife) Brise 2,1% 1,4% 21

3 (schlechtes, unbestandiges) Wetter / Sturm / Wolken / raues Klima 0,5% 0,3% 5

Sonstige Nennungen zur Kategorie 7 ,Wetter / Klima** 0,5% 0,3% 5

Summe der Einzelnennungen der Kategorie 7 n 5,4% 3,5% 54

* Summe weiterer Einzelnennungen innerhalb der Kategorie mit weniger als 5 Nennungen. | I I,
TOURISMUSEROMIL
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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6.2.8 Spontan-Assoziationen — Kat. 8 ,,Naturschutz*

Spontan-Assoziationen in Kategorie 8: - NGRS StEliEsile:
Holsteinisches Wattenmeer

,,Naturschutz* Basis: Alle Befragte
x : , . . r ST Anzahl der Befragten: 1.002
> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ hdren? Assoziationen zur Kategorie 8

Spontan-Assoziationen in Kategorie 8: % der % der AnEZiigle;j-er
,Naturschutz* Befragten Nennungen nennungen
1 (Ngtur.-, L_J_mwelt-, Kusten-) Schutz (des Lebensragmes Wattenmeer) / 1,9% 1.2% 19
(wichtig fur den) Erhalt der Natur / Naturschutzgebiet
Tierschutz / Erhalt der Tierwelt / Vogelschutzgebiet / o .
E Schutz der Robben (Seehundaufzuchtstation) e Chrlie L
Summe der Einzelnennungen der Kategorie 8 2,9% 1,9% 29
110
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6.2.9 Spontan-Assoziationen — Kat. 9 ,,Negative Nennungen*

B Nationalpark Schleswig-

Spontan-Assoziationen in Kategorie 9: -
Holsteinisches Wattenmeer
»,Negative Nennungen* Basis: Alle Befragte
x : , . . r ST Anzahl der Befragten: 1.002
> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ hdren? Assoziationen zur Kategorie 9
Spontan-Assoziationen in Kategorie 9: % der % der AnEZiigle;j-er
1 langweilig / nichts Spezielles / ist nicht mein Geschmack / tiberbewertet 0,5% 0,3% 5
Sonstige negative Nennungen* 0,4% 0,3% 4
Summe der Einzelnennungen der Kategorie 9 0,9% 0,6% 9
* Summe weiterer Einzelnennungen innerhalb der Kategorie mit weniger als 5 Nennungen. ll
TOURISMUSFROIL

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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6.2.10 Spontan-Assoziationen — Kat. ,,Sonstige Nennungen ohne Kategoriezuordnung“

B Nationalpark Schleswig-

Spontan-Assoziationen in Kategorie: -
P g Holsteinisches Wattenmeer
»Sonstige Nennungen ohne Kategoriezuordnung “ Basis: Alle Befragte
. : : . . o ‘e Anzahl der Befragten: 1.002
> Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie ,Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer‘ hdren? Assoziationen zur Kategorie
Spontan-Assoziationen in Kategorie: % der % der AnEZiigle;j-er
»Sonstige Nennungen ohne Kategoriezuordnung “ Befragten Nennungen nennungen
1 Heimat / Kindheit / habe (dort, in der Nahe) gewohnt / alte Arbeitsstelle 1,0% 0,7% 10
Weitere sonstige Nennungen ohne Kategoriezuordnung* 1,9% 1,2% 19
Summe der sonstigen Nennungen ohne Kategoriezuordnung 2,9% 1,9% 29
* Summe weiterer Einzelnennungen innerhalb der Kategorie mit weniger als 5 Nennungen. | I I.
TOURISMUSEROMIL

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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7.1 inspektour — Tourismus- und Regionalentwicklung

111

Die Daten fir die vorliegende Studie wurden im Juni/Juli 2016 erstmalig erhoben. inspektour Gibernahm hierbei
die Projektorganisation — von der Konzeption bis zur Datenaufbereitung. Die inhaltliche Abstimmung erfolgte mit
dem IMT der Fachhochschule Westkiste und den beiden Praxispartnern Weltnaturerbe Wattenmeer und
Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer.

Als ein privatwirtschaftliches Consulting-Biro fir praxisorientierte Entwicklung und Konzepte im freizeit-
touristischen Bereich sowie in der Regionalentwicklung haben wir uns zum Ziel gesetzt, Gebietskdrperschaften,
Institutionen oder Unternehmungen beratend zur Seite zu stehen und gemeinsam mit ihnen Herausforderungen
anzunehmen sowie innovative und zukunftsorientierte Lésungswege zu beschreiten.

Seit 2001 recherchieren, analysieren und konzipieren wir Inhalte und unterstiitzen die Umsetzung von
Teilbereichen oder Gesamtkonzeptionen, insbesondere aus den Bereichen Destinations- und Freizeit-
management, der freizeit-touristischen Marktforschung, dem Natur- und Umweltmanagement sowie dem Stadt-
und Regionalmarketing und -management. Bundesweit hat inspektour mehrere hundert Projekte erfolgreich
betreut und durchgefiihrt. Seit 2009 sind wir nach ServiceQualitat Deutschland zertifiziert.

Neben viel Empathie und Engagement zeichnen eine hohe Praxis- und Umsetzungsorientierung sowie die
Einbindung aller relevanten Akteure zum Erreichen eines allgemein akzeptierten Projektergebnisses die Tatigkeit
von inspektour aus.

Die 12 festangestellten Mitarbeiter von inspektour weisen einen breiten wissenschaftlichen Hintergrund auf — u.a.
Dipl.-Kaufleute (FH), Dipl.-Geographen, Dipl.-Ingenieure, Dipl.-Kulturmanager, Dipl.-Tourismusbetriebswirte,
Dipl.-Verkehrswissenschaftler, Ecotourism (M.Sc.), International Tourism Management (M.A.), Sporttourismus-
und Erholungsmanagement (M.Sc.) — und erméglichen eine fundierte Betrachtung unterschiedlichster Themen-
bereiche. Uber Dozententatigkeiten und gemeinsame Projekte besteht mit der Fachhochschule Westkiiste und
dem IMT in Heide (Holstein) ein langjéhriger und intensiver wissenschaftlicher und operativer Austausch.

» www.inspektour.de

tour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG
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Kontakt:

Ralf Trimborn
Dipl.-Kulturmanager,
Dipl.-Kfm. (FH)
ralf.trimborn@inspektour.de
Tel.: 040 / 4143887-42

Sarah Staub

Magister der Geografie
sarah.staub@inspektour.de
Tel.: 040/ 4143887-411

inspektour GmbH
Tourismus- und Regionalentwicklung
Osterstrale 124

20255 Hamburg
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7.2 Institut fir Management und Tourismus (IMT)

111

Praxisnahe als Aufgabe

Das Institut fir Management und Tourismus (IMT) wurde im Juni 2006 als In-Institut der Fachhochschule
Westkiste gegriindet und gehdért in Deutschland zu den fihrenden Hochschulinstituten im Tourismus. Forschung
und Wissenstransfer sind als zentrale Aufgabenfelder an der FH Westkiste fest verankert. Das IMT versteht sich
dabei als Bindeglied zwischen der Forschung und der Umsetzung in die Praxis.

Wissenschaftlich fundiert und mit Blick auf die Bedurfnisse der Praxis hat das IMT seit seiner Griindung bereits
Uber hundert Tourismusprojekte erfolgreich bearbeitet — sehr viele davon in Kooperationen mit Partnern der
Wirtschaft. Gemeinsam mit diesen Partnern — z.B. Destinationen, Hotelkooperationen, Verkehrstrdgern und
anderen Hochschulen — ist das IMT deutschlandweit von der Orts- bis zur Bundesebene und auch international
tatig.

Als Hochschuleinrichtung ist das Institut dartber hinaus unabhéngig von Auftragsprojekten im Bereich der
betriebswirtschaftlich orientierten Tourismusforschung tatig. Hierdurch wird kontinuierlich neues Know-how
aufgebaut. Das IMT greift mit dem Erfahrungsschatz seines interdisziplindr zusammengesetzten Teams aktuelle
Themen und Methoden auf und schafft Innovationen und Mehrwert in Wissenschaft und Praxis. Zentrale
Kompetenzfelder der Fachhochschule sind neben dem Thema Nachhaltigkeit die Touristische
Regionalentwicklung und die Digitalisierung.

Zu den zentralen Aufgabenfeldern des Wissenstransfers aus der Hochschule in die Praxis gehort weiterhin die
Weiterbildung. In den letzten Jahren hat das IMT deshalb zahlreiche Aktivitdten auch in diesem Bereich entfalten
kdnnen. Unter der Leitung von Prof. Dr. Bernd Eisenstein ist gegenwartig ein Team von 20 Mitarbeitern am IMT
tatig.

» www.imt-fhw.de

Fachhochschule Westkii

NN
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Hochschule fir Wirtschaft & Technik
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Kontakt:

Prof. Dr. Bernd Eisenstein

Institutsleiter
eisenstein@fh-westkueste.de
Tel.: 0481 / 8555-545

Prof. Dr. Anja Wollesen
Vizeprasidentin der

Fachhochschule Westkiiste
wollesen@fh-westkueste.de
Tel.: 0481 / 8555-118

Institut fur Management und

Tourismus (IMT)
Fritz-Thiedemann-Ring 20
25746 Heide (Holstein)
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7.3 GfK = Growth from Knowledge

111

Unternehmen missen Entscheidungen treffen. Entscheidungen basieren auf Wissen.

GfK steht fir zuverlassige und relevante Markt- und Verbraucherinformationen. Durch sie hilft das
Marktforschungsunternehmen seinen Kunden, die richtigen Entscheidungen zu treffen. GfK verfugt Uber
langjéhrige Erfahrung im Erheben und Auswerten von Daten. Rund 13.000 Experten vereinen globales Wissen
mit Analysen lokaler Mérkte in mehr als 100 Landern. Mithilfe innovativer Technologien und wissenschaftlicher
Verfahren macht GfK aus grol3en Datenmengen intelligente Informationen. Dadurch gelingt es den Kunden von
GfK, ihre Wetthewerbsfahigkeit zu steigern und das Leben der Verbraucher zu bereichern.

Fur unsere Kunden aus dem Bereich Travel & Logistics erheben wir kontinuierlich das Reiseverhalten der
Deutschen. Dafiir werden die Daten aus dem Vertriebs- und Konsumentenpanel verbunden.

Das Vertriebspanel von GfK (Travel Insights) basiert auf den Reisebuchungen am Point-of-Sale. Die Buchungs-
daten von rund 1.200 repréasentativen Reisebuiros — durchschnittlich 340.000 Buchungssétze monatlich — bilden
den stationaren Vertriebsmarkt ab. Im Onlinebereich werden die Buchungsdaten der Reiseportale und der
Reiseveranstalter ausgewertet.

Im GfK Konsumentenpanel (MobilitdétsMonitor) werden monatlich 20.000 représentativ ausgewéahlte Haushalte
(42.000 Personen) zu ihrem Reise-, Buchungs- und Informationsverhalten befragt. Erhoben werden neben
Urlaubsreisen (Haupturlaub, Zweit- und Dritturlaube) auch Geschéftsreisen, Tagesausflige und sonstige
Privatreisen, etwa Besuche bei Verwandten/Bekannten.

Zusammen mit unseren Kollegen des Bereiches Brand and Customer Experience helfen wir unseren Kunden,
die Beziehung zur Zielgruppe, und somit den Markenerfolg, zu verbessern. Wir analysieren, welche Erlebnisse
und Erfahrungen die Reisenden in ihrer Entscheidung beeinflussen und liefern das relevante Wissen, um die
Markenfuhrung strategisch wie operativ zu optimieren.

» www.gfk.com

TOURISMUSPROFIL
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Kontakt:

Roland Gaf3ner
Key Account Director

Travel & Logistics
roland.gassner@gfk.com
Tel.: 0911 / 39545-35

Peter Gabriel
Senior Manager

Brand and Customer Experience
peter.gabriel@gfk.com
Tel.: 0911 / 39525-33

GfK Consumer Experiences
Nordwestring 101
90419 Niirnberg
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7.4 Ansprechpartner zur Tourismusprofil-Studie

Ralf Trimborn
Geschaftsfihrender Gesellschafter
der inspektour GmbH

Tel.: +49 (0) 40. 414 3887 42

E-Mail: ralf.trimborn@inspektour.de

Sarah Staub
Projektleiterin der Tourismusprofil-Studie

Tel.: +49 (0) 40. 414 3887 411

E-Mail: sarah.staub@inspektour.de

Alexander Koch

Datenanalyse und Berichtserstellung
der Tourismusprofil-Studie

Tel.: +49 (0) 40. 414 3887 46

E-Mail: alexander.koch@inspektour.de

Prof. Dr. Bernd Eisenstein
Wissenschaftliche Leitung IMT
Prodekan des Fachbereichs Wirtschaft der FHW

Tel.: +49 (0) 481. 85 55 545

E-Mail: eisenstein@fh-westkueste.de

Prof. Dr. Anja Wollesen

Vizeprasidentin der Fachhochschule Westkiste
Leiterin Forschungsschwerpunkt Nachhaltigkeit
Tel.: +49 (0) 481. 85 55 118

E-Mail: wollesen@fh-westkueste.de
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8.1 Lesebeispiele — Ungestiitzte Bekanntheit

4.1.4 Konkurrenzvergleich ungestiitzte Bekanntheit
Die Abfrage zur ungestutzten
M Destination XY Bekanntheit ist sowohl bezogen
Ungestiitzte Bekanntheit auf Nationalparks als auch auf
Welche UNESCO Welterbestitten innerhalb Deutschlands sind lhnen bekannt, wenn auch nur Anzahl der Befragten: 1.071 UNESCO Welterbestatten (jeweils
dem Namen nach? Anzahl der Nennungen: 968 innerhalb Deutschlands) erfolgt.

Basis: Alle Befragte mit gultigen Nennungen

Es ist sowohl die Prozentuierung
.Im!,ﬁ,“!,“_ B— auf Basis der Gesamtanzahl der
— Befragten, die Prozentuierung auf
Basis der Summe der Einzel-

nennungen als auch die jeweilige
Destination XY 1,7% 1,9% 18 1E, Anzahl der Einzemennungen
dargestellt.

» Anmerkung: Die Befragten nannten das Reiseziel z.T. nicht wortwortlich, vielmehr setzen sich die Angaben aus der Summe wortlicher und zugehoriger Einzelnennungen zusammen

* Mehrfachnennungen maglich

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiste, 2016

Zusétzlich ist die erreichte
Platzierung der betreffenden
UNESCO Welterbestatte unter
allen genannten Stéatten inner-
halb Deutschlands aufgefihrt. In
dem Ranking werden alle
deutschen UNESCO Welterbe-
statten innerhalb Deutschlands
beriicksichtigt. ~ Die  erreichte
Platzierung richtet sich nach der

Kernfrage: Wie haufig wird die UNESCO Welterbestatte XY bei der ungestitzten Abfrage genannt, d.h. wieviel Prozent der Anzahl der abgegebenen
reprasentierten Bevolkerung kennen die Statte XY (wenn auch nur dem Namen nach) und assoziieren diese spontan im Zuge Nennungen fir die jeweilige
der Top of Mind-Abfrage? Statte.

» Bei der ungestiitzt gestellten Frage zur Bekanntheit von UNESCO Welterbestétten innerhalb Deutschlands entfallen insgesamt
18 Nennungen auf die Statte XY. Dies entspricht 1,7% der 1.071 Befragten mit glltigen Nennungen bzw. 1,9% der 968 abgegebenen
Spontan-Assoziationen.

» Gemessen an der Anzahl der abgegebenen Nennungen erreicht die UNESCO Welterbestatte XY damit unter allen genannten
deutschen Welterbestatten den 13. Rang.
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8.1 Lesebeispiele — Markenvierklang

41.2

Markentrichter — Destination XY

62%
56%

TR1S__90%

allle 0.

IusmusrsonL

Gestiitzte Sympathie
Bekanntheit (Top-Two-Box

Anzahl der Befragten: 1.000 / Basis: Alle Befragleg

prospektiv

Besuchsbereitschaft #

* Mégliche Abweichungen zur Summe aus den Einzelwerten sind durch die Mehrfachantwortmdglichkeit

hinsichtlich des Zeitpunkts des zuriickliegenden Urlaubs bedingt.

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiste, 2016

Besuchsbereitschaft fiir zukiinftige Urlaube (mit mind. 1 Ubernachtung)

retrospektiv
*
35%
17% innerhalb letzte 3 Jahre

- vor mehr als 3 Jahren
Nutzung %

K = Besuchsbereitschaft fiir Kurzurlaub (1-3 Ubernachtungen) | L = Besuchsbereitschaft fiir lingere Urlaubsreise (ab 4 Ubernachtungen)

Beriicksichtigt werden hierbei
jeweils alle Befragte. Insge-
samt wurden in der

Tourismusprofil-Studie ca. 6.000
Personen online befragt. Dabei
kamen verschiedene reprasen-
tative  Teilstichproben  zum
Einsatz, so dass die Fallzahl je
Nationalpark  bzw. UNESCO
Welterbestatte bei 1.000
Befragten liegt.

Grundfragestellung*:

Nachfolgend finden Sie einige
UNESCO Welterbestatten in
Deutschland. Welche kennen
Sie, wenn auch nur dem Namen

nach?

Grundfragestellung*:

Bitte geben Sie an, inwieweit
lhnen die folgenden UNESCO
Welterbestatten in Deutschland
sympathisch sind.

Grundfragestellung*:

Fir welche Ausflugs- bzw.
Urlaubsformen  kommen  die
folgenden UNESCO Welterbe-
statten in Frage?

Grundfragestellung*:

Haben Sie die folgenden
UNESCO Welterbestatten schon
einmal besucht?

* Hier jeweils exemplarisch in
Bezug auf UNESCO Welterbe-
statten

TOURISMUSPROFIL
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8.1 Lesebeispiele — Gestltzte Eigenschaftsbeurteilung

5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnisiiberblick — Nachhaltigkeitsaspekte

W Destination XY
Gestiitzte Beurteilung zu den Nachhaltigkeitsaspekten estination

> Welche der folgenden Nachhaltigkeitsaspekte sprechen Sie den jeweiligen UNESCO Weltkultuirerbestétten
1

bzw. Nationalparks insbesondere zu?
= Top-Two-Box auf Skala .5 = trifft vollkommen zu“ bis , 1 = trifft dberhaupt nicht zu" (Angabe in % der Falle)

Hoch-
m 5 = trifft vollkommen zu 4 = tnfft eher zu rechnung”
von regionaler Bedeutung _

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.000

34% 19,3 Mio.

von globaler Bedeutung 21% 11,9 Mio.

wirtschaftlich effizient (6konomisch nachhaltig) 16% 9,0 Mio.

sozial gerecht (sozial nachhaltig) 15% '] I I & l 8,7 Mio.

TOURISMUSPROFIL
| | | I | | | |

natur- / umweltschonend (6kologisch nachhaltig) . 18% 10,4 Mio.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

f ~ Hochrechnung des absoluten Volumens des Eigenschafiszuspruchs (Anzahl der Personen). |

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016

Kernfrage: Wie hoch ist der gestutzte Eigenschaftszuspruch der UNESCO Welterbestétte XY fur das untersuchte Eigenschaftsportfolio?
— Lesebeispiel ,,von regionaler Bedeutung*:

49 > 34% der reprasentierten deutschen Bevolkerung beurteilen die UNESCO Welterbestéatte XY als ,von regionaler Bedeutung® (siehe Top-Two-Box).
» Dies entspricht insgesamt 19,3 Mio. Deutschen im Alter von 14-74 Jahren (in Privathaushalten lebend) (siehe Block rechts).

[ I . ' TOURISMUSPROFIL

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS
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Dargestellt sind jeweils die
,» Top-Two-Box-Werte“, d.h. der
Prozentwert bezieht sich jeweils
auf alle Befragte, die die Frage
mit ,5 = trifft vollkommen zu*“ oder
L4 = trifft eher zu“ beantwortet
haben.

Beruicksichtigt werden hierbei
jeweils alle Befragte. Insge-
samt wurden in der Tourismus-
profi-Studie ca. 6.000 Personen
online befragt. Dabei kamen
verschiedene reprasentative Teil-
stichproben zum Einsatz, so
dass die Fallzahl je Nationalpark
bzw. UNESCO Welterbestatte bei
1.000 Befragten liegt.

Die Hochrechnung bezieht sich
hierbei auf die in der Studie
représentierte deutsche Bevolke-
rung (in Privathaushalten lebende
deutschsprachige Bevolkerung im
Alter von 14-74 Jahren).
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8.1 Lesebeispiele — Gestltzte Eigenschaftsbeurteilung

5.1.1 Eigenschaftsbeurteilung: Ergebnisiiberblick — Nachhaltigkeitsaspekte
Dargestellt sind jeweils die
" . . m Destination XY Top-Two-Box-Werte®, d.h. der
Gestiitzte Beurteilung zu den Nachhaltigkeitsaspekten ’I;rozentwert bezieht sich jeweils
> Welche der folgenden Nachhaltigkeitsaspekte sprechen Sie den jeweiligen UNESCO Weltkulturerbestétten . .
bzw. Nationalparks insbesondere zu? 1 Basis: Alle Befragte aL!I Eghi tB_?fII’agltli, G CIE f radge
> Top-Two-Box auf Skala ,5 = trifft vollkommen zu*“ bis |1 = trifft dberhaupt nicht zu* (Angabe in % der Falle) Anzahl der Befragten: 1.000 K > MLV Onlmen el el
L4 = trifft eher zu“ beantwortet
haben.
m Alle Befragte ® Marken-Kenner Besucher in der Vergangenheit
34% . et 5 ;
von regionaler Bedeutung 78% Berucksichtigt werden hierbei
0 . . . .
86% jeweils alle Befragte sowie die
Teilgruppen ,Marken-Kenner*
- 6] BRI (1 GT W EnTET
wvon globaler Bedeutung 49% und ,besuche er vergangen-
60% heit".
natur / unwetischonend. LSS 1%
(Bkologisch nachhaltig) ° 49%
witschattich oz |y 355
(okonomisch nachhaltig) 2 a47%
sozial gerecht 16% 339,
(sozial nachhaltig) 43% TOURISMUSPROFIL
0% 10% 20% 30%  40% 50% 60% 70%  80% 90%
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016

Kernfrage: Wie hoch ist der gestutzte Eigenschaftszuspruch der UNESCO Welterbestétte XY bei den unterschiedlichen Teilgruppen?
— Lesebeispiel ,,von regionaler Bedeutung*:

» Insgesamt beurteilen 34% der repréasentierten Deutschen die UNESCO Welterbestéatte XY als ,von regionaler Bedeutung®
(siehe dunkelroter Balken, oben).

» Demgegeniber erfahrt die UNESCO Welterbestatte XY durch die ,Marken-Kenner“, welche diesen zumindest dem Namen nach kennen,
einen hoheren Eigenschaftszuspruch von 78% (siehe roter Balken, Mitte).

» Noch etwas hoher fallt der Zustimmungswert der ,Besucher in der Vergangenheit* aus (86%), welche die UNESCO Welterbestétte XY
schon einmal in der Vergangenheit besucht haben (siehe hellroter Balken, unten).

sl B# 1, TOURISMUSPROFIL 248

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS



8 inspektour

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

8.1 Lesebeispiele — Gestltzte Eigenschaftsbeurteilung

5.1.2 Konkurrenzvergleich Kat. 1:|UNESCO Weltkulturerbestéiten in Deutschland ¢
Nachha[ﬁgkeitsaspekte Der Konkurrenzvergleich zur
gestutzten  Eigenschaftsbeurtei-
Tourismusprofil-Studie Nachhaltigkeitsaspekte Kategorie 1: UNESCO Weltkulturerbestétten in Deutschiand lung kann in unterschiedlichen
5 Kategorien ausgewiesen werden.
Basis: Alle Befragte I Basis: Marken-Kenner Ir.' elizsz Be'Sp'EI b(_a2|ehen S'C.h
T Anzahl 5 die Ergebnisse auf die Kategorie
(N = 1.000) Kategorie Gder | .. Wert @ der . statten in Deutschland”.
0 . atzierung .| Platzierung
Hoch- Kategorie Kategorie
4 n Prozent rechnung m
. Dargestellt wird der Konkurrenz-
natur- / umweltschonend .
(6kologisch nachhaltig) 18% 10,4 Mio. 11% 5 41% 36% 10. vergleich auf Basis ,aller
) . - Befragten® (Spalte links) sowie
= wirtschaftlich effizient ' . .
‘('(_";'k::m:is'c"h nea(:ﬁl::ltig) 16% 9,0 Mio. 12% 8. 38% 37% 17. auf Basis der jeweiligen
al ht Marken-Kenner* (Spalte rechts).
® sozial gerec! A
(sozial nachhaltig) a 37 15% 8,7 Mio. 9% 6. 33% 31% 13.
® von regionaler Bedeutung 34% 19,3 Mio. 24% 8. 78% 74% 0. Insgesamt wurden in der Touris-
musprofil-Studie 56 inlandische
= von globaler Bedeutung 21% 11,9 Mio. 15% 9. 49% 449, 1. Ziele . bergck5|cht|gt: Dle"AnzahI
der Ziele je Kategorie variiert und
» Anmerkung: Letzte beriicksichtigte Erhebung im Juni / Juli 2016 L I I ® I - betragt im Falle der Kategorie
TOURISMUSPROFIL ~UNESCO Weltkulturerbe-
—— statten in  Deutschland“ 37
Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiiste, 2016 Ziele. Dies ist insbhesondere bei
der Interpretation der jeweils er-

reichten Wettbewerbsplatzierung
zu berucksichtigen.

Dargestellt sind jeweils die Top-

Kernfrage: Wie schneidet die UNESCO Welterbestéatte XY im Konkurrenzvergleich zur gestiitzten Eigenschaftsbeurteilung in der Kategorie Two-Box-Werte

LUNESCO Weltkulturerbestatten in Deutschland“ ab? — Lesebeispiel ,,von regionaler Bedeutung*:

» 34% der deutschen Bevdlkerung messen der UNESCO Welterbestéatte XY eine ,regionale Bedeutung® bei (s. Spalte In Prozent). Gegeniber
dem Durchschnitt aller untersuchten Welterbestétten von 24% (s. Spalte @ der Kategorie) schneidet die UNESCO Welterbestatte damit deutlich
Uberdurchschnittlich ab und ordnet sich im Konkurrenzvergleich in der Kategorie ,UNESCO Weltkulturerbestatten in Deutschland“ im vorderen Der Durchschnitt der Kategorie
Bereich auf Rang 8 von 37 (s. Spalte Platzierung) ein (siehe Tabellenspalten links, Basis: Alle Befragte). errechnet sich aus den jeweiligen

Top-Two-Box-Werten aller in
dieser Kategorie berticksichtigten
Ziele.

» Im rechten Teil der Tabelle sind zudem die Ergebnisse auf Basis der jeweiligen ,Marken-Kenner® dargestellt. Mit den hierbei erreichten
Zustimmungswerten durch die ,Marken-Kenner” von 78% (s. Spalte In Prozent) ist die Wettbewerbsposition nahezu unveréandert
(Rang 9 von 37) (s. Spalte Platzierung).
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8.1 Lesebeispiele — Spontan-Assoziationen

6.1.1 Ubersicht der Assoziationskategorien

W Destination XY
Basis: Alle Befragte

Ubersicht der Assoziationskategorien
Anzahl der Befragten: 1.000

> Was félit Innen spontan ein, wenn Sie Destination XY héren? Spontan-Assoziationskategorien

1

o . 2 % der % der Anz_ahl der
Spontan-Assoziationskategorien Befragten Nennungen Einzel-
nennungen
1 Assoziationskategorie 1 25,1% 18,2% 251
2 Assoziationskategorie 2 10,3% 7.5% 103
3 Assoziationskategorie 3 7,6% 5,5% 76
I 4 Assoziationskategorie 4 6,6% 4.8% 66
5| Assoziationskategorie 5 6,4% 4,6% 64
6 Assoziationskategorie 6 5,8% 4.2% 58
7 Assoziationskategorie 7 5,7% 4.1% 57
8 Assoziationskategorie 8 5,3% 3,8% 53
9 Assoziationskategorie 9 3,9% 2,8% 39
Sonstige Nennungen zur Destination XY ohne Kategoriezuordnung 2,8% 2,0% 28
Nichts - keine Ahnung (36) / weil nicht (9) / war noch nicht dort (4) / ungultige Angabe (26) 7,5% 5,4% 75
Destination XY ist unbekannt (auch dem Namen nach) 51,2% 37,0% 512
Summe der Einzelnennungen kategorietibergreifend 138,2%* 100,0%* 1.382%

* Aufgrund der Mehrfach-Antwortméglichkeit ist die Summe der Einzelnennungen (1.382) héher als die Gesamtanzahl der Befragten (1.000).

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkiste, 2016

Kernfrage: Welche der gebildeten Kategorien wird am starksten mit der UNESCO Welterbestétte XY assoziiert?
— Lesebeispiel: Assoziationskategorie 4 (Basis: Alle Befragte)
» Das Cluster ,Assoziationskategorie 4“ ist die viertstarkste Spontan-Assoziationskategorie des Reiseziels.
» Auf diese Kategorie entfallen 66 der insgesamt abgegebenen Nennungen. Dies entspricht 6,6% der 1.000 Befragten bzw.
4,8% der 1.382 erfolgten Spontan-Assoziationen.

slneln
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Je  Assoziationskategorie st
sowohl die Prozentuierung auf
Basis der Gesamtanzahl der
Befragten (1.000), die Prozen-
tuierung auf Basis der Summe
der Einzelnennungen (1.382)
sowie die jeweilige Anzahl der
Einzelnennungen dargestellt.

In dem Beispiel wurden die
vorliegenden  Nennungen ge-
clustert und in neun inhaltlich
verschiedene Kategorien sowie
eine erganzende Gruppe weiterer
Nennungen zur Destination XY
ohne Kategoriezuordnung unter-
teilt.
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8.2 Glossar
Methodik
Grundgesamtheit Die Anzahl der statistischen Einheiten, zu denen eine Aussage getroffen werden soll, wird als

Grundgesamtheit bezeichnet. Da fir eine Befragung oftmals nicht alle betreffenden Personen befragt
werden kdnnen, wird in der Regel eine Stichprobe ausgewahlt (Teilerhebung), mittels derer die Meinung
der Grundgesamtheit festgestellt werden kann. Bei kleinen Grundgesamtheiten kann eine Untersuchung
auch vollstandig durchgefihrt werden, dann spricht man von einer Vollerhebung.

Stichprobe Eine Stichprobe ist eine Auswahl an Personen oder Objekten, die stellvertretend fur eine
Grundgesamtheit Auskunft gibt. Von den Befragten einer Stichprobe wird auf die gesamte
Grundgesamtheit geschlossen.

Quotenstichprobe Die Quotenstichprobe gehort zu den systematischen Auswahlverfahren. Bei Quotenstichproben wird die
Auswahl der zu befragenden Merkmalstrager nicht dem Zufall Uberlassen, sondern die Auswahl
geschieht entlang sogenannter Kontrollmerkmale. Kontrollmerkmale sind in der Regel demografische
Daten wie Geschlecht, Alter, Einkommen, Bildungsgrad usw. Die Kenntnis zur Zusammensetzung einer
Grundgesamtheit bezuglich dieser Kontrollmerkmale erfolgt in der Regel auf Basis anderer statistischer
Erhebungen, beispielsweise der amtlichen Statistik. Die konkrete Auswahl der Merkmalstrager,
beispielsweise der Interviewpartner, erfolgt nicht zuféllig, sondern wird durch einen Verantwortlichen

festgelegt.
Konfidenzniveau / Das Konfidenzniveau gibt an, mit welcher Wahrscheinlichkeit die Lageschétzung eines statistischen
Vertrauenswahrscheinlichkeit Parameters (zum Beispiel eines Mittelwertes) aus einer Stichprobenerhebung auch fir die

Grundgesamtheit zutreffend ist. Konfidenzniveaus muissen fir eine Erhebung festgelegt werden — an
ihnen orientiert sich neben der Fehlergrenze der notwendige Umfang einer Stichprobe. Haufig werden
bei Erhebungen die Konfidenzniveaus 90, 95 oder 99 Prozent verwendet. Liegt das Konfidenzniveau bei
95 Prozent, hei3t dies Ubersetzt, dass ein statistischer berechneter Wert auf Grundlage einer
Stichprobenerhebung mit 95-prozentiger Wahrscheinlichkeit auch fir die Grundgesamtheit innerhalb
des errechneten Konfidenzintervalls liegt.

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2014 in Anlehnung an Statista GmbH, 2013 unter www.statista.de
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8.2 Glossar
Reprasentativitat Wird verwendet um anzugeben, dass eine Stichprobe ein vollstandiges verkleinertes Spiegelbild der

Grundgesamtheit darstellt, die damit auch alle (wesentlichen) Eigenschaften der Grundgesamtheit
korrekt wiedergibt. Im engeren Sinne ist eine Stichprobe dann repréasentativ, wenn alle Merkmalstrager
der Grundgesamtheit die gleiche Chance besessen haben, Teil dieser Stichprobe zu werden.

Signifikanzniveau Wird verwendet um eine Hypothese auf ihre Signifikanz zu testen. Das Signifikanzniveau stellt die
Obergrenze der Irrtumswahrscheinlichkeit dar und liegt allgemein bei 5%. Das Ergebnis des
Hypothesentests bedeutet dann, dass der gemessene Zusammenhang einer Stichprobe mit einer
Wabhrscheinlichkeit von 95% auch fir die Grundgesamtheit gilt, oder andersherum, dass mit einer
Wabhrscheinlichkeit von 5% das Ergebnis durch Zufall entstanden ist und irrtimlich von einem
statistischen Zusammenhang ausgegangen wird.

signifikant Wird ein statistisches Ergebnis als signifikant bezeichnet, so drickt dies aus, dass die
Irrtumswabhrscheinlichkeit, eine angenommene Hypothese treffe auch auf die Grundgesamtheit zu, nicht
Uber einem festgelegten Niveau (Signifikanzniveau) liegt. Einfach gesagt: Ein gemessener
Zusammenhang zwischen zwei Variablen tritt in der Stichprobe nicht einfach zuféllig auf, sondern trifft
auch fur die Grundgesamtheit zu. Dazu wird ein Hypothesentest durchgefihrt.

Hypothesentest / Signifikanztest Hypothesentests (auch statistische Tests oder Signifikanztests) werden in der schlieBenden Statistik

eingesetzt, um aufgestellte Hypothesen anhand von empirischen Beobachtungen zu bestétigen oder zu
verwerfen.
Zum Beispiel wird vermutet, dass die Menschen im Laufe der Zeit immer alter werden. Die dabei zu
beweisende Hypothese ,Menschen werden immer alter* wird als Alternativhypothese bezeichnet, die
bisherige Meinung ,Menschen werden im Durchschnitt immer gleich alt® als Nullhypothese. Ziel des
Hypothesen-Tests ist es, die Nullhypothese zu verwerfen und damit die Alternativhypothese zu
bestatigen.

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2014 in Anlehnung an Statista GmbH, 2013 unter www.statista.de
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8.2 Glossar

Inhalte des Untersuchungsteils zum Markenvierklang und zur (Weiter-)Empfehlung — Prozess-Stufenwerte

Ungestitzte Bekanntheit Anteil der reprasentierten dt. Bevolkerung, dem der Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestatte
ohne Antwortvorgabe spontan einfallt

Gestlitzte Bekanntheit Anteil der reprasentierten dt. Bevélkerung, der den Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestatte bei
Vorgabe des Namens kennt

Sympathiewert Anteil der repréasentierten dt. Bevdlkerung, der den Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestatte
sympathisch findet (Angabe der Top-Two-Box auf einer mehrstufigen Skala zur Sympathiebeurteilung)

Besuchsbereitschaft fur einen Anteil der reprasentierten dt. Bevolkerung, fur den der Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestatte

Tagesausflug vom eigenen Wohnort fur einen Tagesausflug vom eigenen Wohnort in Frage kommt

Besuchsbereitschaft fir einen Anteil der reprasentierten dt. Bevoélkerung, fur den der Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestatte

Tagesausflug vom Urlaubsort fur einen Tagesausflug vom Urlaubsort in Frage kommt

Besuchsbereitschaft Anteil der reprasentierten dt. Bevéllg.erung, fur den der Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestatte

far eine langere Urlaubsreise fur eine langere Urlaubsreise (ab 4 Ubernachtungen) in Frage kommt

Besuchsbereitschaft Anteil der reprasentierten dt. B_(_avt')lkerung, fir den der Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestatte

far einen Kurzurlaub fur einen Kurzurlaub (mit 1 - 3 Ubernachtungen) in Frage kommt

Nutzung Anteil der reprasentierten dt. Bevolkerung, der den Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestatte
schon einmal besucht hat

Empfehlungsbereitschaft Anteil der repréasentierten dt. Bevdlkerung, der Freunden und Bekannten einen Besuch in dem

Nationalpark bzw. der UNESCO Welterbestatte empfehlen wiirde (Angabe der Top-Two-Box auf einer
mehrstufigen Skala zur Empfehlungsbereitschaft)

Weiterempfehlungsbereitschaft Anteil der reprasentierten dt. Bevolkerung, der — nach einem Besuch in der Vergangenheit — Freunden
und Bekannten einen Besuch in dem Nationalpark bzw. der UNESCO Welterbestatte weiterempfehlen
wirde (Angabe der Top-Two-Box auf einer mehrstufigen Skala zur Weiterempfehlungsbereitschaft)

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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8.2 Glossar

Inhalte des Untersuchungsteils zum Markenvierklang und zur (Weiter-)Empfehlung — Transferraten

Transferrate 1S Anteil unter den ,Marken-Kennern“ des Nationalparks bzw. der UNESCO Welterbestatte, der diese(n)
sympathisch findet (Berechnung: Sympathiewert (Top-Two-Box) / Gestltzte Bekanntheit)
Transferrate 1E Anteil unter den ,Marken-Kennern® des Nationalparks bzw. der UNESCO Welterbestétte, der diese(n)

Freunden und Bekannten empfehlen wirde (Berechnung: Empfehlungsbereitschaft (Top-Two-Box) /
Gestiitzte Bekanntheit)

Transferrate 2TW Anteil unter den ,Sympathisanten® des Nationalparks bzw. der UNESCO Welterbestatte, fir den
diese(r) fur einen Tagesausflug vom eigenen Wohnort in Frage kommt (Besuchsbereitschaft fir einen
zukinftigen Tagesausflug vom eigenen Wohnort / Sympathiewert (Top-Two-Box))

Transferrate 2TU Anteil unter den ,Sympathisanten® des Nationalparks bzw. der UNESCO Welterbestatte, fur den
diese(r) fur einen Tagesausflug vom Urlaubsort in Frage kommt (Besuchsbereitschaft fir einen
zukinftigen Tagesausflug vom Urlaubsort / Sympathiewert (Top-Two-Box))

Transferrate 2L Anteil unter den ,Sympathisanten“ des Nationalparks bzw. der UNESCO Welterbestatte, fir den

diese(r) fir eine langere Urlaubsreise (ab 4 Ubernachtungen) in Frage kommt (Besuchsbereitschaft fiir
eine zukunftige l&angere Urlaubsreise / Sympathiewert (Top-Two-Box))

Transferrate 2K Anteil unter den ,Sympathisanten® des Nationalparks bzw. der UNESCO Welterbestatte, fir den
diese(r) fir einen Kurzurlaub (mit 1-3 Ubernachtungen) in Frage kommt (Besuchsbereitschaft fiir einen
zukunftigen Kurzurlaub / Sympathiewert (Top-Two-Box))

Transferrate 3W Anteil unter den ,Besuchern in der Vergangenheit des Nationalparks bzw. der UNESCO
Welterbestatte, der diese(n) Freunden und Bekannten weiterempfehlen wirde (Berechnung: Weiter-
empfehlungsbereitschaft (Top-Two-Box) / Nutzung)

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016

alne TOURISMUSPROFIL 255

UNESCO-WELTERBESTATTEN | NATIONALPARKS



inspektour

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

8.2 Glossar

Inhalte des Untersuchungsteils zu den Profileigenschaften

Gestlitzte Eigenschaftsbeurteilung Abfrage der Eigenschaftsbeurteilung der Befragten des Nationalparks bzw. der UNESCO Welterbe-
statte mit Antwortvorgabe (also Nennung der betreffenden Eigenschaften)

Spontan-Assoziationen Spontane Einfélle bzw. Assoziationen (d.h. ohne Antwortvorgaben) der Befragten zu dem betreffenden
Nationalpark bzw. der UNESCO Welterbestatte

Teilgruppen
Marken-Kenner Befragte, die den Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestétte bei Vorgabe des Namens kennen
Eigenschaftszusprecher Befragte, die beurteilen, dass die jeweilige Profileigenschaft auf den Nationalpark bzw. die UNESCO

Welterbestatte zutrifft (gemessen anhand der Top-Two-Box auf einer mehrstufigen Skala zur
Eigenschaftsbeurteilung)

Besucher in der Vergangenheit Befragte, die den Nationalpark bzw. die UNESCO Welterbestétte schon einmal besucht haben

Prozent der Nennungen Prozent der Nennungen bedeutet, dass als Basis fir die Prozentuierung der Antworten die Zahl der
Nennungen verwendet wird.

Prozent der Falle Prozent der Félle bedeutet, dass als Basis fiir die Prozentuierung der Antworten die Zahl der Befragten

verwendet wird. Wenn es sich um Mehrfachantwortméglichkeiten handelt, kann die Prozentsumme
entsprechend iber 100 Prozent liegen.

Top-Two-Box (Wert) Summe der beiden besten Auspragungen der Bewertungsskala, in Prozent
Anteilswert je Kategorie Anteil der jeweiligen Betrachtungsgrof3e, der auf eine Antwortkategorie entféllt, in Prozent

Einheiten, Zeichen
%, %-Pkt. Prozent, Prozentpunkte
(/] Durchschnitt, durchschnittlich(e) (entspricht arithmetischem Mittel)

Quelle: inspektour GmbH und FH Westkuste, 2016
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8.3 Fehlerspannen-Nannogramm

45% v

StichprobengréBe n= Fallzahl: |Konfidenzintervallgrenzen
100 200 300 500 1.000 1500 2000 3000 5000 8000 9000 10.000 untere obere
Anteil in % Schwankungsintervalle Schw.Int.
5 427 3,02 247 1,91 1,35 1,10 0,96 0,78 0,60 0,48 0,45 0,43 1,35 3,65 6,35
10 5,88 416 3,39 2,63 1,86 1,52 1,31 1,07 0,83 0,66 0,62 0,59 1,86 8,14 11,86
15 7,00 4,95 4.04 SRS 221 1,81 1,56 1,28 0,99 0,78 0,74 0,70 2,21 12,79 17,21
20 7,84 5,54 453 3,51 2,48 2,02 1,75 1,43 1,11 0,88 0,83 0,78 2,48 17,52 22 .48
25 8,49 6,00 4,90 3,80 2,68 2,19 1,90 1,95 1,20 0,95 0,89 0,85 2,68 22,32 27,68
30 8,98 6,35 5,19 4,02 2,84 2,32 2,01 1,64 1,27 1,00 0,95 0,90 2,84 27,16 32,84
S5 9,35 6,61 5,40 418 2,96 2,41 2,09 1,71 1,32 1,05 0,99 0,93 295 32,05 37,95
40 9,60 6,79 5,54 429 3,04 2,48 2,15 1,75 1,36 1,07 1,01 0,96 3,03 36,97 43,03
45 9,75 6,89 5,63 4,36 3,08 2,52 2,18 1,78 1,38 1,09 1,03 0,98 3,08 41,92 48,08
50 9,80 6,93 5,66 438 3,10 2,53 219 1,79 1,39 1,10 1,03 0,98 3,10 46,90 53,10
55 37T 6,89 5,63 4,36 3,08 2,52 2,18 1,78 1,38 1,09 1,03 0,98 3,08 51,92 58,08
60 9,60 6,79 5,54 429 3,04 2,48 2,15 1,75 1,36 1,07 1,01 0,96 3,03 56,97 63,03
65 9,35 6,61 5,40 418 2,96 2,41 2,09 1,71 1,32 1,05 0,99 0,93 2,95 62,05 67,95
70 8,98 6,35 5,19 4.02 2,84 2,32 2,01 1,64 1,27 1,00 0,95 0,90 2,84 67,16 72,84
75 8,49 6,00 4,90 3,80 2,68 2,19 1,90 1,55 1,20 0,95 0,89 0,85 2,68 7232 77,68
80 7,84 5,54 453 3,91 2,48 2,02 1,75 1,43 1,11 0,88 0,83 0,78 2,48 77,52 82,48
85 7,00 4,95 4,04 3,13 2,21 1,81 1,96 1,28 0,99 0,78 0,74 0,70 2,21 82,79 87,21
90 5,88 416 3,39 2,63 1,86 1,52 1,31 1,07 0,83 0,66 0,62 0,59 1,86 88,14 91,86
95 427 3,02 2 47 1,91 1,35 1,10 0,96 0,78 0,60 0,48 0,45 0,43 1,35 93,65 96,35
- 7,84 5,54 4,53 3,91 2,48 2,02 1,75 1,43 1,11 0,88 0,83 0,78 2,48 17,52 22,48
unteres Kl 12,16 14,46 15,47 16,49 17,52 17,98 18,25 18,57 18,89 19,12 19,17 19,22 17,52
oberes Kl 2784 2554 2453 2351 2248 2202 2175 2143 2111 20,88 2083 20,78 22,48

Quelle: GfK, 2013
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8.3 Fehlerspannen-Nannogramm

Erlauterungen

Mit der Tabelle auf dem vorherigen Chart ist es mdglich auf Basis eines — aus einer Stichprobe gewonnenen — Anteils eines
bestimmten Merkmals ein (beidseitiges) Konfidenzintervall zu berechnen, in dem sich der wahre Wert des Anteils in der Grundgesamt-
heit bewegt.

Beispiel: Aus der Meldekartei einer deutschen Grol3stadt werden 1.000 Personen zuféllig ausgewéhlt. Anhand der Geburtsorte dieser Personen
kann festgestellt werden, dass 20% an einem anderen Ort geboren sind. Aufgrund dieses Stichprobenanteils soll abgeschétzt werden, wie viel
Prozent der Gesamtbevolkerung der Grof3stadt an einem anderen Ort geboren sind. Die Schéatzung soll mit groRtmoglicher Sicherheit
durchgefihrt werden. Diesbeziglich wird sich auf eine Irrtumswahrscheinlichkeit von 5% geeinigt.

Die Tabelle teilt sich in einen grau-weilen Standardbereich und einen orange-weil3en fallspezifischen Bereich auf. Im grau-weil3en
Bereich stellen sich dann fur 19 Anteilswerte (5%, ..., 95%) und 12 Stichprobengréen (n = 100, ..., n = 10.000) die Schwankungs-
intervalle ein, die vom geschéatzten Anteilswert abzuziehen sind bzw. dazu gerechnet werden missen, um das gewlnschte
Konfidenzintervall zu erhalten.

Fur das oben angefihrte Beispiel ergibt sich aus der Tabelle ein Schwankungsintervall von 2,48, bei einer Vertrauenswahrscheinlichkeit von
95%. Das bedeutet, dass der wahre Anteil der Personen, die an einem anderen Ort geboren sind mit einer Wahrscheinlichkeit von 95% zwischen
20% -2,48% = 17,52% und 20% +2,48% = 22,48% liegt.

Im orange-weil3en Bereich ist zudem die Stichprobengréf3e in Bezug auf die Markenvierklang-Stufen, die Empfehlungsbereitschaft, die
gestlitzte Eigenschaftsbeurteilung sowie die Spontan-Assoziationen fiir den Nationalpark Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer in
Héhe von 1.002 hervorgehoben. Die Tabelle darunter gibt entsprechend fir die 19 vorgegebenen Anteilswerte wiederum die
Schwankungsintervalle an, die sich bei der eingestellten Vertrauenswahrscheinlichkeit von 95% ergeben. Darliber hinaus sind hier
auch die Konfidenzintervallgrenzen fur den jeweiligen Anteilswert berechnet.

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT) und inspektour GmbH, 2017 in Anlehnung an GfK, 2013
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